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ECONOMIE

PIATA si PIETE

Vasile Marian

Institutul de Istorie ,,George Barit” din Cluj-Napoca

»«Precizati-va termenii cand discutati cu mine», se adresa adesea Voltaire
interlocutorilor sdi. Cat in gluma, cat in serios, celebrul ganditor si scriitor francez
readucea, astfel, in atentia generatiei sale o cerinta logica si metodologica, adanc
resimtitd si mult disputatd incd de filosofii Antichitatii (Socrate, Platon, Aristotel
s.a.).”! Acest indemn al lui Voltaire, si nu numai’, continui si fie actual si in
privinta pietei si a derivatelor ei, unde Inca vehiculam cunostinte cladite pe umerii
unui trecut cercetat simplificat si adeseori romantat, dar si pe tot felul de alte
neajunsuri si interese.

1. CATEVA IDEI PRELIMINARE

In gandirea lor, oamenii au acordat si acordi o atentie deosebitid formei
lucrurilor’, uneori intr-att de mult incat, la un moment dat, ai impresia ca aceasta
incepe a se opune continutului ei si, in cele din urma, materiei*. Din indltimea pe
care i-0 rezerva constiinta, forma aluneca usor in aparentd a unui lucru pe care

! Joan Berar, Aptitudinile matematice la scolari, Bucuresti, Edit. Academiei Romane, 1991, p. 21.

2 Un asemenea indemn ni-1 mai oferd, bundoard, David Hume (prin examenul intreprins de el
pentru a ajunge ,la o noud si foarte supravegheata constiinta cat priveste priza si valabilitatea
conceptelor”) si Immanuel Kant (care a incercat ,sentimentul unei «treziri» dintr-un «somn
dogmatic»” cu care ,,era imbobodit” de cei ce utilizau conceptele in domeniul sau de interes ,,fara
luciditatea necesara a uzajului lor, si prin urmare cu o buna doza de iresponsabilitate”). (Apud Lucian
Blaga, Opere, vol. 8, Bucuresti, Edit. Minerva, 1983, p. 66 si 67).

3 Pare o supremi intelepciune a distinge forma de materie sau de continut” (Mircea Florian,
Recesivitatea ca structurd a lumii, vol. 1, Bucuresti, Edit. Eminescu, 1983, p. 160).

4 Cand nu stim cum si definim un lucru, ii spunem cd este o materie sau o forma [...]
Experienta naturala nu cunoaste «forma» decat la existentele materiale, la corpuri. Forma este totuna
cu figura, cu infatisarea conturatd a unui corp [...] Acest sens foarte vechi a ramas in limbajul curent
in expresiile: «s-a manifestat in diferite forme», adica «in fel si chip». Numai ca locutiunea a pierdut
treptat sensul material si s-a generalizat. Dintr-un sens propriu a devenit un sens figurat, a devenit o
metafora” (Ibidem, p. 160 si 161).

An. Inst. de Ist. ,,G. Barit” din Cluj-Napoca, Series Humanistica, tom. IV, 2006, p. 327-379
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aceasta il absoarbe/ devoreaza uneori in integritatea lui’. Aceasta separare a formei
de continut si conversia ei in aparentd ce se confunda cu lucrul in integritatea lui
pare sa intretind un joc terminologic, o discutie verbala, in care devine cand forma,
cand aparenta, un fel de individ monstruos, care ia fel si fel de infatisari. O
asemenea emancipare a formei si/sau aparentei cunosc atit economia, cat si piata,
vazuta fiecare de la originile ei pana in zilele noastre.

In privinta economiei, de mai bine de doui sute de ani se vorbeste ,,cand de
economie politicd, cand de stiintd economica sau, intr-o forma si mai neutrd, de
analiza economicad, ba chiar de discurs economic” si se dau definitii ,,divergente si
nesatisfacatoare”. De la un anumit domeniu al vietii oamenilor — obtinerea de
bunuri materiale (in sens de obiecte utile palpabile/tangibile exterioare omului) —,
s-a ajuns la o economie care ,absoarbe si explica toatd viata sociald, religia,
rudenia, cunoasterea, politica”®. Cum? Prin desprinderea ca forma a acestui
domeniu a ceea ce nu este decat una dintre multele aparente, fenomene, manifestari
ale vietii umane — comportamentul oamenilor de a economisi resurse, numit
comportament economic —, generalizarea lui, din motive diferite, i inldturarea apoi
a ,tarusilor” ce au delimitat initial economia ca domeniu de viatd a oamenilor.
Gandirea economicd este dominatd de primatul unei forme si/sau aparente fata de
multitudinea de domenii in care s-a constituit $i se va mai constitui viata oamenilor.

Deosebirea dintre economie — domeniu aparte al vietii oamenilor —, si
economic — comportament anume al oamenilor in aproape orice fac ei —, este
evidenta si pentru alti economisti. In lipsa unor termeni mai precisi care sa exprime
aceasta deosebire, in gandirea unui astfel de economist ,,.«Economia se prezinta ca
o realitate sociala complexd pentru ca este un domeniu particular de activitate,
orientatd spre producerea, repartitia si consumul obiectelor materiale, si este, in
acelasi timp, prin mecanismele acestei productii, ale acestei repartitii §i acestui
consum, un aspect particular al tuturor activititilor neeconomice»”, al
»«legaturilor de rudenie, al religiei, al politicii, al cunoasterii etc.»”’.

In cele ce urmeaza, termenul de economie va fi folosit, pe cat posibil, doar in
sens de domeniu aparte de activitate a oamenilor — cel de obtinere de bunuri
materiale (obiectuale/ palpabile/ tangibile) exterioare omului, sens care nu exclude
din acest domeniu serviciile (de transport, de cercetare, de comunicare, de
comercializare etc.) pe care le implica obtinerea acestor bunuri pand cand, prin
intrebuintarea lor, se reproduce omul. De la faina, apa, drojdie, cuptor, cladire si

5 Nimic nu sti in relatii cu un altul in integralitatea sa, ci in laturile sau «aspectele» sale — in
«aparentele» sale —, dar in fiecare latura este prezent realul integral si se afirma o existenta completa”
(Ibidem, p. 316).

® Gilbert Abraham-Frois, Economia politica, editia a 3-a, Bucuresti, Edit. Humanitas, 1994,
p-9sill.

7 J. M. Godelier, Rationalité et irrationalité en économie, Maspero, 1966, p. 27-28 (apud
Gilbert Abraham-Frois, op. cit., p. 11 si 12).
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brutar si pana la a manca paine e un drum lung, e nevoie de paine, dar si de adusul
painii, fie si numai de la cuptor pana pe masa, fara a mai vorbi de transportul ei cu
magsina la pravalie de la 20 de km distanta, de deplasarea mea dupa ea pand la
brutarie cu autobuzul sau per pedes, de activitatea vanzatorului s.a.m.d.

In ceea ce priveste piata, in ciuda vechimii preocupdrilor teoretice pentru ea,
si aceasta a ajuns sd fie o notiune discutatd si discutabila. Destui manuitori ai
acestui cuvant ,,folosesc expresii considerate a fi sinonime, ca de exemplu: «piata
liberd», «laissez fairew, «capitalismy» etc.”®, adica fard a da prea multi atentie
limbajului folosit, multumindu-se a scapa cat mai repede de obligatia clarificarii
lui. Or, se stie ca prin simplificari §i generalizari facile nu se oferd solutii
consecvente, ci prilej de reveniri fugare, care consolideaza ambiguitatile si intarzie
relevarea unor noi puncte de plecare in clarificarea problemelor cercetate.

Dintre cei pe care ignoranta lor proprie si a altora le nelinisteste constiinta,
unii Incearca sa (re)defineasca piata si derivatele ei (piatd mixtd, piatd functionala,
economie de piatd, economie sociald de piata, societate de piata etc.), ajungénd la
diferite rezultate, In functie de necesitati si posibilitati, rezultate care pentru cei ce
vin in urma lor reprezinti cand ceva firesc’, cand un ciudat fel de intelepciune'’.

Datoritd unor imprejurdri mai mult sau mai putin intdmplatoare, s-a ajuns,
printre altele, la un limbaj tot mai opac in privinta conceptului de piatd, a formelor
pietei si a locului pietei in societatea omeneasca. Afirmatiile ce oglindesc o intentie
de cunoastere mai adanca s-au imputinat, ,,firele” ce unesc cunostintele adunate si
vehiculate in domeniu au slabit, iar o minte neclard amplificd prejudecatile. in
acest context, imi pun si eu cateva intrebari si fac cateva incercari de clarificare a
unor probleme actuale, incercari dintre care s-ar putea ca unele si fie reusite si
altele mai putin reusite sau chiar nereusite. Pentru dialog, am invocat indeosebi
acele locuri intdlnite de mine In mod sporadic in literatura de specialitate in care
am gasit ca lucrurile discutate sunt exemplificate si/sau explicate, cd sensul lor
rezulta destul de clar din context.

8 Alexandru Tasnadi, Bogdan Tasnadi, Universul teoriilor economice, vol. 2, Bucuresti, Edit.
Economica, 2004, p. 15.

% O teorie nu este buna decat in functie de utilizarea pe care vrem sa i-o dam. Deci, nu trebuie
sd ne miram daca economistii, oricat de distingi sunt, nu par a fi niciodata in consens. in fapt, la
obiective definite, teorii definite” [Ibidem, p. 9].

10 ,»Atunci cand doi filosofi, bundoara Hume si Kant, dezvoltd teorii alternative asupra
cunoasterii, suntem inclinati sd credem ca ei se contrazic in concluziunile lor fiindca interpreteaza si
organizeazd in moduri diferie aceleasi fapte [...] Si dacd punctele de plecare sunt aceleasi, iar
concluziile sunt diferite, inseamna ca cel putin una dintre cele doud teorii va putea fi criticatd pe
temeiuri de consecventa logica [...] Nu in putine cazuri lucrurile nu stau totusi asa. Se poate arata,
dimpotriva, ca fiecare teorie dezvoltda in mod consecvent concluziile ce rezulta din adoptarea anumitor
premise” (Mircea Flonta, Studiu introductiv: Natura omeneascad si puterile cunoasterii in filosofia lui
David Hume, in David Hume, Cercetare asupra intelectului omenesc, Bucuresti, Edit. Stiintifica si
Enciclopedica, 1987, p. 47-48).
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2. CONCEPTUL DE PIATA

Piata este aidoma unei ferestre inguste prin care fiecare dintre noi Incearca
sd introducd ceea ce poate oferi semenilor sdi si sd obtina de la unul sau altul dintre
ei altceva 1n schimb, prin comensurare.

Schimbul prin comensurare este un mod al recursului la celélalt, la ceea ce in
mod curent consideram a fi cerere si oferta. Fara schimb prin comensurare, fara
cerere $i ofertd, fara piata n-ar exista actuala viatd sociald, ci o viata inchisa, sa
zicem-asa, de autosatisfacere precara a nevoilor in mod particular si colectiv.

2.1. PIATA CA RELATII DE SCHIMB ECONOMIC

Optiunea pentru o definitie a notiunii de piata presupune alegerea ca premisa:
ba a relatiilor de schimb economic dintre oameni, ba a locului de desfasurare a
acestor relatii, ba a obiectului lor, ba a altceva, precizare fard de care nu se poate
ajunge la suficientd exactitate in rationamentele noastre ulterioare. Pe langa
exactitate, se cuvine a ne preocupa si de o suficienta claritate, desi s-a observat ca
»in orice discurs cerinta claritatii actioneaza in sens contrar cerintei de
exactitate”'".

In spiritul cerintelor formulate mai sus, apreciez ci se poate vorbi de piatd de
cand exista schimb de marfuri, in vreme ce alti ganditori contestd acest lucru, pe
motiv ¢a schimbul de marfuri cuprinde si trocul.

Cei care exclud trocul din piata'® identifica piata cu circulatia marfurilor,
respectiv cu schimbul de mdrfuri prin intermediul banilor". Or, logic vorbind, a
recunoaste ca trocul este schimb, iar marfurile aferente acestei forme de schimb nu
apartin pietei pare a fi un dezacord in cunoastere si stiintd, dezacord care poate fi
inlaturat prin gasirea unei denumiri adecvate pentru schimbul de marfuri prin
intermediul banilor, piata monetarizatda, sa zicem, in raport cu care schimbul
marfurilor ce formeaza trocul, care ar putea fi numit piatd nemonetarizata.

Ca relatii de schimb de bunuri prin comensurare, piata este o forma de
colaborare intre oameni in vederea infaptuirii, intr-o masura mai mica sau mai mare,
de catre fiecare a scopului sau, iar catd vreme nu e napaditd de monopoluri si dictatura
politica ea este opusa dobandirii de bunuri de la altii prin violentd sau favoruri.

"'In raportul dintre exactitatea si claritatea unei afirmatii este valabila si reciproca, in sensul ci
»~marirea exactitatii unei afirmatii” implicd “acumularea de specificari conditionale, relativizari la un
sistem de referinta si precizari care, inevitabil, reduc pertinenta si claritatea ideii principale” (Adrian
Paul Iliescu, Despre experienta traducerii filosofice, in David Hume, op. cit., p. 74).

12 Plecand de la »definitia intalnitd in dictionar: «Loc de intdlnire intre oferta si cererea de
bunuri, servicii sau capitaluri» [...] s-ar putea crede ca folosirea unei expresii sinonime ca «economie
de schimb» sa fie inspirata. Insa nu este asa, pentru ci in acest caz s-ar putea inchipui si o situatie de
troc” (Alexandru Tagnadi, Bogdan Tasnadi, op. cit., p. 16).

13 CIRCULATIE A MARFURILOR, schimb de mérfuri prin intermediul banilor” (*** Dicfionar

de economie politica, Bucuresti, Edit. Politica, 1974, p. 125).
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Ca relatii de schimb de bunuri prin comensurare, piafa este un fenomen, o
aparentd a unei realitdti, a unor idivizi care interactioneaza intr-un anumit mod.
Piata nu pluteste in ,,aer” decat in mintile noastre; ea presupune relat(iv)e — indivizi,
oameni, persoane fizice si juridice care interactioneaza intr-un anumit mod.

2.2. PIATA CA LOC DE INTALNIRE A CERERII SI OFERTEI

Nu putind lume foloseste locul ca premisa in explicarea si apoi in definirea
pietei, datoritd unei mai mari familiarititi cu el, cel putin In anumite perioade ale
vietii fiecaruia si ale istoriei tuturor."

Omul a inceput sd mearga la piatd de nici nu mai stim cand, iar astazi el
retine unde-i un anumit fel de piatd de mic copil, ba din povesti, precum cea cu
pupdza lui Nica a lui Stefan a Petrei, ba din experienta castigatd acolo unde in
unele zile si mai ales la anumite ore sunt multi oameni care vand si cumpara tot
felul de bunuri, ba din alta parte.

De cand nu toate bunurile se vand si cumpara in acelasi loc, multd lume
spune ca merge la cumparaturi, fie la piata (ca loc public altidatd), fie la pravalie,
fie pur si simplu in stradd, unde intalnesti destui oameni care te imbie cu flori,
sapunuri, valuta, actiuni, bomboane agricole si céte si mai cate.

Daca nu mergi tu, Mahomed, la munte, vin comis-voiajorii la tine acasa, cu
marfuri autentice sau contrafacute, proprii sau furate, cu si fara TVA si/sau cu cine
stie ce adaos comercial, marfuri din economia de suprafata sau din cea subterand etc.

De o vreme incoace, oamenii nu mai comunica intre ei doar direct (face to
face sau téte a téte), ci si indirect, prin intermediul unor creatii ale lor: scrisori,
telegraf (daca o mai fi existand pe undeva!), radio, telefon, televiziune si, mai nou,
internet."”

Fiecarui asemenea mijloc de comunicare, oamenii i-au gasit repede multiple
intrebuintdri, carora le-au dat diverse denumiri. in cazul internet-ului, bundoara, se
vorbeste de e-banking, e-commerce, e-marketing, webmarketing, cybermarketing
si altele.

!4 Thomas Suavet vedea in piati un «loc public unde se adunid periodic un numir de
comercianti pentru a vinde marfurile lor». De pilda piata de flori, piata de legume etc. Piata este in
intelegerea sa locul unde cererile cumparatorilor se intdlnesc cu ofertele vanzatorilor si unde se
ajusteazd anumite preturi. Autorii Dictionarului de stiinte economice elaborat sub directiunea lui Jean
Romeuf scriu ca termenul de «piatd» desemneaza locul public de vanzare de bunuri. Dupa opinia lor,
se numesc piete si locurile unde se incheie tranzactii. Prin extensiune, ansamblul conditiilor
caracteristice productiei, schimbului si consumului unui bun a primit numele de piatd. De exemplu,
piata franceza, piata germana, piata canadiand sau piata europeand a carbunelui, piata mondiald a
carbunelui etc.” [Aurel Negucioiu, Piata, in Aurel Negucioiu (coord.), Gh. Ditu, Anton Dragoescu,
Sabin Pop, Economie politica, vol. 1, Cluj-Napoca, Edit. George Baritiu, 1998, p. 289].

15 ,Piata a fost definita ca «loc de intalnire», dar expresia nu trebuie luatd ad litteram; nu este
necesar ca ofertanti si solicitatori sd se intalneasca fizic; cererile si ofertele lor trebuie sd se
intalneascd, iar materializarea acestora se poate face prin ordine scrise, telex sau telefon in anumite
cazuri (piata de schimburi pentru specialisti etc.)” (Gilbert Abraham-Frois, op. cit., p. 212).
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In privinta pietii, internet-ul a devenit un altfel de loc decit eram noi
obisnuiti s numim spatiu, de pilda, intindere materiald/,,palpabila”/tangibila a unui
obiect sau distanta pana la acesta. De aici, §i parerea unor economisti ca piata este
un loc ,,real si imaginar”'®, in vreme ce alti economisti spun ci ,,«piata nu este un
loc»”", nici fizic, nici altfel, ci altceva.

Inainte de a spune ce anume altceva decét loc sau si loc este piata, adaug c¢i o
judecatd mai echilibrata nu ar trebui sa facd abstractie de loc sau spatiu, daca nu in
definirea pietii, atunci méacar in caracterizarea ei. Ignorarea acestui aspect nu duce
la mai multa claritate, ci la o descriere mai saracd a pietei. Prin extensie, precum
atatea alte cuvinte, spatiul devine, atit fizic cat si virfual — cum spun
informaticienii, delimitare care ne permite sa distingem tot atatea feluri de piata.
De altfel, sintagma comert electronic nu este decit o recunoastere a existentei unei
asemenea forme de piatd, avand un spatiu diferit decat cel cunoscut a fi cu lungime,
latime si inaltime

Fara spatiu, de un fel sau altul, piafa se desprinde de realitate si capata, intr-o
masurd mai mica sau mai mare, un sens figurat (precum in expresia: asta-i sau asa-
i piata). Fara el, creste riscul de a pierde din vedere faptul ca piafa este o
determinare a unei anumite realitati.

2.3. PIATA CA LUME A MARFURILOR

O premisa distinctivd a reprezentdrii curente asupra pietei o reprezintd si
obiectul relatiilor de schimb pe care le desemneaza, premisd care nu este insa
agreata de toti specialistii, desi toata lumea vorbeste de fel de fel de piete, ba numai
piatd de marfuri, ba de marfuri si servicii'®, ba numai de bunuri, ba de bunuri si
servicii'’, ba de capitaluri, ba de fortd de munca, ba de altceva.”

Dintre alaturarile de termeni nominalizate aici, cea mai discutabila ni se pare
a fi expresia marfuri §i servicii, caci ea lipseste reprezentarea despre realitatea
numita piata de avantajele unei terminologii unitare, de un obiect generic al pietei.

16 _[...] piata trebuie privita ca locul real si imaginar de intalnire, la un moment dat, a dorintelor

consumatorilor — exprimate prin cerere — cu cele ale producatorilor — exprimate prin oferta, locul in
care puterile agentilor care o compun se confruntd” [Sica Stanciu, Piata — componentd principald a
mediului de afaceri, http://www.unibuc.ro/eBooks/Stiinte ADM/sica/4.htm (16.01.2006)] .

'7 Ludwig von Mises, apud Alexandru Tasnadi, Bogdan Tasnadi, op. cit., p. 16.

'8 A se vedea, de pildd Victor Jinga, Moneda si problemele ei contemporane, vol. 2, Cluj-Napoca,
Edit. Dacia, 1981, p. 14 si 235; Alexandr Zirnoviev, Occidentul. Fenomenul occidentalismului,
Bucuresti, Edit. Vremea, 2002, p. 142; *** Constitutia Uniunii Europene, Partea 1, art. 57 —
http://www. intercultural.ro/europa/ConstitutiaEuropeanianRO.pdf.

% A se vedea, de pilda *** Politici comune ale Uniunii Europene, Petre Prisecaru (coord.),
Bucuresti, Edit. Economica, 2004, p. 140.

20 There are markets for tangible goods or commodities like bananas or shoes, markets for
factor inputs like construction workers or farm land” (Werner Sichel & Peter Eckstein, Basic
Economic Concepts. Macroeconomics, 2d ed., USA, Chicago, Rand McNally College Publishing
Company, 1977, p. 50).
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Desigur, una este piata ca realitate si alti chestiune este piata ca nofiune. in
acest din urma caz, ca notiune, piata nu este o realitate, ci o existentd mentald, o
transfigurare a unei realitati in interiorul nostru. Cum din realitatea pe care piata
este chemata sa o exprime fac parte numeroase obiecte ale relatiilor de schimb prin
comensurare, rezultd cd fara aceste obiecte ea este investitd, contrar asteptarilor,
doar cu un continut mai redus sau mai sarac.

Pentru a include intr-o definitie a pietei toate obiectele schimbului prin
comensurare, avem nevoie de o denumire specifica a lui/lor. Din pacate insa, nu
existd incd o unanimitate de pareri in privinta unei astfel de denumiri, ceea ce
constituie, ca si in alte domenii ale cunoasterii*’, un obstacol in calea inaintarii
noastre in stiinta ce o slujim. Pentru a depasi acest obstacol, admit cad ceea ce
oamenii schimba intre ei sunt bunuri, iar in masura in care schimbul se face prin
comensurare bunurile respective sunt marfa sau marfuri. Deci, obiectul pietei il
constituie marfa sau marfurile, care la unii economisti apar sub sau si sub un alt
nume, precum cel de bunuri comerciale (prin opozitie fata de bunurile libere)™, de
bunuri economice™ [prin opozitie fatd de bunurile neeconomice™, pentru care
oamenii nu trebuie si manifeste un comportament de asa-zisid maximizare a
utilitatii lor sub constrdngere de cost(uri)] sau obiecte economice™.

O cercetare sumara a discutiilor purtate in legaturd cu marfa/marfurile si
problematica ei/lor ne permite sa relevam 3 (trei) etape de evolutie. 1. In privinta
marfii, prima datd s-a spus ca aceasta este un lucru*®/obiect exterior util”’ omului*™,

2! ,.Principalul obstacol in calea Tnaintarii noastre in stiintele morale sau metafizice (the moral
or metaphysical sciences) este [...] obscuritatea ideilor si ambiguitatea termenilor”, iar in matematici
»Cea mai de seama greutate [...] este lungimea rationamentelor si intinderea gandului cerut pentru
formularea unei concluzii” (David Hume, op. cit., p. 136).

22 Economistii au obiceiul de a stabili o distinctie intre bunurile libere, produse in supraabundenti
in raport cu nevoile, si bunurile comerciale. Dintre bunurile libere pot fi citate aerul, deseurile
nerecuperate si, in anumite tipuri de societiti, apa, produsele vegetale comestibile, anumite categorii
de pamanturi. Valoarea comerciala a acestor bunuri este nuld” (Gilbert Abraham-Frois, op. cit., p. 12).

% In cadrul procesului de productie are [...] loc o unire si combinare a factorilor naturali si
acumulati — resursele naturale, materiile prime, utilajul tehnologic — cu munca, iar rezultatul acestui
proces il constituie bunurile economice” [Aurel Negucioiu, Activitatea economicd. Munca §i
productia — mobiluri si rezultate, in: Aurel Negucioiu (coord.), Gh. Ditu, Anton Dragoescu, Sabin
Pop, Economie politicd, vol. 1, Cluj-Napoca, Edit. George Baritiu, 1998, p. 37].

24 Aerul, lumina naturala, caldura solard, in anumite conditii §i apa reprezintd fara indoiala,
valori de intrebuintare, elemente utile deoarece satisfac trebuinte si nu orice trebuinte, ci trebuinte
vitale, fundamentale ale omului, sunt deci bunuri, dar nu sunt bunuri economice” (Ibidem).

% Doar bunurile (si serviciile) comerciale pot fi considerate obiecte economice” (Gilbert
Abraham-Frois, op. cit., p. 12).

26 Mirfurile sunt lucruri” [K. Marx, Capitalul, vol. 1 (Procesul de productie a capitalului), in
Marx-Engels, Opere, vol. 23, Bucuresti, Edit. Politica, 1966, p. 99].

27 Marfa este [...] un obiect exterior, un lucru [...]” (Ibidem, p. 49).

28 In sine, lucrurile sunt exterioare omului si prin urmare pot fi instrainate” (Ibidem, p. 102).
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care are incorporati in el munci (este un produs al muncii)® si cu care
cumparatorul lui poate face, ca si vanzitorul, ce vrea, iar asta se intdmpla intr-o
vreme cand avutia societdtii aparea mai ntdi ,,ca o uriasa Ingraméadire” de astfel de
lucruri sau de obiecte™. Apoi, a fost admisa ideea de marfi si pentru omul care se
vinde ca sd-i fie Intrebuintatd forta de muncad de catre cumparitor, aidoma
intrebuintarii de citre acesta din urma a unei case pe care o inchiriazd pentru o
duratd oarecare de timp (o lund, trei luni, un an etc.), respectiv ideea fortei de
muncd drept marfa’'. 2. Treptat, a inceput si ia amploare schimbul prin
comensurare a ceea ce numim in mod curent servicii, prin care foartd multa lume
intelege lucruri extrem de diferite, de la serviciul religios si pana la faimosul SPP**,
daca se poate spune asa ceva, adica: a) ba efecte utile ale unor bunuri, deci si ale
marfurilor, ca valori de intrebuintare™; b) ba un rezultat al activitatii care uneori se
prezintd ca ,,produs material determinabil i determinat cantitativ si calitativ’;
¢) ba un ,,produs al activitatii omului destinat sa satisfacd o nevoie umana, dar care

nu se prezintd sub forma unui bun material (transport, lectie, cercetare stiintifica,

activitate casnici, consultatie medicald sau juridica)”**; d) ba ,rezultatul activitatii

sociale utile care satisface anumite nevoi personale si sociale fara a se concretiza

intr-un produs material nou™; e) ba ,utilitati nepalpabile care, fie satisfac direct

nevoile personale ale oamenilor — servicii personale de consum —, fie fac parte din
organizarea si desfasurarea productiei — servicii de productie, in calitate de servicii

¥ Valorile de intrebuintare nu se pot intalni in calitate de marfuri daci in ele nu sunt cuprinse
munci utile, diferite din punct de vedere calitativ” (Ibidem, p. 57).

3 La prima vedere, avutia burgheza apare ca o uriagd ingramadire de marfuri, iar fiecare
marfa in parte — ca existentd elementard a acestei avutii [...] un obiect al necesitatilor omenesti, un
mijloc de subzistentd in sensul cel mai larg al cuvantului” (Karl Marx, Contributii la critica
economiei politice, in Marx-Engels, Opere, vol. 13, Bucuresti, Edit. Politica, 1962, p. 15).

31 In conditiile economiei predominante de mirfuri pe lingd majoritatea bunurilor —
obiectuale si nonobiectuale — lumea marfurilor se intregeste cu o marfa nouid — capacitatea de
muncd, forta de muncd a oamenilor” [Aurel Negucioiu, Marfa. Utilitatea si valoarea ei, in Aurel
Negucioiu (coord.), Gh. Ditu, Anton Dragoescu, Sabin Pop, op. cit., p.37].

32 Serviciul de Pazi si Protectie.

33 Ca valoare de intrebuintare, marfa actioneazd ca o cauza (ursachlich). Graul, de pilda,
actioneazd ca aliment. O masind inlocuieste munca in anumite proportii. Aceasta actiune a marfii,
datorita careia respectiva marfa este numai valoare de intrebuintare, obiect de consum, poate fi numita
serviciul adus de marfa, serviciul pe care il aduce marfa ca valoare de intrebuintare” (Karl Marx,
Contributii la critica economiei politice, ..., p. 25). ,,Fireste, un ciocan de fier se deosebeste de unul
de lemn [...] Insd amandoud sunt folosite, fiindcd aduc acelasi serviciu, datoritd formei lor identice”
(Mircea Florian, op. cit., vol. I, 1983, p. 161).

34 wx% Potit Larousse ilustré, Paris, 1975, p- 943.

33 M. E. Hlevca, M. Stianculescu, M. Trandafir si G. Nistorescu, Sistemul de indicatori care
caracterizeazad serviciile nemateriale si metodologia lor de calcul, ,,Revista de statistica”, nr. 3, 1981,

p.- L.
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comerciale: transportul, comertul, bancile, comunicatiile, asigurarile ete.”®; f) ba

activitati din sfera productiei materiale sau nemateriale a caror desfasurare sau

.. N . N . . 9937
prestare coincide ,,cu intrebuintarea, consumarea lor, in timp si spatiu™’; g) ba un

produs sau rezultat care ,,nu poate exista separat de executie si executant”, din care
cauzi, ,in majoritatea cazurilor, producerea si consumul lui coincid”™*®; h) ba
»prestatii de muncd omeneascd in acele domenii In care nu se produc bunuri

materiale™”, respectiv ,,produse cu o existenta obiectuald, separata de producitor si

4 . N . A .
consumator™’; i) ba ceea ce intelege fiecare atunci cand spune sau i se spune:

,merg la serviciu”, ,,serviciul meu este ...” etc. 3. In sfdrsit, cercetiri mai recente
sustin ca ,,bunurile marfare pot fi: obiecte avand existentd autonoma in raport cu
producatorul si cu consumatorul; servicii, care se consuma concomitent cu
producerea lor (aici se au in vedere si informatiile tranzitorii); informatii
disponibile, detinute de specialisti Tn memoria lor sau depozitate pe diferiti suporti
materiali.”"'

Includerea serviciilor si informatiilor in categoria bunurilor, aldturi de
lucrurile/ obiectele utile palpabile/tangibile, ,,se afld in concordantd cu mutatiile
care s-au petrecut In viata economico-sociala, in structura factorilor de satisfactie si
de productie.”*

36 Constantin Popescu, Cresterea care sardceste, Bucuresti, Edit. Tribuna Economica, 2003,
p. 163.

37 [...] trisitura generald a majorititii” serviciilor o constituie ,,faptul cd prestarea lor coincide
cu intrebuintarea, consumarea lor, in timp si spatiu” (I. Marculescu, N. Nichita, Serviciile si
modernizarea economiei romdnesti, Bucuresti, Edit. Stiintifica si Enciclopedica, 1977, p. 45).

¥ Existd o productie ce ,este inseparabila de actul producerii, cum se intdmpla in cazul
artistilor, al oratorilor, actorilor, profesorilor, medicilor, preotilor etc.” [Karl Marx, Capitalul, vol. IV
(Teorii asupra plusvalorii), partea I, in Marx-Engels, Opere, vol. 26, partea I, Bucuresti, Edit.
Politica, 1980, p. 399]. ,,[...] serviciul nu poate exista separat de executie si executant; in majoritatea
cazurilor, producerea si consumul lui coincid, serviciul neputdnd fi stocat in forma in care a fost
produs” (Dumitru Ciucur, Ilie Gavrila, Munca productivd si muncitorul productiv colectiv, Bucuresti,
Edit. Politica, 1983, p. 72).

39 In economia politica, serviciile reprezintd prestatii de munca omeneasca in acele domenii in
care nu se produc bunuri materiale” (Aurel lancu, Gh. Mihoc, Barbu Zaharescu, Studiu introductiv
la Nicholas Georgescu-Roegen, Legea entropiei si procesul economic, Bucuresti, Edit. Politica, 1979,
p. 35).

40 Constantin Sarbu, Natura economica a serviciilor, ,-Viata economicd”, nr. 4, 1973, p. 1.

4 Nitd Dobrota, Economie politicd, Bucuresti, Edit. Economica, 1997, p. 79.

42 De aceea, considerdm mai corect ca bunurile economice s includa in componenta lor atat
bunurile obiectuale, cat si pe cele neobiectuale concretizate in servicii utile care satisfac diferite
trebuinte umane, precum si in informatii disponibile indiferent dacd acestea sunt integrate,
personificate n fiinta umana (pregatire, experientd etc.) sau sunt depozitate pe suporti materiali
(hartie, filme, benzi si discuri magnetice, circuite electronice si altele)” (Aurel Negucioiu, Activitatea
economicd. Munca si productia — mobiluri si rezultate, ed.cit., p. 39-40).
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Oprindu-ne putin mai Inti asupra informatiei, este adevarat ca tot mai multa
lume o considerd a fi un bun aparte® si o marfa atunci cind se vinde. insa,
alaturarea bunurilor informationale la ,,obiecte avand existenta autonoma in raport
cu producdtorul si consumatorul lor”, la om ca fortd de munca si la servicii denota
ca se face o deosebire intre informatie si hartia cartii pe care este scris un text,
ecranul monitorului sau televizorului pe care ne apare o imagine, hard-ul, discheta
ori CD-ul pe care este inscriptionat un program informatic s.a.m.d. De la aceasta
deosebire si pana la a crede ca textul scris, imaginea de pe ecran, cunostintele
stocate in capul cuiva etc. n-ar fi proprietati ale corpurilor in care sau pe care ele
apar nu-i decat un pas mic.

Nu e o proprietate a unui corp sau obiect semnificatia pe care i-o dau eu
norului (cd va ploua), mimicii sefului (ca-i furios pe subalternul lui si-i poate
confisca o parte din libertatea ce o mai are sub autoritatea lui), fextului realizat cu
cerneald pe hartia din carte, punctelor si liniilor iluminate in diferite culori pe ecran
sau comporzitiei de vopsele de pe un carton sau panza numit(d) tablou de arta, iar
lucrurile nu se opresc aici. Dar, prin volum, culoare, densitate, stare de agregare,
migcare, temperaturd etc., orice corp sau obiect poate avea o semnificatie pentru
om, animale §i plante chiar, putandu-se spune ca insusi corpul sau obiectul in cauza
este bun, are valoare de intrebuintare, prin diferite laturi ale lui, inclusiv cea
informationald. Expresia bun informational este analoagd expresiei bun alimentar,
si zicem. Intr-un caz, ea ne spune ci un obiect actioneazi ca informatie, iar in
celalalt caz ca un alt bun sau acelasi bun actioneaza ca sau si ca aliment. De aceea,
eu cred cd problema bunurilor informationale-marfa sau -madrfuri poate fi
subsumata notiunii de bun, deocamdata obiectual/palpabil/tangibil (inclusiv omul
ca fortd de muncd)-marfa, in sfera careia putem sd facem fel si fel de clasificari),
ramanand 1n discutie doar problema serviciilor-marfa, in jurul cédreia simt ca ma
invart, impreund cu altii, care recunosc, eventual, acest lucru, precum curtezanii in
jurul unei Marii**,

La prima vedere, un serviciu este o folosire/intrebuintare/utilizare a unor
bunuri palpabile/tangibile de catre cineva 1n beneficiul altcuiva, de unde si expresia
fa-mi un serviciu, precum tunde-ma sau du-md pdnd undeva.

Procesul de folosire/ intrebuintare/ utilizare a unor bunuri obiectuale/
palpabile/ tangibile de catre cineva in beneficiul sau favoarea altcuiva are ca efect
sau rezultat, printre altele, capul clientului tuns, autoturismul reparat de mecanicul

4 Daci avem in vedere functiile principale pe care trebuie si le indeplineascd rezultatele
activitatii umane, atunci acestea ar putea fi impartite in activitati producatoare de bunuri materiale,
de servicii, de bunuri informationale, culturale, educationale, sociale, spirituale, ecologice, cosmice
etc.” (Constantin Popescu, op. cit., p. 161).

4 Transpunerea formei de pe planul ei original, corporal sau spatial, pe planul striin ei al
congtiintei nu este sprijinitd de o legitimatie convingatoare, ci este i ramane o transpunere figurata,
metaforicd, inconstientd insa de caracterul ei” (Mircea Florian, op. cit., vol. 1, 1983, p. 163).



11 Piata si piete 337

din coltul strizii, pasagerul ajuns acasi cu taxiul®’, bolnavul vindecat de medic,
studentul instruit de corpul didactic al facultatii, spectatorul satisfacut sau infuriat
de muzica ascultata, costumul de galad facut de croitor din stofa clientului, camera
zugravita de vecin s.a.m.d.. Asemenea efecte sau rezultate sunt usor de perceput si
de teoretizat, motiv pentru care unii ganditori le numesc pe acestea servicii*®, in
vreme ce majoritatea oamenilor, ajutati de alti specialisti, numesc servicii procesele
de obtinere a unor astfel de efecte, ceea ce impieteazad buna intelegere a serviciilor
ca marfuri si a marfii ca si concept de baza al pietei — formad a unui anumit tip de
societate, societatea de cooperare.

Cu servicii intr-un sens (ca efecte), cu servicii in alt sens (ca procese), cert
este cd am ajuns sd avem o piatd a serviciilor In continud expansiune, motiv pentru
care multd lume lasd sd se inteleagd cad si serviciile care se schimba prin
comensurare ar fi marfuri sau spune raspicat acest lucru, dar fard a demonstra in
care din aceste doud sensuri sunt serviciile marfuri, in cel de efect pentru
cumparator sau in cel de proces Infaptuit de vanzator?

Lipsa unei demonstratii pertinente in acest sens eu o pun pe seama a
numeroase nepotriviri intre ambele sensuri atribuite serviciilor si interpretarile date
pand acuma marfii: a) cand ,,un obiect exterior, un lucru care prin proprietatile sale
satisface anumite trebuinte” pentru altii — la care el ajunge ,,prin intermediul
schimbului”*’; b) cand ,,produs al muncii omenesti care satisface o necesitate
sociala si este destinat schimbului prin intermediul vanzarii-cumpararii”*; ¢) cand
un bun obiectual sau neobiectual si capacitatea/ forta de muncd a omului care se
schimba prin intermediul vanzarii-cumpararii; d) cand (si) altceva.

Intr-adevar, cati vreme ramanem la asemenea definitii ale marfii, putem
constata ca pe piata serviciilor ca efecte nu se vinde si nici nu se cumpéra vreun
cap tuns, un bolnav Insanatosit, un costum facut din stofa clientului sau un alt
asemenea efect ori rezultat, pentru a fi in concordanta cu vreuna dintre definitiile
marfii amintite mai sus, iar simpla afirmare ca si serviciile care se tranzactioneaza
sunt marfuri nu inseamna o redefinire a conceptului de marfd. In cazul serviciilor,

4 Rezultatul, indiferent daca se transportd oameni sau marfuri, este o deplasare a acestora in
spatiu, de pilda firele se afla acum in India si nu in Anglia, unde au fost produse” [Karl Marx,
Capitalul, vol. 1l (Procesul de circulatie a capitalului), in Marx-Engels, Opere, vol. 24, Bucuresti,
Edit. Politica, 1967, p. 61].

46 Un serviciu nu este decat efectul util al unei valori de intrebuintare, fie a marfii, fie a
muncii” (Karl Marx, Capitalul, vol. 1, ..., p. 205). ,,Serviciile reprezintd efecte ale muncii vii si
materializate destinate satisfacerii diferitelor nevoi ale societitii in ansamblu, ale productiei materiale
sau ale indivizilor.” Ca ,rezultate ale muncii omenesti”, ele satisfac, ca si bunurile obtinute in
productia materiala, ,,anumite nevoi de ordin productiv, social sau personal, ambele fiind valori de
intrebuintare” (Coralia Angelescu, Dorin Jula, Tuliana Cetind, Dezvoltarea serviciilor pentru
populatie si timpul liber, Bucuresti, Edit. Politica, 1989, p. 14 si 18).

47 Karl Marx, Capitalul, vol. I ..., p. 49 si 55.

8 xx% Dicrionar de economie politicd, ..., p. 445.
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efectele utile sunt, metaforic vorbind, in ograda cumparatorului, in vreme ce haina-
marfa, graul-marfd etc. se afld In mdna vanzitorului; In mana cumpdratorului,
haina, graul etc. nu mai e marfa.

Pe langa cele aratate, existenta unor bunuri precum haina confectionata din
materialul clientului sau hrana preparatd intr-o unitate turistica contrazice ideea ca
toate activitatile considerate a fi servicii nu produc bunuri (materiale)*’, ca acestea
sunt produse care se consuma in timpul obtinerii lor sau ca ele sunt rezultate care
nu pot fi separate de executie si executant.

Numai cd din punctul de vedere al relatiei cauzale, haina, de pilda, este un
efect, indiferent daca se obtine din stofa croitorului sau din stofa clientului, in
vreme ce serviciu se considerd a fi doar confectionarea hainei in ultimul caz (al
confectiondrii ei din stofa clientului), iar o defnitie destul de clard a marfii avem
pentru bunurile de felul hainei din primul caz (facuta din stofa vanzatotului), nu si
pentru servicii (presupunand rezolvatd problema marfurilor informationale).

O posibila altd interpretare a unui serviciu ca efect si obiect al relatiilor de
schimb prin comensurare, ca obiect al pietei, ca marfa, ar fi cad ceea ce se vinde 1n
cazul unui cap tuns, de pilda, nu este intregul cap, ci numai modificarea unei
proprietati a lui, asa cum in cazul transportului, bundoara, se spune ca ceea ce se
vinde ,.este insasi deplasarea in spatiu™’, faptul ci eu nu mai sunt unde am fost, ci
in alta parte.

Pentru moment insd, apreciez ca acest rationament este o varianta neglijabila
a ideii ca se poate vinde utilitatea a ceva fara acel ceva, tunsoarea si nu capul tuns,
deplasarea in spatiu si nu painea sau persoana transportatd, curatenia hainei si nu
haina curatd s.a.m.d. Cronologic insi, Tnainte de asa ceva avem procesul de
infrumusetare, de deplasare, de curdtire etc., iar, cum am mai spus, cei mai multi
considera un asemenea serviciu obiect de schimb prin comensurare, nu efectul lui,
care s-ar putea sa nici nu fie aga de util, cum obisnuim sa spunem. O interventie
chirurgicald s-ar putea sd-ti facd mai mult rdu decat bine, iar dintr-o prelegere
universitara s-ar putea sa nu Intelegi mai nimic si atunci platesti doar folosirea de
bunuri pentru tine, nu vreun efect util sau pe masura utilitatii acelorasi procese sau
servicii pentru alti beneficiari.

Trec acum 1n tabdra acelora care spun ca serviciile sunt totusi
folosiri/intrebuintari/utilizari de bunuri, adica mult mai mult decat niste prestatii de
muncd, respectiv, pe langd astfel de prestatii sau intrebuintéri de fortd de munca,
ele pot fi, si de reguld sunt, si utilizari de atitea alte bunuri (foarfeca la tuns,

4 Un serviciu, ca forma distincta a rezultatelor activitatii din sfera productiei, este un produs
material determinabil si determinat cantitativ si calitativ, cu un continut specific, organic integrat
obiectului sau subiectului servit” (Ion Tréistaru, Reproductia sociald in conditiile revolutiei tehnico-
stiintifice, Bucuresti, Edit. Politica, 1973, p. 70).

,»Ceea ce vinde industria transporturilor este insasi deplasarea in spatiu” (Karl Marx,
Capitalul, vol. 11, ..., p. 61).
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benzina la deplasarea in spatiu, furnituri la costum, energie electrica la iluminatul
sdlii de consultatie a pacientului tratat medical sau a salii de curs a celor care se
instruiesc intr-o ,,fabrica” de invatatura etc.).

De aici, coafura celui care vine de la un salon de moda, pasagerul sosit cu
avionul la Bucuresti sau costumul confectionat din stofa clientului ne apar ca efecte
utile ale unui proces de obtinere a lor, de care ele se separa, pana la urma, asa cum
se separda, bundoard, painea de activitatea brutarului, indiferent daca aceasta
(painea) e facuta din fdina clientului sau din faina brutarului. Ca obiect al relatiilor
de schimb prin comensurare, intr-un caz ne apare painea facutd din faina brutarului,
iar In cazul painii facute din faina clientului ne apare altceva decat painea, si anume
folosirea de bunuri de catre brutar, altele decat faina adusa de client. Spun
folosirea de bunuri de catre brutar, nu activitatea brutarului, pentru a nu lasa si se
creada ca e vorba doar de munca brutarului. Pe langa aceasta, pe langd folosirea
brutarului ca fortd de munca (care-i tot un bun), schimbul include si folosirea de
catre brutar a cladirii, cuptorului, apei, energiei electrice si/sau termice etc. ca
bunuri care nu-s ale clientului. Cand se vinde paine, se vinde un bun corporal sau
tangibil, marfa de un anumit fel, corporald sau tangibild; cand se vinde facutul
pdinii se vinde un proces’', indiferent de faptul daca efectele utile ale acestui
proces se separd sau nu de el; atunci se vinde un serviciu, ca bun necorporal sau
intagibil™, ca marfa de un alt fel, necorporali sau intangibila.”

Admiterea ideii de marfad a unui serviciu, ca actiune sau proces de producere
de catre vanzator a unui efect mai mult sau mai putin util pentru cumparitor, este
suspectatd de nepotrivire cu teoria potrivit careia marfa este obiect (precum ,,fierul,
graul, diamantul etc.”), valoare de intrebuintare si valoare, iar ca valoare marfa este
munca’; munca creeazd marfd si nu este marfa. Cei care cunosc teoria marxista in
acest sens stiu ca la Marx ,,Munca este substanta si masura imanenta a valorilor”,
ca munca ,,insdsi nu are [...] valoare”, iar ca si creatoare de avutie inca Thomas
Hodgskin (1787—1869) a spus ca ea (munca) ,,«nu este marfa».””

3! Pentru mai multe detalii, a se vedea Vasile MARIAN, Elemente de teorie a valorilor
economice in societatea noastrd, Cluj-Napoca, Edit. Dacia, 2004, p. 57-69; Idem, Preturi si tarife,
editia a 2-a, Cluj-Napoca, Edit. Argonaut, 2003, p. 17-36.

52 Bunurile sunt lucruri palpabile sau utilititi nepalpabile care, fie satisfac trebuintele de bazi
ale activitatii umane, fie fac viata oamenilor mai frumoasa [...] Serviciile sunt utilitati nepalpabile
[...]” (Constantin Popescu, op. cit., p. 163).

33 Prin conditia de platd, vanzatorul se asigurd ci va primi contravaloarea marfurilor livrate
(tangibile sau intangibile, respectiv bunuri materiale sau servicii), iar cumpardatorul se asigura ca
primeste marfurile” (Ion Sandulescu, Reguli si practici in comertul international, Bucuresti, Edit. All
Beck, 1998, p. 94).

5% Valoarea este munca” [Karl Marx, Capitalul, vol. 111, partea a IlI-a (Procesul de ansamblu
al productiei capitaliste), in Marx-Engels, Opere, vol. 25, partea a II-a, Bucuresti, Edit. Politica,
1973, p. 353].

35 Karl Marx, Capitalul, vol. I, ..., p. 543.
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Cele aratate pana aici ma conduc la intrebarea: ce-i de facut? Raménem la
marfd doar ca element de avutie materiald (de produse palpabile/tangibile distincte
de om) sau si de bogatie materiald (de avutie materiala si lucruri distincte de om, a
caror utilitate pentru el nu este mijlocitd de muncd)? Extindem sfera lumii
marfurilor si la om, iar aici doar ca forti de munca sau ca individ social’®? Este
marfa o expresie imaginara pentru servicii sau o expresie legitimata de o realitate?

Forma marfd nu o gésesc a fi proprie doar unor produse distincte de om. Pe
langa asemenea bunuri, ea este o forma sociala potrivita, inainte de toate, $i pentru
lucruri a caror utilitate nu este mijlocita de munca, dar care ajung la beneficiarii lor
tot prin schimb. Marfuri nu devin numai bunurile exterioare ce se vand oricui, cu
pierdere de catre vanzatori a dreptului de proprietate asupra lor, ci si dobandirea de
catre cumparatori a dreptului de a dispune de ele dupa bunul plac, putandu-le folosi
fara masura, revinde, ipoteca sau distruge; marfuri devin §i asemenea bunuri care
se inchiriaza’’ sau arendeazi oneros. Cine inchiriazi sau arendeazi anumite
marfuri cumpara posibilitatea utilizarii lor in folosul lui; acest folos este ulterior
cumpararii dreptului de folosinta, inchirierii sau arendérii bunului. Mai apoi,
analog bunurilor exterioare omului-marfd, avem omul care-si vinde forta de munca,
constiinta, onoarea etc. In sfarsit, existd si un alt mod de dobandire a unui folos™,
mai sigur §i mai rapid, si anume, cumpdrand bunuri sub formd de
folosiri/intrebuintari/utilizari ale lor, numite servicii-marfa*.

In concluzie: piata, ca formi de interactiune a oamenilor, include in
lumea obiectelor sale, in lumea marfurilor, bunurile palpabile/ tangibile si
procesele de folosire/ intrebuintare/ utilizare de bunuri palpabile/ tangibile cu
care oamenii intrd in relatii de schimb prin comensurare. Altfel spus, marfa
este un bun obiectual/ palpabil/ tangibil sau un proces de folosire de bun(uri)
obiectual(e)/ palpabil(e)/ tangibil(e) cu care oamenii intrd in relatii de schimb prin
comensurare.

56 Lucruri care in sine nu sunt mérfuri, ca, de pilda, constiinta, onoarea etc., se pot vinde,
dobandind astfel, prin pretul care se plateste in schimbul lor, forma de marfuri” (Karl MARX,
Capitalul, vol. 1, ..., p. 117).

7 A se vedea, de pilda Friedrich Engels, Contributii la problema locuintelor, in Marx-Engels,
Opere alese, vol. 1, Bucuresti, Edit. Politica, 1966, p. 561-561.

% Nimeni nu cumpérd un produs in sine, ci il cumpird pentru serviciul pe care il poate
furniza. Beneficiarul are nevoie de anumite servicii: transport, confort, destindere. Pentru obtinerea
acestor servicii el poate sda fie nevoit s cumpere anumite produse, de exemplu, automobile,
televizoare, aparate de uz casnic, haine etc. Este posibil ca in viitor el sd poata obtine serviciul dorit
fard a mai cumpara produsul — de pildd prin inchirierea produsului, prin cumpararea serviciului
obtinut de pe urma produsului respectiv”’ (*** Calitatea — dimensiune a produsului modern, ,,Viata
economica”, nr. 18, 1970, p. 17).

%% In conditiile productiei desfasurate sub forma productiei de marfuri, serviciile de productie
si serviciile de consum imbraca forma serviciilor-marfa” (Ion Traistaru, op. cit., p. 71).
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2.4. PIATA SI CA ALTCEVA SAU ALTCEVA CHIAR

Printre primii economisti care s-au ocupat de definirea pietei se numara
elvetianul de origine franceza Simon de Sismondi (1773—-1842), care, intr-o lucrare
de la finceputul secolului al XIX-lea, scria ca piata constituie ,,«masa
consumatorilor, gusturile lor, proportiile consumului lor si ale veniturilor»”, iar
pentru ea ,,«lucreaza fiecare produca“ltor».”60

Unul dintre fondatorii scolii marginaliste a valorii in economie, englezul
William Stanley Jevons (1835-1882) afirma ca ,,piata semnifica «Orice grup de
persoane care sunt in relatii stranse de afaceri si efectueaza tranzactii importante cu
un produsy.”®!

Pentru alti autori, piata nu-i nici asa ceva: ,,«Piata nu este un loc, un obiect
sau o entitate colectiva»”, ci ,,«un proces, manat de interdependentele actiunilor
diferitilor indivizi care coopereazi in cadrul diviziunii muncii»”®, iar o astfel de
definitie se crede ci reuseste a surprinde ,,toate aspectele esentiale ale pietei.”®

Potrivit unei alte opinii, piata este asa ceva, adica un proces, pe langa altceva,
si nu numai; ea apare si ,,ca o institutie ce trebuie sd asigure in ultima instanta prin
functiile sale: libertatea agentilor economici, suveranitatea consumatorului,
alocarea optima a resurselor, echilibrul economic pe termen lung.”®*

Ca institutie sau §i ca institutie, autorii unei lucrari destul de recente vad in
piatd anumite ,,reguli sociale si modele de comportament rezultate din acestea.”®

In sfarsit, despre piata se mai spune ci este un mecanism economic, si anume,
»«mana invizibila» ce reglementeaza activitatea economica, «forta impersonala
care actioneaza dincolo de capacitatea de interventie a participantilor, «forta
arbitrara» ce determind pretul si implicit venitul, reprezentand astfel o amenintare
att pentru producitor cét si pentru consumator.”®

Intr-adevir, piata a fost si in unele privinte mai este un model de viata al
oamenilor, compatibil ,cu toate rasele, toate confesiunile”, care convine
,mahomedanului, confucianistului, ca si luteranului”, caci ocoleste ,limbile si
credintele”, instaureaza ,,apetituri $i uzajuri comune tuturor” si ,,ii obliga pe oameni
sa alcatuiasca o societate, sd lege relatii pasnice in care folosul si profitul o iau
inaintea onoarei si superstitiilor.”®’

5 Apud Aurel Negucioiu, Piata, ..., p. 289.

5! Ibidem.

62 L udwig von Mises, apud Alexandru Tasnadi Bogdan Tasnadi, op. cit., p. 16.

83 Alexandru Tagnadi, Bogdan Tasnadi, op. cit., p. 16.

84 Sica Stanciu, op. cit.

65 Institutiile pot fi definite ca reguli sociale si modele de comportament rezultate din acestea.
[...] Cele mai importante institutii sunt: drepturile omului si ale cetateanului, proprietatea, statul, piata,
precum si obiceiurile si alte reguli nescrise. [...] In fond si «piata» ar trebui sa fie privita (atat in teorie
cét si in realitate) ca o institutie” (Jan Kregel, Egon Matzner, Gernot Grabher, Socul pietei. O agenda
pentru reconstructia economicd i sociald in Europa Centrala si de Est, Bucuresti, Edit. Economica,
1995, p. 34).

5 Sica Stanciu, op. cit.

87 Pascal Bruckner, Mizeria prosperitdtii, Bucuresti, Edit. Trei, 2002, p. 90.
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3. FORME SI SEGMENTE DE PIATA

Piata nu e un tot unitar, decat teoretic, ca si concept de baza in cunoasterea
vietii sociale a oamenilor; in realitate, ea constd dintr-o multime de (sub-)piete,
care se diferentiazd din punctul de vedere al numdrului ofertantilor si solicitantilor,
din punctul de vedere al felului si volumul marfurilor ce se pot alatura, din punctul
de vedere al intinderii ei geografice si din numeroase alte puncte de vedere®.
Tinand cont de dificultatea identificarii lor®’, ne rezumam a face cteva consideratii
de ordin general pe marginea unora dintre ele.”

3.1. PIATA CONCURENTIALA SI PIATA NECONCURENTIALA

Piata oricarui bun presupune intdlnirea, la un moment dat §i intr-un anume
mod, a ofertei §i a cererii (solvabile) a cel putin un ofertant si un solicitant al
respectivului bun. De 1ndatd ce existd mai multi ofertanti si/sau mai multi
solicitanti pentru acelasi bun, acestia se concureaza intre ei, daca li se permite.

Exceptand perioada de socialism §i de comunism, intr-o oarecare masura, din
secolul al XX-lea al erei noastre in cateva parti ale lumii, piata a fost dominata,
pana acum, de concurentd, desfasurata mai intdi dupa regula celui mai puternic, iar
apoi potrivit unor reguli preponderent juridice, menite a tempera diferite
resentimente fatd de consecintele ei nefaste si, implicit, fatd de cei ce o
ideologizeaza in mod ipocrit.”'

Concurenta se considerda a fi ,,0 lege economica obiectiva a pietei si
economiei de piata” si, intr-un anumit sens, ,«executantul» legilor acestei
economii”’. Ea este o asemenea lege pentru cd isi are radacinile, cauzele ,,in
raritatea resurselor (caracterul limitat al acestora) si In contradictiile, in

68 In activitatea de marketing, notiunea de piatd dobandeste acceptiuni practice mai precise
prin delimitarea notiunilor de piata: teoretica [...], potentiala (posibild), disponibild, disponibild
calificata, deservita si penetratd” (Sica Stanciu, op. cit.).

89 It is easier to understand the meaning of the market concept than to identify actual markets”
(Werner Siechel, Peter Eckstein, op. cit., p. 51).

7 Cititorul interesat poate consulta citeva dictionare mai recente ca si afle aproape tot attea
definitii pentru mai bine de 60 de alte feluri de piatd, dintre care amintesc: piatd activa; piatd a
asigurarilor; piata a bunurilor materiale; piatd a cumparatorilor; piatd a drepturilor de subscriere a
actiunilor; piatd a educatiei; piatd a factorilor de productie; piatd bursierd si extrabursierd; piata
captivd; piatd cenusie; piatd de acoperire a riscurilor; piata de capital; piata de eurodevize; piata de
obligatiuni; piata de titluri fard cotare; piatd financiard; piata forward; piatd neagra; piatd primara,
secundard, tertiara si de ordin mai inalt; piatd pe termen ferm si conditional; piata ,,spot” etc.

"' Pentru mai multe detalii, a se vedea, de pilda Vasile Marian, Nofiunea de concurenta:
continut §i dinamicd, ,,Analele Facultatii de Stiinte Economice din Cluj-Napoca a Universitatii
Crestine «Dimitrie Cantemir» Bucuresti”, nr. 2, 2006, p. 41-52.
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antagonismele existente Intre trebuintele, interesele si scopurile individuale si de

grup”; ea este ,executantul” celorlalte legi economice pentru cd ofera

g e .. . 7
Lwposibilitatea de a le simti actiunea”"”.

Mai multi ofertanti se concureazd intre ei pentru a produce si/sau
comercializa fiecare cat mai mult si/sau mai avantajos aceeasi marfa, iar mai multi
solicitanti se concureaza intre ei pentru a procura cat mai mult si/sau mai avantajos
aceeasi marfa.

Intre un singur ofertant si un singur solicitant al unei marfi, pe de o parte, si
mai multi ofertanti si/sau solicitanti ai aceleasi marfi, pe de altd parte, existd o
graduare a concurentei, In functie de care se pot identifica mai multe stari ale
pietei respectivei marfi. In aceastd graduare, analiza economicd pleaca invers, de
la ce a fost candva mai frecvent in realitate si pe alocuri mai este eventual, si
anume, de la un numdr mare de ofertanti si solicitanti, datoritd caruia niciunul
dintre ei nu poate impune in mod individual un pret al pietii, ci suportd un
asemenea pret””, numit price-taker’*, si considerd aceasta stare a pietei marfii ca
fiind una de concurentd purd si/sau perfectd ori completd, liberd”, atomizatd’®;
la polul opus, ea (analiza economica) plaseaza piata cu cate un singur ofertant si
solicitant de/din aceeasi marfa, cunoscuta in unele lucrari sub numele de monopol
bilateral (tabelul 1).

2 Aurel Negucioiu, Concurenta libera in teoria si practica economicd, ,,Analele Facultatii de
Stiinte Economice din Cluj-Napoca a Universitatii Crestine «Dimitrie Cantemir» Bucuresti”, nr. 2,
2006, p. 10si 11.

3 | Ce inseamni «numir mare» [...]? Vom spune, cu titlu provizoriu, ca existd un «numar
marey atunci cand niciunul dintre agentii economici considerati, fie ca este vorba despre ofertanti
sau despre solicitanti, nu poate exercita o actiune semnificativa asupra pietei; aceasta este ipoteza
«atomicitatii»: fiecare agent este infinit mic in raport cu piata; el preia, suportd pretul determinat de
piatd (se spune uneori ca este vorba despre un price-taker)” (Gilbert Abraham-Frois, op. cit.,
p. 213).

™ One way or the other, any individual competitor who tries to change a price that is greatly
different from the price dictated by industry-wide demand and supply [...] will take a beating. It is for
this reason that competitors are portrayed as price-takers, as persons who face a price cannot change
by themselves” (Peter H. Lindert, Prices, and Growth: An Introduction to Macroeconomics, Canada,
Little, Brown and Company, 1978, p. 66).

5 [...] noi punem semnul identitdtii din punctul de vedere al continutului intre notiunile
«Concurenta pura si perfectan, «Concurentd completd» si «Concurentd libera»” (Aurel Negucioiu,
Concurenta liberd in teoria §i practica economica, ..., p. 8).

% Les économistes remplacement parfois le terme concurrence parfaite par différents
synonymes: ils parlent souvent de «concurrence purey, par opposition avec «concurrence impure, ou
imparfaite, ou monopolistique»; ou encore, ils utilisent parfois le terme «concurrence atomisé pour
exprimer le cas ou une branche est constituée par de nombreuses petites firmes tout comme un corps
peut se composer de multiples atomes” [Paul A. Samuelson, L 'Economique (Techniques modernes de
l’analyse économique), tome 2, Paris, Librairie Armand Colin, 1969, p. 748].
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Tabelul 1

Tipuri de piatd dupa numarul ofertantilor si solicitantilor’’

. . Ofertanti
Indicatori 2
Numir mare Numir mic Unicitate
.— | Numir mare | Concurentd perfecta Oligopol Monopol
= A . . . Monopol-oligopol
«
:E Numar mic Oligopson Oligopol bilateral (Monopol contrat)
] - Monopson—oligopol .
@ || Unicitate Monopson (Monopol contrat) Monopol bilateral

Asa-zisul monopol bilateral este antonimul concurentei, nu al pietei. Acest
monopol este o formd de piata neconcurentiala, prezenta indeosebi in economia
socialista’®. In schimb, monopolul care ofera o marfa citre un numar mare sau mic
de solicitanti, monopsonul care solicitd o marfa de la un numar mare sau mic de
ofertanti/vanzitori, oligopolul si oligopsonul sunt forme de piatd concurentiala’,
diferite Insa de piata cu concurentd asa-zis perfectd sau purd, adicad cu numar mare
atat de ofertanti, cat si de solicitanti de/din aceeasi marfd, in raport cu care ea este
numita piata cu concurentd imperfectd sau monopolistd™.

Aceasta caracterizare a pietei ca fiind concurentiald sau neconcurentiala, iar a
pietei concurentiale ca fiind cu concurentd de un fel (perfectd sau purd) ori de un
alt fel (imperfecta sau impurd) se referd la piata unui bun ca marfa si nu a tuturor
bunurilor supuse tranzactionarii intr-un anumit loc si timp, desi in mintea unei
gospodine si a unui economist existd §i o asemenea piatd, globala sau totald. Din
punctul de vedere al concurentei, o asemenea piatd este aproape intotdeauna o piata
mixtd: pentru unele marfuri neconcurentiald (monopol bilateral), pentru altele
concurentiald, cu mai multi ofertanti si/sau solicitanti de/din un fel sau altul de
marfuri®'.

Piata monopolista este pe cale de a deveni o cetate tot mai greu de cucerit de
citre cei ce mai vor sa intre in/pe ea. In cele mai multe cazuri, cdrfile jocului sunt
facute, iar cei care detin asemenea carti le joaca de obicei ei si intre ei, profitind de

7 Gilbert Abraham-Frois, op.cit., p. 213.

78 Referitor la problema ,,care sistem, indiferent de ceea ce considera oamenii ca este drept sau
nedrept, just sau injust, este mai bun pentru a atinge acele obiective pentru care oamenii sunt dispusi
sd depund efort”, exista parerea ca ,,Nu existd decat doud raspunsuri [...] — piata sau socialismul”
(Alexandru Tasnadi, Bogdan Tasnadi, op. cit., p. 30).

7 Competitia nu este antonimul monopolului. Monopolul pe piati nu este inteles ca o situatie
in care un individ sau grup de indivizi detin in mod exclusiv controlul asupra unuia dintre elementele
vitale pentru existenta omului. Monopolul, in afara unui astfel de raport de tip stapan-sclav, nu este
incompatibil cu piata, cu concurenta” (/bidem, p. 27).

8 Piata cu concurenti imperfecti este acea formi in care nu sunt respectate toate regulile
concurentei perfecte. Aceastd piatd uneori este numitd si piafd monopolista” (Alexandru Farkas,
Economia de piata. Micro, macro, mondoeconomie, Cluj-Napoca, Edit. Libris, 1996, p. 57).

8 Pentru alti economisti, »Concurenta este prezentd pe orice piatd, intotdeauna” (/bidem,

p. 56).
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dimensiunile foarte mari ale capitalurilor aflate in joc, de anumite privilegii primite
de la stat, de influenta pe care o pot avea asupra factorului politic etc. Altfel spus,
piata monopolista a ajuns sa fie o piata tot mai ostila accesului altora in ea, nu insa
si reducerii continue a numarului ofertantilor din cadrul ei**.

3.2. PIETE DE DIFERITE BUNURI-MARFA

Din punctul de vedere al felului bunurilor care se tranzactioneaza intr-o
anumitd arie geografica si perioada de timp, putem vorbi de o piatd a graului, a
carnii, a aurului, a otelului, a titeiului, a incaltamintei, a fructelor g.a.m.d.

3.2.1. Piata imobiliard

In limbajul oral si scris, piata imobiliard a devenit o expresie uzuala, iar asta
pe fondul impéanzirii tarii cu agentii imobiliare si agenti imobiliari, cu institutii de
credit ce se Intrec in a-ti oferi credit imobiliar, cu anunturi imobiliare ale presei si
internet-ului. Insa, contrar asteptarilor, piata imobiliard continui sa fie o nofiune
rard la vedere si lapidar definita n dictionarele care circula. Pentru exemplificare,
amintim ca intr-unul dintre aceste dictionare ni se spune ca, in termeni de
marketing, piata imobiliara ar fi: ,,Toti cei care doresc sd aiba un acoperis deasupra
capului”™®, adica prea putin.

O posibild explicatic a acestei stari de lucruri ar putea fi incetitenirea in
prealabil a termenului de imobil, de la care deriva epitetul imobiliar(a), intr-o
acceptiune mult mai larga decét lucrurile pe care le subinteleg manuitorii notiunilor
obtinute prin derivare cu ajutorul termenului imobiliar(d).

Potrivit Codului civil, ,,Toate bunurile sunt mobile sau imobile”, iar acestea
din urma ,,sunt imobile sau prin natura lor, sau prin destinatia lor, sau prin obiectul
la care ele se aplica”. Bundoara, ,,fondurile de pamant si cladirile sunt imobile prin
natura lor”; la fel si ,,morile de vant, sau de apa, asezate pe stalpi” sau ,,recoltele
care inci se tin de radicini, si fructele de pe arbori, neculese inca”. In schimb,
»animalele ce proprietarul fondului da arendasului pentru culturd, sunt imobile pe
cat timp li se pastreazd destinatia lor”®, iar ,uzufructul lucrurilor imobile,

8 Formele intermediare ale concurentei imperfecte dimensionate, in anumite proportii, de
economiile de scard, conduc la limitarea numarului de intreprinderi dintr-o anumita ramura” (Tatiana
Mosteanu, Preturi, echilibru concurential si bundastare sociald, Bucuresti, Edit. Economica, 2001, p. 301).

83 w44 Marketing. Ghid propus de The Economist, Bucuresti, Edit. Nemira, 1998, p. 128.

8 Obiectele ce proprictarul unui fond a pus pe el pentru serviciul si exploatarea acestui fond
sunt imobile prin destinatie. Astfel sunt imobile prin destinatie, cand ele s-au pus de proprietar pentru
serviciul si exploatarea fondului: animalele afectate la cultura; instrumente aratoare; semintele date
arendasilor sau colonilor dijmasi; porumbii din porumbdrie; iepurii tinuti pe 1dnga casa; stupii cu roi;
pestele din iaz (helesteie); teascurile, cladirile, alambicurile, cazile si vasele; instrumentele necesare
pentru exploatarea fierdriilor, fabricilor de hartie si altor uzine; paiele si gunoaiele. Mai sunt imobile
prin destinatie toate efectele mobiliare (lucrurile mobile) ce proprietarul a asezat catre fond in
perpetuu” (Parlamentul, Codul civil, art. 462+468).
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servitutile, actiunile care tind a revendica un imobil” sunt ,,imobile prin obiectul la
care se aplica”.

Din aceasta multime de bunuri, lucruri sau obiecte utile in sens juridic, in
sfera notiunii de piata imobiliara sunt incluse/subintelese doar constructiile si
terenurile si, de reguld, cele care trec in proprietatea cumparatorilor in momentul
vanzarii lor. Asta, si datoritd faptului cd la noi nu au cdpatat incd suficienta
amploare Inchirierile de constructii si arendarile de terenuri.

In masura in care constructiile se uzeazi, inchirierea lor este o vanzare de
bunuri imobile in transge, iar arendarea unui teren este o vanzare-cumparare doar a
folosintei acelui teren.

Cu mici exceptii, de suspendare temporard a tranzactionarii lui, pamantul a
fost si va mai fi ,,inghitit” de piatd. Cu publicitate ori fara, pamantul isi schimba
neincetat stipanii, prin mosteniri, donatii, vainzare-cumpaérare etc.

Incepand din anul 1990, piata imobiliari din Romania a inregistrat cresteri
insemnate, atit ca numar de tranzactii, cat i ca pret mediu al unei tranzactii.

Din anul 2005, tranzactiile imobiliare au devenit o sursa de obligatii
suplimentare la bugetul public central, buget slabit in urma introducerii, de la 1
ianuarie 2005, a cotei unice de impozitare de 16% pentru o serie intreagd de alte
materii impozabile. La taxa de timbru®, actualizati periodic, cei de la finantele
centrale ale tarii au aldturat un impozit mai intai pe cdstigul si apoi pe venitul din
orice tranzactie imobiliara.

Pentru a da dovada de bunavointd fiscala, cota de impozit pe castigul din
tranzactii imobiliare a fost statuat prima data la 10%, iar a doua oard la 16%.

Drept castig dintr-o tranzactie imobiliara a fost considerata cresterea de pret
intre doua tranzactii succesive ale aceluias imobil, crestere provocata, Intr-o masura
mai micd sau mai mare, de inflatie. Cum dintr-o inflatie de 10% un impozit de 16%
echivaleaza doar cu 1,6%, adica putin in ochii celor obisnuiti sa ia cat mai mult, s-a
trecut repede la o cotd de impozit de 2% din pretul tranzactiei, masura prin care se
contracareazd Intrucdtva si consecintele declardrii unui pret de tranzactionare cat
mai mic. Din orice pret de tranzactionare, 2% este mai mult decat dintr-o diferenta
de castig nesemnificativa si greu de controlat.

Inca din 1990, Banca Nationalid a Romdniei (BNR) si-a propus ca obiectiv
fundamental asigurarea stabilitatii cand a monedei nationale, cand a preturilor, iar
ceea ce s-a intamplat pana acum in aceasta privinta se stie destul de bine. Pentru a-
si salva cat de cat blazonul astfel sifonat, ea a Inceput sa ,.tinteasca”, cum 1i place
sa spund, inflatia, obtinand, de putini vreme, rezultate bune. in vederea continuarii
acestui drum, BNR preconizeaza, printre altele, sa faca un studiu al pietei

85 La autentificarea actelor de vanziri si schimburi, a actelor de cesiuni de drepturi succesorale
si a actelor de donatii si intoarceri de bunuri daruite, ce au ca obiect bunuri imobile, statul percepe un
impozit numit taxa de timbru — de pe vremea cand el se platea prin cumpdrarea si aplicarea pe
documentul autentificat de timbre insuméand o valoare nominald egald cu marimea lui. Astazi, pe
langa timbre, se folosesc si alte documente justificative (chitante, foi de varsamant etc.).
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imobiliare din Roméania, menit a promova un indice de pret asemandtor celui
calculat pentru bunurile de consum, ,care, dupa parerea unor specialisti in
domeniul imobiliar, va duce la o stabilizare a pietei. Mai mult decat atat, concluzia
studiului «marca» BNR ar putea fi folositd ca punct de plecare in vederea
intocmirii unui proiect de lege care sa reglementeze practicarea preturilor de pe
piata imobiliara*®.

3.2.2. Piata serviciilor

Referitor la ce anume sunt serviciile, ma rezum la cele deja aratate sau sper sa
se inteleagd cd am spus. Mai intdi, faptul ca in vorbirea curentd s-au incetatenit
douda sensuri ale termenului serviciu: unul de efect util al Intrebuintarii unui ciocan
(cumpdrat, luat cu Tmprumut sau produs cu forte proprii) sau al unui angajat, de
pilda; altul de folosire/intrebuintare propriu-zisa a unuia sau a mai multor bunuri, a
ciocanului si/sau angajatului in exemplul de fatd. Apoi, asa cum cel ce vinde
ciocanul sau forta lui de munca nu vinde efectul util al intrebuintarii unui astfel de
bun de cétre cumpdrdtor, nici in cazul vanzarii Intrebuintdrii ca atare a unui astfel
de bun nu se intAmpla asa ceva: si se vanda efectul util. /n sfdrsit, marfa este nu
numai ceea ce se vinde, precum ciocanul in pravalie sau muncitorul care se
angajeazd la patron, ci si ceea ce se vinde ca serviciu in cel de-al doilea sens
mentionat mai sus, ca folosire/ Intrebuintare a unuia sau a mai multor bunuri (a
ciocanului si a zugravului care imi spoieste locuinta fira a fi angajatul meu, a
benzinei, soferului, maginii etc. in cazul taximetristului care ia de la scoala copilul
nu stiu carui potentat si-1 duce acasa s.a.m.d.). Asadar, In servicii ca marfuri, in
servicii-marfa eu vad o forma in care se vand anumite bunuri materiale (in sens
obiectual/palpabil/tangibil), iar piata serviciilor o consider o piata de bunuri
materiale (in sensul aritat) care se vand si cumpira, se tranzactioneaza®' sub forma
de folosiri, intrebuintari, utilizari mai mult sau mai putin utile ale lor.

Ca obiect (in sensul larg al cuvantului®®) sau lucru (in sensul larg al
cuvantului®®) care intrd in interactiunea dintre oameni numita piatd, serviciile au

8 M.O. si R.R., BNR vrea si , controleze” preturile de pe piata imobiliard, ,Transilvania
expres” — online, nr. 3807 din 18 februarie 2006 (http://www.transilvaniaexpres.ro/index.php?mod=
articol&id_ articol=12591).

8 TRANZACTIE 1. (MARK.) Intelegere intervenitd intre doud sau mai multe pirti, prin care
se stabileste modalitatea transmiterii anumitor drepturi sau a efectudrii unor schimburi comerciale.
2. Schimb intre doua parti, care presupune existenta a cel putin doua valori, a unor conditii convenite,
a unui timp si loc de stabilire a acordului intre parti. 3. (DR.) Conventie prin care partile urmaresc
evitarea ori stingerea unui litigiu existent intre ele, facandu-si in acest scop concesii reciproce”
(Constantin Nita, Marius Popescu, Dictionar de marketing si de afaceri, Bucuresti, Edit. Economica,
1999, p. 216).

8 Uneori, prin obiect se intelege ,,orice corp solid” (*** Mic dictionar enciclopedic, Bucuresti,
Edit. Stiintifica si Enciclopedica, 1978, p. 665), iar alteori ,,ceea ce este dat in cunoastere, continutul
obiectiv al cunostintelor subiectului” ( *** Dictionar de filosofie, Bucuresti, Edit. Politica, 1978, p. 674).

8 Sunt nenumdrate fapturi pe lume, dar lucruri sunt inci mai multe. Lucru este si gandul («ce
lucru ai in minte?»), si simtirea («ce lucru te incearca»), lucru e tot ce are nume, dimpreuna cu ce nu
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ajuns sa fie foarte numeroase §i in continua diversificare. Drept urmare, ele au
devenit si sunt tratate, pe alocuri, ca un sector distinct de activitate al unei tari sau
al unui grup de tari, sectorul tertiar (sectorul primar fiind considerat agricultura,
silvicultura, piscicultura si industria extractiva, iar sectorul secundar industria
prelucritoare si constructiile). In Uniunea Europeani, de pilda, se estimeazi ci
serviciile absorb cca 75% din forta de munca si contribuie cu cca 65% la obtinerea
produsului intern brut (PIB).

Insa, pe miasurd ce procesul de globalizare este insotit de o delocalizare tot
mai accentuatd a productiei unor bunuri materiale (obiectuale/palpabile/tangibile),
de o deplasare a centrului de productie a unor asemenea bunuri catre alte tari,
gradul de mediere a serviciilor ca un sector distinct scade in intensitate, nu insa si
din importanta, iar asta pentru a nu naste, probabil, resentimente din partea acelora
care au inceput sa se inmulteascd in a o duce mai prost din aceastd cauzd. E
neproductiv sd sugerezi altora ca poti trdi mult mai bine numai din speculatii
financiare, operatiuni bancare, organizari de congrese, conferinte, mese rotunde si
alte asemenea evenimente, In vreme ce altii pot muri de foame pentru ci, pe langa
faptul cd nu mai pot produce bunuri materiale, nu mai pot presta nici macar
servicii, deoarece n-au cine si/sau cu ce si-i pliteasci pentru ele. In lumea de azi,
serviciile nu tin loc de hrand, imbracaminte, locuinta, cidldura, masini etc., decat
partial si numai pentru unii.

Prinsa si ea in lacomia pentru profit, piafa serviciilor isi deschide tot mai larg
portile celor care vor sa traiesti in plasa lor, chiar si la domiciliu.

Recent, un membru al Ambasadei Romaniei din Belgia releva faptul ca
,»oricine a stat ceva mai mult timp in unul din statele U.E.-15 a putut constata ca
serviciile de curatenie in locuinte, inclusiv la unii inalti functionari, politisti sau
juristi, sunt 1n parte efectuate «la negru» de lucratori din Est. La fel, unele servicii
de reparare a locuintelor, de ingrijire a bolnavilor si copiilor la domicilu, de
intretinere a gradinilor sau alte servicii «casnice». Se discutd «fara perdea» intre
functionarii institutiilor europene din Bruxelles despre astfel de oferte de serviciu,
bineinteles «la negru». Este o adevarata «piata liberd». Am cunoscut functionari in
diverse institutii guvernamentale, chiar membri de guverne, care sunt multumiti ca
au «femeie in casi» poloneza.””

Aflat la tine acasa, atractia pentru suprematia altuia e mare, iar cu bani poti
cumpara, dacd ti se permite, ceva din distanta sociala care te desparte de ei.

La inceputul anului 2006, Parlamentul European a adoptat, intr-o forma
modificatd, asa-numita Directiva Bolkstein — care cuprinde un set de masuri menite
sd duca la crearea unei piefe unice a serviciilor in Uniunea Europeana. Aceasta
directiva da posibilitate prestatorilor de servicii din tarile membre UE sa intre in

are, 1n cer si pe pamant” (Constantin Noica, Cuvdnt impreund despre rostirea romdneascd, Bucuresti,
Edit. Eminescu, 1987, p. 279].

% Radu Serban, , Directiva serviciilor” pe urmele Constitutiei Europene? — http://www.
euractiv.ro/content/section|readStory/stID_1/pT_analize/pID_257/tot articolul.html.html 17.03.2006).
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competitie intre ei, in urmatoarele conditii: firmele care provin din alte tari UE
aplica reglementarile legale privind conditiile de munca si de plata din tara UE in
care se duc si isi desfdgoard activitatea; deci, ele nu respectd legile tarilor de
origine, iar de la aceasta directiva sunt exceptate ,,serviciile de interes neeconomic
general, ca: educatie, securitate sociala, transport public etc.; servicii de interes
economic general, ca: posta, distributia de gaze, electricitatea, apa, administrarea
deseurilor; detasarea salariatilor dintr-un stat membru in altul; alte servicii, cum ar
fi cele bancare si financiare, serviciile fiscale, serviciile de comunicatii electronice
si de transporturi™®".

Pentru a face fatd concurentei in conditiile liberalizarii pietei anumitor
servicii, trebuie sa oferi servicii de calitate cel putin egala cu aceea a serviciilor
oferite de straini, atat la tine acasa, cat si la altii, dupa caz.

In perioada urmitoare aderirii noastre (Romaniei) la UE, firmele romanesti
prestatoare de servicii trebuie sa faca fata, pe de o parte, plusului de cunoastere si
de relatii ale strainilor in comertul european, iar pe de altd parte, standardelor de
calitate a serviciilor pe care ni le vor oferi strainii. Va fi, probabil, un soc.

3.2.3. Piata fortei de munca

In limbajul de specialitate si in cel cotidian intilnim atit expresia piatd a
muncii, cat si pe cea de piata a fortei de munca.

La noi, din 1990 incoace, aceste doud concepte au inceput sa fie sinonimizate,
din varii motive: dintr-o oarecare teama a unora de a nu fi raspopiti de semenii lor
mai tineri pentru cd au slujit anterior oranduirea comunista, din snobism fatd de
Occident sau din nepricepere, iar pentru a nu fi deranjati In privinta propriilor
spuse, unii autori si/sau editori trag pe lucrarile ce le publica tot felul de epitafuri
menite a te opri si-i citezi si, mai ales, sa-i critici, fird permisiunea lor’”.

Omul capabil de a munci, forfa de munca — zis mai pe scurt, nu se confunda
cu munca, dupa cum masina nu se confunda cu lucrul mecanic. In vreme ce lucrul
mecanic este o Intrebuintare a masinii, munca este o folosire a aptitudinilor fizice si
intelectuale de catre purtitorul lor atunci cand produce un bun
material/palpabil/tangibil exterior omului”® sau alte efecte utile, cunoscute sub
numele de servicii.

! Ibidem.

%2 Epitafuri-le de genul: ,Nici o parte din aceasti carte nu poate fi reprodusi sau difuzata in
orice formd sau prin orice mijloace fard permisiunea prealabild din partea autorului” sau a
editorului” imi amintesc de declamatia celui care, ,imprejmuind o bucatd de pamant, s-a gandit sa
spuna: este al meu, si a gasit oameni destul de saraci cu duhul ca sa-I creada [...]".

%3 Prin fortd de munca sau capacitate de munci se intelege totalitatea aptitudinilor fizice si
intelectuale pe care le poseda organismul, personalitatea vie a omului, i pe care omul le pune in
functiune atunci cand produce valori de intrebuintare de un fel oarecare” [Karl MARX, Capitalul,
vol. I, ..., p. 180].
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Cum piata muncii este continutd in piafa serviciilor, iar de piata serviciilor
ne-am ocupat deja putin, riméane ca piata fortei de munca este ,,piata in care omul,
de oriunde ar veni el, se prezintd deposedat de traditionalele «mijloace de
productie», presupunand cd le-a avut vreodatd: o bucatd de pamant, un razboi de
tesut, un cal, o caruta... El nu are de dat nimic in afara de maini, de brate, de «forta
sa de munca». $i, bineinteles, de experienta lui. Omul care se inchiriazd sau se
vinde in felul acesta trece prin strunga ingustd a pietei si iese din economia
traditionala™*, pentru a ajunge salariat la semenul lui. Si ,,pentru ci omul este mai
mult decat o marfa”, piata lui nu se reduce la o piatd ca pentru orice altd marfa; ,.ea
ocupa un loc aparte n teoria §i practica economica, este cea mai reglementatd piata
si are cea mai restrinsd marja de manifestare a spontaneititii”®.

De milenii, oamenii migreaza in numele a tot felul de oportunititi, context in
care ei merg si vand altora, pe langd bunuri materiale exterioare lor, si servicii si
forta de munca, cand proprie, cand strdind, precum cea a tinerelor femei pe care
proxenetii le obliga sa se prostitueze sau cea a sportivilor pe care impresarii 1i leaga
de ei si de cluburile lor, asa cum inainte vreme sclavia 1i lega pe unii de stapanii
lor™.

La ora actuala, numarul acelora care 1si vand forta de munca in lume este in
jur de 2 miliarde de persoane, dintre care cca 200 de milioane sunt imigranti®’, iar
anual ,sute de mii de oameni pardsesc [...] Africa, Asia de Sud-Est, Europa
Risiriteand si America Latind in ciutarea unei vieti mai bune””®. Imigrantii sunt
sursd de numeroase probleme sociale si politice, dar si de multiple avantaje: ei se
bucurd de salarii mai mari (de cca 5 ori mai mari in tarile dezvoltate); tarile de
destinatie profitd de cresteri substantiale ale PIB-ului lor; tarile de origine suporta
mai usor presiunea celor fara ocupatie si beneficiazd de importante intrari de bani
de la cei plecati. Potrivit unor estimdri ale Béancii Mondiale (BIRD — Banca
Internationald pentru Reconstructie si Dezvoltare), aceste remiteri de bani ar fi
ajuns in 2005 la dublul acelora din urma cu 5 ani, adica 167 miliarde de dolari”.

** Fernand BRAUDEL, Jocurile schimbului, vol. 1, Bucuresti, Edit. Meridiane, 1985, p. 44-45.

% Paul Tanase GHITA, apud *** Dictionar de economie, editia a 2-a, Bucuresti, Edit.
Economicad, 2001, p. 327].

® Tinere si tineri sunt vanduti de citre organizatiile criminale, sunt evaluati ca bunuri
deosebit de avantajoase, Intrucat [...] prestatiile fiintelor umane pot aduce profituri importante care se
pot mari In mod continuu” (Gheorghe Mocuta, Criminalitatea organizata si spalarea banilor,
Bucuresti, Edit. Noul Orfeu, 2004, p. 129).

°7 Frangois Bourguignon (senior vice president and chief economist, The Word Bank) —
http://econ. worldbank.org/WBSITE/EXTERNAL/EXTDEC/EXTDECPROSPECTS/GEPEXT/
EXTGEP2006/0,,menuPK:1026834~pagePK:64167702~piPK:64167676~theSitePK:1026804,00.htm
1(18.03.2006).

98 wx% Banii si valorile morale, ,,Turnul de veghe”, vol. 127, nr. 3, 2006, p. 4.

% The World Bank, Global Economic Prospects 2006: Economic Implications of Remittances
and Migratio — http://wdsbeta.worldbank.org/external/default/ WDSContentServer/IW3P/IB/2005/11/
14/000112 742_20051114174928/additional/841401968 200510327112047.pdf (18.03.2006).
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3.2.4. Piata de vechituri sau ,,second hand”

La sfarsitul mileniului trecut (al 2-lea), pe 8 septembrie 2000, sefii de stat si
de guverne din tirile membre ale Organizatiei Natiunilor Unite (ONU) au formulat
o serie de scopuri si obiective pentru mileniul urmator (al 3-lea), printre care
eliminarea saraciei si construirea unei lumi pasnice si stabile, care sd conduca la
dezvoltarea umana'®.

In acest context, o statistici a Bincii Mondiale aratd cd in lume existd inca
foarte multa saracie, al carei prag coboara pentru sute de milioane de oameni sub 2
si chiar 1 dolar venit pe zi, cu care la noi abia 1iti platesti o calatorie cu un mijloc de
transport in comun in mediul urban'®".

In Romania, din 1990 si pana acum, prin minciund si hotie omul de rand a
devenit si mai sarac de cum era.

Saracia favorizeaza comertul cu vechituri si cu marfuri contrafacute, in locul
pietei cu marfuri noi si de calitate.

Magazinele cu haine second-hand, aduse de la cei mai bogati decat noi, au
daramat industria de confectii si au umilit vechile croitorii'®.

Anticariatele sunt pline de carti si alte publicatii mai vechi si mai noi, care bat
la pret tipariturile oferite la prima mana, iar dacd n-ar fi aga de scumpe si daca s-ar
permite, cartile si alte publicatii nevandute ar putea servi si astazi la impachetatatul
a diverse alte marfuri.

Pe piata lor, vechiturile au varii surse.

In Roménia sfarsitului de secol XX si inceputul secolului XXI, una dintre
aceste surse o constituie gropile de gunoi. Potrivit unui secretar de stat si comisar
general al Garzii de Mediu — Silvian Ionescu, la noi ,,exista, la ora actuala, 234 de
depozite municipale de deseuri»”, iar de pe urma acestor gropi de gunoi, desi
pestilentiale si imorale, ,,«se castigd foarte multi bani la negru»”, motiv pentru care
recuperatorii $i protectorii acestora nu sunt de acord cu aducerea lor la standardele
europene'”.

3.2.5. Piata banilor

Candva, despre bani se stiau mai putine lucruri, dar mai bine. Azi, despre
bani se stiu mai multe lucruri, dar mai superficial. Actuala lor cunoastere este
marcatd, printre altele, de dilema daca ei mai sunt sau nu mai sunt o marfa, dilema
de care se leagd, Tn mod logic, un rdspuns si in privinta pietei banilor.

190 United Nations Millennium Declaration (http://www.ohchr.org/english/law/millennium.htm).

19 http://devdata.worldbank.org/wdi2005/Tables2.htm — Table 2.5 (Poverty).

192 Miruna Olteanu, Vechile croitorii, umilite de magazinele second-hand, ,,Evenimentul zilei”,
— online, 10 februarie 2006 (http://www.evz.ro/article.php?artid=617).

103 Adriana Suciu, Patru proiecte au fost evaluate si selectate, ,,Adevarul de Cluj”, nr. 4696,
2006, p. 12.
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Potrivit unei opinii, cei ce spun ca banii sunt o marfa ,,dovedesc o indoita
ignoranta: nu cunosc ce este nici marfa si nici moneda”; moneda n-a fost niciodata
marfd, desi uneori se vinde si se cumpdra si ea, iar asta pentru ca ,marfa e
solicitata, circula, pentru calitatile intrinseci care i se atribuie”, calitati in virtutea
carora respectiva marfa, ,,prin actul vanzarii si al campararii, dispare de pe piata, e
consumatd, pe cand moneda preexistd introducerii sale pe piatd, indeplineste
functia de intermediere si continud, In alte maini, sd isi indeplineascd, in serie
lunga, aceeasi functiune, pastrandu-si caracterul si semnul numeric dupa fiecare act
de intermediere”'.

Cele reprosate aici se izbesc, insa, printre altele, de: a) recunoasterea de catre
autor a faptului ca ,,Moneda a aparut, ca echivalent general, cand acest rol a fost
indeplinit de o singura marfa, bundoara de aur sau de argint, care au devenit, astfel,
monedd, cu efectuarea functiei social-economice de a exprima valoarea tuturor
celorlalte marfuri”'®; b) practica vanzarii si cumpararii atitor bunuri in mod
repetat, fard sa consideram ca numai ultima lor tranzactionare din cele n la care
sunt supuse face din ele marfuri.

Deocamdata, refuz sa cred ca aurul, de pilda, si-ar fi pierdut, prin monetizare,
forma sociald de marfd §i ar fi recdpatat aceastd forma dupa demonetizare,
respectiv ca el ar fi marfa numai daca se schimba nemonetizat, iar un alt bun, faina,
bunioara, ar fi marfa numai atunci cand este vandutd gospodinei de un detailist, nu
si cand ea este vanduta detailistului de citre angrosist si cu atat mai putin cand e
vandutd angrosistului de catre morar. Spre deosebire de alti economisti, eu nu
conditionez forma marfd a ceva de consumarea/folosirea/intrebuintarea/utilizarea
acelui ceva'” imediat si doar pentru ,,proprietitile intrinseci care i se atribuie”;
utilitatea lui este numai o premisd pentru ca el sd devind, prin intermediul
schimbului, marfa. O sticla cu vin cumparatd in pravalie este o marfa chiar daca
ajungi cu ea acasa supdrat (foc!), pentru ca s-a spart, adicd fara sa o bei tu,
cumparator, sau sa o bea altcineva, iar, ca moneda, aurul a fost o marfa ori de cate
ori acesta s-a schimbat pe alte marfuri; in procesul circulatiei marfurilor, el a
dobandit valente noi, pe fondul conservarii valorii lui de Intrebuintare speciala (de
material care poate servi, ,,de pilda, la plombarea dintilor cariati, ca materie prima
pentru articole de lux etc.”'"’

1% Victor Jinga, op. cit., vol. 1, p. 34 si 35.

15 Ibidem, p. 32.

106 I...] este deja incomplet sa spunem doar atit ci un produs poate deveni marfa dacd acesta
este rezultatul muncii omenesti, daca satisface o nevoie oarecare a omului si este destinat schimbului.
Si acest lucru, deoarece trecerea produselor prin sfera schimbului incd nu inseamna ca ele vor fi si
consumate, adica ele vor intra in mod automat in consumul productiv sau neproductiv” (Fr. Kiss,
Perfectionarea mecanismului  economico-financiar i conceptul de relatii marfa-bani, in
Perfectionarea mecanismului economico-financiar factor al cresterii eficientei economice, vol. 1,
Universitatea din Timisoara, 1979, p. 102).

107 Valoarea de intrebuintare a marfii-bani capata un caracter dublu. in afard de valoarea ei de
intrebuintare speciald ca marfa — aurul, de pilda, serveste la plombarea dintilor cariati, ca materie
prima pentru articole de lux etc. — ea dobandeste si o valoare de intrebuintare formala, care decurge
din functiile ei sociale specifice” (K. Marx, Capitalul, vol. 1, ed. cit., p. 104-105).
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Perioada banilor cu valoare intrinseca, lungd de mii de ani, s-a naruit tocmai
in momentul in care cel mai vestit etalon monetar ajunsese sa fie aurul, iar asta s-a
petrecut in mod neasteptat, precum atunci cand cade un mare imperiu prin cel mai
stralucit conducator al acestuia. Keynes spunea ci ,,Un etalon reglementat, liber de
baza metalica, s-a furisat neobservat de nimeni”, inca de la sfarsitul primului razboi
mondial. ,,in timp ce economistii dormeau, visul academic (al reintoarcerii, dupa
razboi, la etalonul aur — preciz.ns., VM) al unui secol a aruncat pélaria i mantaua
si a imbracat zdrente de hértie, si cu ajutorul spiritelor rele, — care sunt totdeauna
mai puternice decat cele bune —, adica cu ajutorul ministrilor de finante, a intrat in
viata”'%,

Fara a tine cont de emanciparea formei bani, existd autori care continua sa
spund ca banii sunt, precum altadata (la inceput), ,,0 marfa generald si speciala,
desprinsa spontan de celelate marfuri, ca urmare a dezvoltarii in decursul timpului
a productiei si schimbului de marfuri, care indeplineste functia de echivalent
general al valorii tuturor marfurilor si de instrument general al schimbului,
exprimand un raport social”'®’.

In schimb, exagerand opozitia dintre banii confectionati din hartie, iar mai
recent si/din plastic, si banii confectionati din aur si/sau argint, bundoara, alti
specialisti spun ca banii au fost o marfa doar atunci cand au avut valoare intrinseca.
Acum 1nsd, cand sunt confectionati din hartie, plastic sau alt material ordinar, banii
nu-s o moneda marfd, ci o moneda bancara sau de credit, un activ, ,,0 creanta
lichida detinuta de citre agentii economici (in activul bilantului lor)”''°.

Astdzi, bucata de hartie/plastic sau de alt material ordinar, pe care o
consideram o suma de dolari, de euro, de lei etc., o suma de bani, Intr-un cuvant,
este departe de a avea o valoare de intrebuintare specifica, de a avea vreo utilitate
pentru calititile ei intrinseci (exceptdnd, eventual, moneda metalica''") si, prin
urmare, de a fi in sine o marfa precum e hartia pentru xerox, folia de nylon pentru
impachetat s.a.m.d. Prin simplificare, ea are o valoare de intrebuintare doar
formala, ,,care decurge din functiile ei sociale specifice”, intai de toate, din functia
de titlu de creanta impersonald, de dovada constatatoare a unei asemenea creante.
Pornind de aici, ne-am intrebat i ne mai intrebam daca nu cumva in discutie se afla
o Inlocuire a aurului, de pilda, cu o altd marfa-bani, si anume, cu o creanta sociala?
Si, de ce n-ar putea fi considerati si banii de altadata, ca si banii de astazi, niste

1% John Maynard Keynes, Ein Traktat iiber Wéihrungsreform, Miinchen und Leipzig, 1924,
p. 177 (apud Cristofor Coroama, Criza etalonului aur, Cluj, Tip. Cartea Romaneasca, 1945, p. 2).

1 Gh. D. Bistriceanu, Lexicon de finante, banci, asigurari, Bucuresti, Edit. Economica, 2001,
vol. I, p. 212.

19 Jean Pierre Faugeére, Moneda si politica monetard, lasi, Edit. Institutul European, 2000, p.
30si 111.

" In the 1960s, world prices of silver rose rapidly, so that the silver contained in U.S. coins
was worth more than the minted coins. As a result, millions of minor coins were illegally wirhdrawn
from circulation, melted, and sold at a high price as raw silver” (Paul W. Barkley, Economics. The
Way We Choose, U.S.A., Harcourt Brace Jovanovich, 1977, p. 222).
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titluri de creanta sociald impersonalda? ,,Doar cad atunci asemenea titluri erau
material din aur”, de pilda, si acuma ele sunt din hartie si/sau alt material ordinar,

iar ceea ce s-a dat/obtinut in schimb ca bani este o astfel de creanta, Iimpreuna cu

materialul ei constatator''%.

In ciuda unor asemenea puncte de vedere, majoritatea economistilor

contemporani vorbesc de o piatd monetard, pe care o definesc in multe feluri'",

fard a ne putea da seama intotdeauna cu precizie de obiectul ei, dacad acest obiect il
reprezintd doar banii sau si altceva, mai precis si substitute ale acestora (precum
cecuri, cambii, bilete la ordin, carduri, actiuni, obligatiuni si alte instrumente de
schimb)'"*, care, desi nu apartin domeniului monetar' >, se considerd, de catre unii
autori, a fi tot bani''®. In mod obisnuit, piata monetard este cufundatd in piata
financiard, si invers, piata financiara In piata monetara.

In privinta banilor, se apreciazi ci o reguld a alegerii unei piete potrivite
pentru ,,0 economie de piatd mixta, sociald, ecologica si umanista” ar fi ,regula
financiara (a creditului)”, al carei continut principal ar consta ,,in a face din bani
un bun, mai exact o marfd, ca si celelalte, lasand oferta celor ce economisesc si

cererea celor ce investesc sd se intdlneasca in cadrul unei piete accesibile tuturor si

sd se echilibreze la o anumita ratd a dobanzii stabilitd in acest cadru™''’, ceea ce

sugereaza si alte aspecte decét cele deja discutate (precum: daca banii sunt sau nu o
marfa si in afara creditului; daca creditul face din bani o marfa ca si schimb sau ca
ceva alaturat acestuia).

12 pentru alte detalii, a se vedea, de pilda Vasile Marian, Mai sunt banii o marfa, ,,Studii si
cercetdri din domeniul stiintelor socio-umane”, vol. 8, Cluj-Napoca, Edit. Argonaut, 2001, p. 218-222.

"3 In Anglia, piata monetard este un ,,Termen folosit in cel putin trei sensuri, dependente de
context. in primul rénd, termenul este intdlnit in literatura privind teoria monetard, unde se face
referire la piata fondurilor imprumutabile in sensul cel mai general si nediferentiat. in al doilea rand,
termenul este folosit pentru a desemna orice piata de active foarte lichide care se bazeaza pe un grup
activ si identificabil de operatori [...] in al treilea rand, sensul cel mai ingust si cel mai specific este de
«Piatd monetard londonezdy», care semnificd piata de Imprumuturi pe termen scurt si garantate
majoritatea «la cerere» (adicd rambursabile imediat), in care solicitantii imprumutului sunt bancile de
scont din Londra si un numar mic de intermediari si agenti de piatd, iar creditorii sunt, in principal,
bancile comerciale. La Londra, termenii de piatd monetara si de banca de scont sunt folositi de multe
ori cu acelasi sens” (*** Dictionar MacMillan de economie modernd, Bucuresti, Edit. Codecs, 1999,
p. 298).

14 Notiunea de bani este mai cuprinzitoare si mai veche decit cea de moneda, ea cuprinzand
toate instrumentele de schimb, In timp ce notiunea de moneda este o denumire generica, ea referindu-
se la un anumit fel de piese metalice ce apar sub forma unui disc” (Teodor Rosca, Moneda si credit,
editia a 2-a, Alba Iulia, Edit. Altip, 2001, p. 15).

1s ,Functiile banilor, asa cum sunt ele caracterizate de economisti, sunt partial indeplinite de
alte instrumente, care nu apartin domeniului monetar” [Nigel Dodd, Sociologia banilor, lasi, Edit.
Institutul European, 2002, p. 34).

16 Money is anything that is widely accepted as medium of exchange, a store of value, and a
standard of value” (Paul W. Barkley, op. cit., p. 230). Piata monetara este ,,0 piatd in cadrul careia
bancile si alte institutii financiare cumpara si vand reciproc instrumente financiare pe TERMEN
SCURT - de pilda bilete si EFECTE DE COMERT (adica bani)” [*** Finante. Ghid propus de ,, The
Economist Books”, Tom Hindle (coord), Bucuresti, Edit. Nemira, 1998, p. 146].

17 Aurel Negucioiu, Tranzitia rationald, Bucuresti, Edit. Economica, 1999, p. 28 si 29.
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In legitura cu piata banilor, aflim ci, pe termen scurt si pe termen lung,
aceasta a fost ,,in inima fenomenului european de crestere” inca din primele secole
ale mileniului trecut si, desi ea ,,nu s-a dezvoltat pretutindeni in acelasi ritm si cu
aceeasi eficacitate”, pe continent s-au generalizat furnizorii de bani i retelele de
camitari. In schimb, piata cu scadentd a banului a aparut mai intai ,in Italia, in
Germania, in Térile de Jos”, iar ceea ce a contribuit ca ea si ia nastere aici a fost
»acumularea de capitaluri, comertul la distantd, artificiile scrisorii de schimb,
«titlurile» unei datorii publice create timpuriu, investitiile in activitati artizanale si
industriale, In constructiile navale sau in organizarea calatoriilor cordbiilor care,
marindu-se peste masura incd inainte de secolul al XV-lea”, au incetat sd mai fie
proprietate individuala. ,,Mai apoi, marea piatd a banului” s-a deplasat spre Olanda.
»Mai tarziu, spre Londra”"'®, unde detine si azi suprematia in lume'".

Azi, se vorbeste de piatd monetarda, care se considera a fi o ,Piatd
specializatd Tn plasarea si atragerea de fonduri pe termen scurt, inclusiv acordarea
si luarea de credite cu valori mari”'®, iar ceea ce ar deosebi-o ,atit de piata
bunurilor de consum personal, cat si de pietele factorilor de productie” ar fi
»obiectul tranzactiilor pe care le presupune (moneda sub toate formele ei)” si
»mecanismele de confruntare intre solicitantii si ofertantii de moneda in functie de
pretul acestei marfi (rata dobanzii)”'*'.

In cele intalnite in literatura de specialitate, cateva lucruri mi se par a fi
neclare si/sau discutabile. Bundoara, se spune cad vdnzarea pe termen scurt de
instrumente financiare'* sau de titluri de credit'™ este o piatd monetard, desi
aceste instrumente/titluri nu sunt moneda, ci non-bani. Ele sunt elemente corelative
ale banilor, la fel ca titeiul, tutunul sau o paine in pravilia in care intra cel ce o
cumpara. Daca ar fi bani, atunci ele n-ar mai trebui rascumparate dupa scurgerea
unui timp oarecare.

Dar, chiar dacd am avea in vedere numai banii, nu si alte titluri de creantd, nu
ni se spune de ce piata monetara este definita adesea doar printr-o parte a cererii si
ofertei de bani, cea a bancilor, nu si a altor institutii financiare si, de ce nu, a
oricdrei persoane. Pe langd banci, mai sunt si alte institutii care atrag fonduri
imprumutabile, semnificative fiind, in acest sens, autoritatile diferitelor

"8 Fernand Braudel, Jocurile schimbului, vol. 1, Bucuresti, Edit. Meridiane, 1985, p. 43—44.

"9 Pentru mai multe detalii, a se vedea, de pilda Gh. Staneanu, Institufii financiare internationale
contemporane, Cluj-Napoca, Edit. Risoprint, 2006, p. 19-23 s.a.

120 Constantin Nitd, Marius Popescu, op. cit., p. 216.

12l Nita Dobrot, apud: *** Dictionar de economie, editia a 2-a, Bucuresti, Edit. Economica,
2001, p. 330.

122 Instrument financiar (Financial instrument). Dovada de tip documentar a proprietatii
asupra unui activ financiar, de pilda o CAMBIE, un CERTIFICAT DE DEPOZIT, o OBLIGATIUNE
guvernamentald, o ACTIUNE etc.” (*** Finante. Ghid propus de ,, The Economist Books”, ..., p. 120).

123 Pe piata monetard ,se negociaza titlurile monetare pe termen scurt: bilete de trezorerie,
bonuri de tezaur, certificate de depozit, cambii, bilete la ordin etc” (Gheorghe D. Bistriceanu, op. cit.,
vol. 111, p. 42).
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administratii publice; apoi, diversele fonduri de investitii. Adevarul este cd s-a
ajuns la o puzderie de notiuni derivate (peste 60) din notiunea de piatd, pe care nu
se mai Incumeta nimeni sa le analizeze comparativ, sd arate macar atat: cat din una
e si nu e cealalta.

lluzorie gasesc a fi si Incercarea de a afla daca piata monetard, cum le place
celor mai multi specialisti s spund, cuprinde sau nu cuprinde piata valutara,
gandindu-ma ca si valuta e moneda, precum banii proprii. Potrivit definitiilor in
care piata monetard apare ca piatd a fondurilor imprumutabile, piata valutara ar fi
ceva aparte de aceasta, ceea ce nu e logic'**. A proceda asa inseamni a reduce
piata monetard la piata creditului banesc'™.

Facand si eu o distinctie intre bani si titlurile de creantd exprimate In bani,
proprii sau striini'*, consider ¢a putem vorbi de o piatd a banilor, asa cum vorbim
deja de o piatd a graului, a petrolului, a lemnului si a atator alte bunuri. Piata
banilor cuprinde 3 (trei) sub-piete: piata valutard, piata creditului banesc $i piata
aurului monetar. Prin valutd inteleg ceea ce spunea, intr-o anumitid vreme, BNR
(Banca Nationald a Romaniei), si anume, ,,moneda nationala a altui stat, moneda
unica a unei uniuni monetare a unor state, precum si monedele compuse, cum ar fi
Drepturile Speciale de Tragere”, cu adaosul: moneda detinuta de o persoana fizica
sau juridica nerezidenta sau strdina. Prin credit sau imprumut inteleg un bun care
se da unei persoane ce se obligd a-l restitui, inlocui sau achita dupa un timp,
impreuni, de regul, cu un adaos numit dobanda'>’. Prin aur monetar inteleg aurul
pe care bancile de emisiune 1l detin cu titlu de rezerva oficiala pentru eventualitatea
ci sistemul banilor ca titluri de creantd impersonali ar cidea pentru o vreme'*®.

3.3. PIETE CU DIFERITE INTINDERI GEOGRAFICE

Potrivit celor ardtate mai sus, la Inceput prin piatd s-a inteles un loc de
intalnire fizicd, de obicei 1n aer liber — gen platou, obor, targ, a unor ofertanti si

124 Piata monetard ,.cuprinde totalitatea fluxurilor de moneda nationald si chiar strdina,
concretizatd in marimea cererii §i a ofertei in cadrul acestor fluxuri, precum si vanzarile si
cumpadrdrile de titluti de credit pe termen scurt” (Ibidem).

125 Piata baneascd este piata ,,capitalurilor care are ca obiect al cererii si ofertei capitalul de
imprumut sub forma baneasca si cu aceeasi valoare de intrebuintare” (Ibidem, p. 40).

126 Devizele sunt efecte comerciale (cambii, cecuri, dispozitii de plati etc.) exprimate in
moneda strdind cu care se fac plati pentru strdindtate, servind si in interior ca baza de credit. [...]
Devizele in efecte nu sunt moneda, ci numai tiluri reprezentative ale unor drepturi exprimate in
moneda straina” (Victor Jinga, op. cit., vol. 1, p. 36).

127 Pentru mai multe detalii, a se vedea, de pildd Vasile Marian, Moneda si credit, vol. 11
(Credit), Cluj-Napoca, Edit. Argonaut, 2003, p. 37-46.

28 Pentru BNR, aurul monetar este acea parte a aurului financiar (aur ,achizitionat de
persoane fizice ori juridice in scopul realizarii unor plasamente de valoare”) pe care ea il detine cu
titlu de rezerva oficiala, ,,de regula sub forma de monede cu titlul minim de 900/1.000, lingouri,
precum si bare standard cu titlul minim de 995/1.000” [Guvernul Romaéniei, Ordonanta de urgenta
(nr. 190 din 9 noiembrie 2000) privind regimul metalelor pretioase, aliajelor acestora i pietrelor
pretioase in Romdnia, republicata in ,,M.Of. al Romaniei”, Partea I, nr. 77 din 29 ianuarie 2004, art. 2].
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solicitanti de marfuri'®. Pe masuri insa ce au luat amploare schimburile de marfuri
si in alte locuri, mai mult sau mai putin amenajate si/sau specializate, iIn mintea
unor oameni s-a inchegat ideea cé piata reprezinta activitatea sau viata comerciald
dintr-un anumit teritoriu, perspectiva din care intdlnim vorbindu-se si scriindu-se

de piata nationala, piata comunitara, piata mondiala etc., adica de piete cu diferite
intinderi geografice'*’.

3.3.1. Piata nationald

Societatea umanad a debutat cu Adam si Eva, dupd unele credinte, cu grupe
mici de indivizi, dupa alte pareri, grupe care treptat s-au integrat in unele tot mai
mari, ajungandu-se astdzi la natiuni, iar in viitor la ... ceea ce urmeaza sa vedem.

Natiunea este o formda de comunitate umand care a aparut ,,in perioada
capitalismului ascendent”, perioadad pe care destui istorici o considerd a fi fost in
principal secolul al XVII-lea, secol in care oamenii s-au reunit dupa limba, religie,
cultura, constiinta, activitate economica, teritoriu etc., caracteristici in functie de

care in limbajul academic, cultural si popular s-a ajuns la un mare numar de

formulri ale ei"".

Intr-una sau alta dintre acceptiunile ei, natiunea implica statalitatea, iar in
acest context piata nationald devine o piata la nivelul unui staf sau al unei tari.

Piata nationala a aparut si s-a dezvoltat ca circulatie a marfurilor intre toti
membrii comunititii sociale constituie ca na,tiunem, ca stat, pentru care ea

continud sa fie o trasaturd, caracteristica de baza, dar amenintata serios de procesul

contemporan de mondializare' sau globalizare"*.

129 La origine, piata este o notiune spatiald, adica loc de intlnire, o localizare necesara pentru

cei care schimba rezultatele diferitelor activitati. Daca i s-a dat numele de piata acestui loc de Intalnire
este pentru ca ea contine ideea de limita Intre doud spatii economice: spatiul producatorului si spatiul
consumatorului” (Ilie Babaita, Alexandrina Duta, Piefe §i prefuri, Timisoara, Edit. de Vest, 1995, p. 8).

3 Din punctul de vedere al sferei sau spatiului economic, p. pot fi: locale, regionale,
nationale, regional-internationale si mondiale” (Paul Tanase Ghita, op. cit., p. 328).

" Bunioard, la noi prin natiune se intelege o ,,Comunitate umani caracterizati prin unitatea
de teritoriu, constiinta identitatii istorice si culturale si, in general, prin unitate de limba si religie”
(*** Mic dictionar enciclopedic, Bucuresti, Edit. Enciclopedica si Edit. Univers Enciclopedic, 2005,
p. 914). In dreptul international, natiunile sunt ,posesoare ale autodetermindrii”, iar in sistemul ONU
ele sunt subiecti internationali constituiti prin exercitiul autodetermindrii popoarelor (vezi, de pilda
Gabriel Andreescu, Natiuni §i minoritati, lasi, Edit. Polirom, 2004, p. 21-23).

132 Oamenii ,,«s-au constituit in natiuni numai atunci cand faramitarea teritoriala feudala a fost
depasita si inlocuitad cu factorul economic unificator — piata nationala, adicd o datd cu formarea
economiei nationale»” (C. Vlad, Elena Florea, apud *** Tratat de economie contemporand, vol. 2,
cartea I, Bucuresti, Edit. Politica, 1987, p. 21).

133 Astizi, asistim la trecerea progresiva de la logica axata pe piata national la cea bazatd pe
piata mondiald, si aceasta atat la nivelul productiei, cat si la acela al muncii, al capitalurilor si al
consumatorilor” (J. Brémond, A. Gélédan, Dictionar economic si social, Bucuresti, Edit. Expert,
1995, p. 256).

134 Daci un specialist ar fi intrebat ce intelege prin «globalizarew, acesta este tentat si expuni
o intreaga teorie in cadrul careia conceptul in cauza este bine incadrat. Altii, in schimb, pornind de la
aparente, afirma ca globalizarea inseamna pur si simplu «americanizare», deoarece sunt convingi de
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De aceea, la un moment dat, piata nationala a fost definitd ca ,totalitatea
relatiilor de vanzare-cumpdrare care au loc in interiorul unei anumite tari”'*’, ca
teritoriu al unui stat, deci indiferent de ce anume se tranzactioneaza si cine anume
tranzactioneaza, numai sa fie intre granitele a ceea ce numim stat sau tara, de unde
si o altd denumire a ei, aceea de piatd internd.

In vremea din urmi, se mai spune ci piafa nationald ar fi piata ,,pe care
intervin rezidentii tarii respective, care schimba titluri emise in moneda nationala”,
iar ,,Deschiderea frontierelor pentru capitaluri face ca pietele financiare sa devina
accesibile pentru toti operatorii, indiferent de nationalitate”, lasand, astfel, sa se
inteleaga faptul ci ,.p.n. isi pastreaza inci specificul sau” doar pana intr-o zi'*°.

In opinia mea, prima definitie mentionati aici se bazeaz pe o insuficient de
profunda intelegere a natiunii si a statului national, iar a doua definitie o gasesc
lipsitd de un epitet adecvat al pietei nationale.

Intelegerea cat mai profunda a natiunii si statului national presupune multe
lucruri; dupa unii autori, ea presupune ,,in mod obligatoriu abordarea lor istorica,
mai exact efectuarea unui triplu demers metodologic: a) cercetarea istoriei
gandirii istorice, filosofice, sociale despre natiune, stat national si natiune-stat etc.;
b) investigarea istoriei concrete si reale a natiunilor si statelor nationale, a
proceselor reale de nastere (constituire si formare) a comunititilor nationale si a
statelor lor; a proceselor de evolutie, inaintare a lor pe drumul istoric §i ¢) examinarea
cit mai cuprinzitoare a realititii prezente.”'”’

Evident, nu e aici locul unei asemenea cercetari complexe si indelungate din
partea unui mare numar de personalitati stiintifice. Pentru subiectul abordat, piata
nationald, voi incerca sd fac un pas inainte In cunoastere, apeland la cateva
elemente de realitate prezenta.

Plecand de la faptul ca piata nationala nu este numai cea de titluri emise in
moneda nationala, ci si de altceva (de bani, de servicii, de marfuri tangibile care ies
pe piata etc.), ma intreb si intreb daca piata pe care intervin rezidentii italieni, de
pilda, cu titluri emise in euro — moneda comunitara si nu moneda nationala (pe care
nu o0 mai au), este sau nu este o piatd nationald financiara?

Acum si aici, eu raspund afirmativ; consider ca felul bunurilor tranzactionate
de conationalii italieni sau de alti nationalitate nu este definitoriu. In conceptia
mea, piata nationala cuprinde relatiile de schimb economic dintre ofertantii si
solicitantii de marfuri conationali, care nu-s totuna cu cei pe care-i numim
concetateni.

originea acestui curent de opinie. Nu putini sunt cei ce sustin in lucrérile lor ca globalizarea se refera
la «cresterea importantei pietei mondiale» in relatiile comerciale si financiare internationale” (Catalin
Postelnicu i Gheorghe Postelnicu, Globalizarea economiei, Bucuresti, Edit. Economica, 2000, p. 59).

135 #%% Dictionar de economie politicd, ..., p. 550.

136 Gheorghe D. Bistriceanu, op. cit., vol. III, p. 43.

137 Aurel Negucioiu, Tranzifia rationald, ..., p. 56-57.
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Potrivit articolului 1 din Constitutie, ,,Romania este stat national, suveran si
independent, unitar si indivizibil”"*®, iar ea are si 0 economie, careia foarte multa
lume 1i spune nationala; nationala se considera a fi si piata ei.

Elvetia este o confederatie — uniune de 25 de unitati teritoriale, numite
cantoane —, care are O economie §i O piatd numitd tot nationale, in ciuda
caracterului ei de stat multinational.

De economie nationala si de piata nationala se vorbeste si in cazul Canadei,
Statelor Unite ale Americii'®’, Rusiei si a numeroase alte asemenea tari, adica cu
multe natiuni, iar unele tari cu mai multe limbi oficiale.

Asemenea exemple denota ca piafa nationala este o notiune dialecticd, sa
spunem asa, precum statul, tara, natiunea democratica'*’. Prin piatd nationald s-a
inteles si se mai Intelege altceva decat relatii de schimb economic intre conationali.
Nu cred ca cineva are in vedere ca piatd nationald a Romaniei, de pilda, relatiile de
schimb economic intre roménii din tara, dintre cei din diasporad si dintre cei din
tard si din diaspora. In privinta notiunii de piata nationala, consider ci in limbajul
stiintific si cel cotidian a aparut in mod nefericit termenul de national in loc de
termenul de cetdtean. Cetdteanul este o ,,persoana care apartine unui stat”, iar prin
denumirea actuala de piata nationald se inteleg sau ar trebui sa se inteleaga relatiile
de schimb economic dintre ofertantii si solicitantii de marfuri concetdfeni sau
rezidenti.

Pentru actuala notiune de piatd nationald, o caracteristicd esentiala este
rezidenta participantilor la schimbul economic, nu felul marfurilor tranzactionate
sau provenienta respectivelor marfuri.

Acceptind amendamentul de mai sus la notiunea de piatd nationald, observ si
relev si altceva.

Mai intdi, o deosebire intre piata nationald si piata internd, in ciuda
sinonimiei promovate frecvent in acest caz; piafa internd este o notiune cu o sfera
de cuprindere mai largd decat piata nationald; pe langa aceasta din urma (piata
nationala), cea dintéi (piata internd) mai cuprinde si importurile.

Apoi, observ si relev o deosebire intre piafa nationald si economia nationald
de piata. Aceasta din urma (economia nationala de piata) are o sfera de cuprindere
mai larga decat piata nationala; ea cuprinde, in plus, exporturile.

In sfarsit, observ si relev ca dispare dilema locului de desfasurare a pietei
internationale si mondiale in raport cu piata nationald. In vreme ce o definitie a
pietei nationale, precum aceea de ,totalitatea relatiilor de vanzare-cumparare care
au loc in interiorul unei anumite tari”, lasa fard spatiu de desfasurare piata

138 parlamentul Romaniei, Constitutie (din 21 noiembrie 1991), republicata in ,,M.Of. al
Roméniei”, Partea I, nr. 767 din 31 octombrie 2003.

139 A se vedea, de pilda, Robert B. Reich, Munca natiunilor, Bucuresti, Edit. Paideia, 1996,
p. 10-11s.a.

0 Intr-un anumit moment istoric o natiune poate fi atit o «democratie» cat si o «non-
democratie», dupad cum existd o varstd la care omul este deopotrivd «tandr» si «batran»”
[N. Georgescu-Roegen, op. cit., p. 112].
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internationala sau piata mondiald, deoarece relatiile de vanzare-cumparare care au
loc in afara unui anumite tari se desfasoara in interiorul altei sau altor tari si fac
parte din piata nationald a altei sau altor tari, piata nationala ca relatii de schimb
economic doar intre rezidentii unei tari, indiferent daca e stat unitar sau federal, are
alaturi importurile si exporturile, care formeaza piata internationald sau mondiala,
dupa caz. Exporturile si importurile nu se desfisoarda in eter sau peste un fel de
gard imaginar, numit frontierd, ci intr-un spatiu larg, care apartine tarilor
participante.

Privitd in timp, piata nationala a aparut si dainuit o vreme ca obiectiv si
realitate necesara si suficientd. Era perioada omului sdrac, cand acesta se multumea
si cu putin. Pana cand producatorul de marfuri n-a devenit cine stie ce agent
economic important, piata nationald era consideratd esentiald. Exteriorul era
perceput din punctul de vedere al exporturilor si al importurilor. Acum, tot mai
multe firme nu-si mai Incap in scutecele nationale; se vor si reusesc sd devina
multinationale (in sens de multistatale), postura din care ele ,hotardsc asupra
locurilor de productie, rationand in termenii cadrului mondial”. Doar , legislatiile
sociale, organizarea sindicald” mai ,,raman incd in principal nationale in ciuda
adancirii diviziunii internationale a muncii. Legéaturile intre banci se strang (banci
multinationale), capitalurile sunt din ce in ce mai mult administrate la nivel
mondial. Cererea solvabild tinde sa se uniformizeze, diferentele intre piete se
reduc”'!, dar se si pot adanci mai mult decat Tnainte vreme, in caz de crize politice,
conflicte militare etc.

3.3.2. Piata internd a Uniunii Europene

Dupa ce s-au unit pentru a alcatui nafiuni, oamenii au continuat sa incerce a
se uni in comunitati si mai mari, iar acuma se vad primele mari realizéri si
perspectiva Infapturii, pAna la urma, a unei singure comunitati, cea mondiala, prin
diferite practici si in numele a fel si fel de interese.

Asistdim la un inceput promitator de revolutie copernicand, cum ar spune
cineva, in care procesul de integrare a omenirii transcende dorinta si putinta unora
de a raiméne in cadrul restrans al natiunii. in sfarsit, o parte a acestei lumi a ajuns sa
perceapd mai bine ,,in sine ceea ce apropie pe om de om si-1 face «frate» intru
«omenieﬁzadicﬁ intru cele mai bune calitdti ale omului, in ciuda avatarurilor
istorice.”

141 1 Brémond, A. Gélédan, op. cit.

2 Pe natiune sau pe patrie s-a fundat eterna dusminie a oamenilor. Se va risturna vreodati
raportul recesiv, va fi vreodata omenirea o unitate In care natiunile sau gruparile mai mici, oricare ar
fi ele, se vor subordona? Va cunoaste omenirea «revolutia copernicand» in raportul national-
supranational? Unii nu indraznesc sa doreascd aceastd revolutie, cum nu indraznesc realizarea unui
vis frumos; altii nici nu vor sa doreasca si sunt fericiti in cadrul restrans al natiunii. Dar nu dorintele,
ci realitatile au ultimul cuvant. Procesul de integrare a omenirii este cel mai maret spectacol al
preistoriei si istoriei. Pasnic, prin consimtamant si interes, sau razboinic, prin violenta, omenirea s-a
unificat” (Mircea Florian, Recesivitatea ca structurda a lumii, vol. 1, Bucuresti, Edit. Eminescu, ,
1987, p. 76-77).
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Un exemplu de mare reusita, pana la proba contrarie, il reprezintd Uniunea
Europeand, preocupatid inca de extindere'® si de constituirea unei piete interne
unice.

Proiectul de Constitutie a Uniunii Europene prevede ca ,,Uniunea ofera
cetatenelor si cetatenilor sdi un spatiu de libertate, securitate si justitie, fara
frontiere interne, precum si o piatd unicd unde concurenta este liberd si
nedenaturata” (I-3).

In spatiul Uniunii Europene, Constitutia considerd ci piata unici cuprinde
circulatia persoanelor (in care se poate include si piata fortei de munca), a
marfurilor (corporale/ palpabile/ tangibile, altele decat forta de muncé, s-ar cuveni
a se adauga), a serviciilor si a capitalurilor, iar aceastd circulatie este libera si
garantatd (I-4) prin obligatia respectarii cu strictete a prevederilor ei in privinta
fiecdrei componente a acestei piete (unice) si a regulilor de concurenta de aici [I1I-
(14-68)].

Deocamdati, libertatea de circulatie si de concurenta trebuie inteleasd a fi
mai mult sau mai putin reglementati, a fi deci cu masura'*. Pentru concurenti,
Uniunea stabileste reguli iIn mod exclusiv (I-12), in vreme ce in privinta pietei
interne existd o competentd comund (I-13), in cadrul céareia statele membre au
puterea de a legifera si de a adopta acte obligatorii din punct de vedere juridic doar
in masura in care ,,Uniunea nu si-a exercitat competenta sau a decis sd nu si-o mai
exercite” (I-11).

Un spirit deschis spre marile interogatii ale lumii de azi nu poate sd nu
observe ca aducerea pietei interne a unei tari, precum cea din Romania de azi, la
nivelul pietei interne a mai multor tari dezvoltate, precum cele ce formeazd deja
Uniunea Europeand, este o realizare a unui vis frumos, chiar daca nu pentru toata
lumea. Pentru o buna bucata de vreme, ea este preferabild celor ce se intampla, la
ora actuald, 1n procesul de globalizare sau mondializare, agsa cum sper sa rezulte din
cele ce urmeaza.

3.3.3. Piata mondiala

Pentru burghezie, frontierele statelor nationale n-au fost si nici nu sunt ziduri
chinezesti, iar pana una-alta piata mondiald este o largire a spatiului de obtinere
doar a profitului, nu de implinire a oamenilor ca pe vremea constituirii lor in
natiuni, iar mai recent $i numai pe alocuri in comunitdti de natiuni, de unde o

143 Uniunea este deschisa tuturor statelor europene care respectd valorile previzute [...] si care

se angajeazd sd le promoveze in comun” (*** Constitutia Uniunii Europene, Partea I, art. 57 —
http://www.intercultural.ro/europa/ConstitutiaEuropeanainRO.pdf).

4 n optica unor autori, ,,0 «economie de piatd deschisa in care concurenta este liberd» [...]
reprezintd mai mult un deziderat §i care n-ar insemna neaparat excluderea oricarei protectii
comerciale, ci doar a tendintei cétre protectionism si a bararii liberului acces pe piata comunitara.
Interpretarea logica a acestei prevederi ar fi ca per ansamblu gradul de protectionism al pietei interne
unice ar trebui sa se reduca continuu si 1n nici un caz sd nu sporeasca [...]” (Petre Prisecaru, op. cit., p. 141).
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oarecare reticentd si teama fatd de ea, chiar si din partea unor tari mari, dar totusi
insuficient de puternice.

Piata mondiald a manifestat si manifestd o deosebitd atractie pentru orice
comerciant care poate importa si/sau exporta o marfa in mod avantajos, iar pentru
asta multi sunt dispusi de acuma sa faca aproape orice: sa-si paraseasca tarile care
i-au crescut, sd-si renege prietenii, sa-si abandoneze familiile etc.

Referindu-se la un asemenea comerciant, unul dintre apologetii /iberalism-
ului economic (cunoscut sub numele de laissez-faire) spunea cd el ,nu este
neapdrat cetatean al unei anumite tari. Lui i este, in mare parte, indiferent in ce loc
isi face comertul; si o foarte micd nemultumire il poate decide sa-si ducd dintr-o
tard 1n alta capitalul si, impreund cu acesta, toatd activitatea pe care acest capital o
pune in miscare”™'®.

Pe piata mondiala se ajunge la un alt nivel al concurentei si, implicit, la o alta
scard a dominatiei. Aici, nu mai poate merge fiecare cu cosul lui de oud sau de
zarzavat, precum merge, de pilda, un hostezan la Cluj-Napoca, aproape cand vrea,
cu ce marfa vrea si cu cat vrea din surplusul lui de bunuri pentru consumul sau
nemijlocit. Mijloacele trebuie adaptate la scop intr-un alt mod si la o altd scara.
Modalitatea este cea a concentralizarii productiei de bunuri pentru piatd si a
comertului cu aceste bunuri, care trebuie si ajungd din Roméania in China, din
Honk-Kong in Marea Britanie, din S.U.A. in Irak s.a.m.d., oricite obiectii ar
intdmpina o asemenea viziune din partea celor care alcatuiesc ierarhiile traditionale
in tarile lor. Resursele care asigurd bunastarea actuald a omului in lume nu sunt la
indemana oricui pe suprafata globului. Comertul mondial redistribuie aceste
resurse, iar pentru asta e nevoie de modificari profunde in atitudinea oamenilor de
afaceri si a consumatorilor, cu evidente repercusiuni asupra a tot ce este national.

Piata mondiald face minuni, dar si victime.

Minunea - ACCESUL LA TOT CE SE VINDE iN LUME

Majoritatea oamenilor sunt atagati unui spatiu geografic. Daca in acest spatiu
economia este restrictionata de o autoritate publica, ei cumpara ceea ce li se oferd
din productia locala si din ceea ce se aduce din alte spatii geografice, limitrofe sau
mai Indepartate. Asa a fost cazul economiei planificate de catre comunisti pAna mai
ieri. Dar, chiar si asa, oamenii au putut sa-si procure mult mai multe marfuri decat
cele oferite din productia tdrii lor. Pe seama acestor marfuri, ei si-au sporit,
diversificat si satisfacut nevoile individuale si sociale.

In schimb, intr-un spatiu geografic cu o economie liberald, omul intalneste tot
ce vrea si nu vrea din ceea ce se produce si se comercializeaza in lume, ceea ce in
anumite privinte este bine, cdci oferd posibilitatea unor standarde mai ridicate de
viata, dar 1n alte privinte este rau, caci destabilizeaza baza anumitor valori comune
(politice, juridice, economice, religioase si de altd naturd), motiv pentru care o

145 Adam Smith, Avutia natiunilor, vol. I, Bucuresti, Edit. Academiei R. P. Roméne, 1962, p. 283.
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interventie rationald a unei forte publice este de dorit, pentru a asigura producerea
de catre cei putini de rezultate compatibile si cu interesele celor multi.

Din piacate insd, gandirea contemporani este dominatd de multa utopie'*, iar
actiunile practice sunt dominate de mecanisme de piata ,,«oferite tuturor in vederea
oricarui scop».”'¥’

Minunea — CULTURALIZAREA OAMENILOR

Piata 1n general, piafa mondiala in special pune oamenii in contact cu tot mai
multe bunuri si modalitati de folosire a acestora. Drept rezultat, ,,Suntem
inconjurati de un ocean de obiecte fizice produse de oameni, ocean care, la randul
lui, se afla Intr-un ocean si mai vast de obiecte naturale”, iar ,,Cantitatea acestor
obiecte creste cu o fortd exploziva, atat in mod absolut cit si in raport cu mediul
natural, si va creste tot mai mult”'® catd vreme se va mentine, in privinta lor,
tendinta de pana acum.

Prin multimea si felul lor de intrebuintare, bunurile — naturale si produse — ne
influenteaza viata. Ele alcatuiesc cea mai mare parte a culturii in care traiesc cei
mai multi dintre noi, de unde si iluzia ca ele ne dau /ibertatea dupa care alergam,
fara a o dobandi decét partial, ca filosofie a consumerism-ului.

Consumerism-ul, cu 22 de ore de betie publicitara din 24 de ore, ne
basculeaza si ne tine ancorati in facilitdtile comerciale, ,,care nu stiu sa vorbeasca
decat despre bani” — devoratori de timp si de energie, in schimbul unei existente
prospere, dar ,,impartitd Intre munca si recuperare”; el ,,ne destinde si ne distreaza”,
dar nu ne lumineza sufletul, ne culturalizeazd, dar nu ne civilizeaza'® .

Minunea — CONVERSIA DUSMANULUI iN PRIETEN

Se spune ca, prin comertul si manufacturile sale, capitalismul a ,,contribuit
treptat la o mai buna guvernare si ordine si, totodata, la securitatea si libertatea
individuala a locuitorilor de la tard, care trdiserd pand atunci intr-o stare de razboi
permanent cu vecinii si intr-o slugarnica dependenta fata de mai marii lor”"°.

146 Referindu-se la cele intimplate in primii cinci ani in tarile din Europa in care a cizut
comunismul (in 1989), foarte multi oameni de stiinta au ajuns la concluzia cd s-au promovat
programe de transformare potrivit unei abordari in intregime opusa celei a economistilor clasici, care,
dupa parerea lordului Robbins, erau convinsi ca ,,Urmarirea interesului propriu, nereglementat de legi
corespunzdtoare, nu poate conduce decat la haos” (Jan Kregel, Egon Matzner, Gernot Grabner,
op. cit., p. 1, 4 51 40).

147 Raymond Aron, Les Désillusions du progrés, Calmann-Lévy, 1969, p. 337 (apud Pascal Bruckner,
op. cit., p. 125).

8 Alvin Tofler, Socul viitorului, Bucuresti, Edit. Politica, 1973, p. 61 si 62.

149 Consumul nu ne educi pentru nimic altceva decat pentru el, nu ne «civilizeazay, face din
noi niste utilizatori, adicd niste fiinte exclusiv ancorate in facilitatile comerciale si care nu stiu sa
vorbeascd decat despre bani. Acest tip de voluptate ne destinde si ne distreaza, insd valoarea sa
pedagogica este nula” (Pascal Bruckner, op. cit., p. 140-141).

150" D-1 Hume este, dupi céte stiu, singurul autor care [...] a observat pand acum” acest efect.
(Adam Smith, op. cit., p. 275-276).
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Dupa cateva secole de rele ale omenirii, neoliberalii — adeptii de astdzi ai
mondializarii liberale — cautd sa reinvie optimismul care ,,vede in schimburile
comerciale mijlocul de a-i apropia pe oameni si de a le stinge certurile”'*'. In acest
context, George W. Bush tinea sd dea (in 2001) ca exemplu piata unicad comund a
celor doud Americi, in care ,,Vecinii puternici isi exportd produsele si le cumpara
pe ale noastre, creeazi locuri de munci si bunavointa.”"**

Pentru alti ganditori, seducdtoarea notiune hayekiana de catalaxie —
»conversiunea dugmanului In prieten gratie pietei, pare de o pertinentd redusd. Sau
mai degrabid, ea nu este nimic altceva decét o utopie, speranta de a fi gésit in fine
un remediu la nebuniile omenesti”'>. Cici luptele armate n-au scazut nici macar in
ultima vreme, iar piata continud sa fie o instantd atat opresiva, cat si eliberatoare,
care ,,lucreaza atat pentru progres, cat si pentru obscurantism. Pune popoarele in
contact, nu de acord, le apropie fara sa le uneasca, cimenteaza intelegeri provizorii
si superficiale, suscitd la randul ei noi frustrari”. De aceea, ,,Ea nu poate fi 1n nici
un caz cheia de bolta a unei lumi pacifiste, ci cel mult una din temeliile acesteia.”'>*

Catd vreme nu cred intr-o salvare americand a lumii nici micar cei mari'>,
care se pot confrunta cu Big Brother-ul Sam, nu e cazul sa ne asumam din proprie
initiativa servitutea unui targ de pacaliti. Dupa 1989, noi am pierdut, intr-o masura
mare si cel putin pentru un timp, cu ce sd facem comert mondial, iar in cadrul lui
mai ales comert comunitar (UE). Pana in 1989 am avut scuza comunismului pentru
a ne justifica lipsurile si imperfectiunile. Pana intr-o zi, de acuma inainte va fi vai
de tara, ca de niste salariati care protesteaza sau se impotrivesc unor patroni.

Victima - AGRICULTURA

In Romania, aproape 40% din populatie lucreaza in agriculturd, in vreme ce
in alte tari ale Europei Centrale si de Vest o asemenea pondere este mult mai mica.
In ciuda acestui fapt, Romania importa din ce in ce mai multe produse agricole
decat exportd. Dintr-o tard cu o balantd comerciald in domeniul agroalimentar
excedentard, am ajuns o tard cu o astfel de balantd deficitard'>°. Urméand aceasta

5! pascal Bruckner, op. cit., p. 127.

152 Ibidem, p. 93.

153 Christian Jambet face o analizd pertinentd a acestei utopii in La Revue des Deux Mondes,
aprilie 2000. Despre asemanarile lui Hayek cu marxismul marxian, vezi, de asemenea, Jean-Pierre
Dupuy, Le Sacrifice et I’Envie, Calmann-Lévy, 1992, p. 261-262” (apud Pascal Bruckner, op. cit.,
p. 127-128).

'34 pascal Bruckner, op. cit., p. 128.

15 I scrisoarea sa de acceptare a Premiului Nobel pentru literatura pe anul 2005, dramaturgul
englez Harold Pinter a spus: ,,President Bush and Tony Blair must be held account for lying about the
Irak war” [http://nes.bbc.co.uk/2/hi.html# — Entertaiment (08.12.2005)].

156 Deficitul balantei comerciale in domeniul agroalimentar a fost de ,,328,5 milioane euro in
primele 4 luni ale anului 2003, 415,6 milioane euro in aceeasi perioadd a anului 2004 si 437,5
milioane euro in primele patru luni” ale anului 2005. {Déanut Radis, Calitatea produselor agricole —
salvarea  fermelor  comerciale, ,Ferma”  [http://www.revista-ferma.ro/index-editorial.html
(21.09.2005)]}.
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tendintd, se apreciaza cd, dupa integrarea (noastrd) in UE, vom ajunge s& importam,
la unele produse, pana la 80% din consumul intern.

Pentru cele aproximativ 4 milioane de gospodarii taranesti, aceasta stare a
sistemului agricol roménesc este un mare insucces, in vreme ce guvernantilor de
dupa 1989 timpul nu le-a ajuns, deocamdata, decat sa se balacareasca in Parlamet,
in presa scrisa, pe ecranele televizoarelor, la intalnirile directe dintre ei 1n teritoriu etc.

Victimid - ECONOMIA NATIONALA

In acest secol, spune un american, vor disparea produsele sau tehnologiile
nationale, corporatiile si industriile nationale, economiile nationale chiar. Tot ce va
ramane fixat din aceste economii vor fi doar oamenii, care formeazd natiunea.
»Principala avutie a unei natiuni va consta din priceperea si ingeniozitatea
cetatenilor sai. Principala sarcina politicd a fiecarei natiuni va fi aceea de a face
fata fortelor centrifuge ale economiei mondiale, care submineaza legaturile care-i
unesc pe oameni — oferind tot mai mult celor mai calificati §i inteligenti si
condamnandu-i pe cei mai putin calificati la un nivel de trai din ce in ce mai scazut.
Pe masurd ce frontierele devin tot mai putin insemnate sub aspect economic,
cetatenii cei mai bine plasati pentru a reusi sa se imbogateasca pe piata mondiald
sunt tentati sa se elibereze de legétura loialitatii nationale si astfel sa se debaraseze
de semenii lor mai putin norocosi.”"’

Disparitia granitelor nationale este un miraj intretinut de marile puteri, prin
care ele isi promoveaza propriile interese. Ele vor sa fie intreaga lume pe placul lor,
in care sa actioneze dupd cum i taie capul si sd-i poatd stapani pe cei nemultumiti
de asta, furnizandu-le fel si fel de povesti (precum cea cu drogurile si cu dictatorul
Noriega in Panama'>®, cea cu armele chimice ale dictatorului Saddam Hussein in
Irak sau cea cu teroristii musulmani si cei mai mari lideri ai lor — mai Intdi Yaser
Arafat si apoi Osama Ben Laden, pe care unii 1l stiu ascuns si spun ca nu-1 pot
prinde, pentru cd nu vor, incd), prin alesi §i prin trimisi ca ambasadori
homosexuali, inclusiv in Romania.

3.4. PIATA MORALA SI PIATA IMORALA

In ultima vreme, un numadr din ce in ce mai mare de oameni descoperd o
vocatie de misionar a consumatorului in a face ca fiecare dintre noi sd ajunga

bogat, bun, drept si ... mai mult sau mai putin fericit, folosind, printre alte mijloace

de realizare a acestui scop, piata ~ .

157 Robert B. Reich, op. cit., p. 9.

158 Pentru o analizd pertinenti a acestui caz, a se vedea: Odette Hanganu, Trecutul de ldngd noi
[http:\\www.lumeam.ro/nr12_2003/trecutul _de langa noi.html (26.10.2005)].

159 Locul pe care il ocupa fiecare in cooperarea sociala este decis de consumator prin decizia
lui de a cumpdra sau de a se abtine de la a cumpara. [...] Prin acest comportament, cumparatorii decid
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Pentru unii dintre cei care cred in aceasta descoperire de vocatie, piata este
un mijloc amoral de asigurare a existentei sociale a omului'®. In schimb, pentru
alti ganditori, piata este un amestec de actiuni morale si imorale ale participantilor
laea'.

Datoritd numarului relativ mare de ofertanti si/sau solicitanti care negociaza
pretul la nenumarate marfuri, piafa contine o democratie, asa cum democratia
contine si morala. In vreme, insi, ce morala este un raspuns al celor multi la
interese universalizabile: bine si rau, drept si nedrept, frumos si urat etc., piata este
un mediu de negocieri de interese individuale si de grup, care conduc mai degraba
la 0 anumitd moralitate decat la o anumita moralda.

Ca moralitate de un anumit fel, economica as spune, se poate accepta, cel
putin Intr-o anumitd masura, cd ,.«Democratia de piatd» marcheaza coruperea
democratiei, pentru cd plaseazd sediul legitimitatii in intreprindere si nu in
parlament §i promoveazd numai un singur tip de cetatean, consumatorul-actionar,
care-si privilegiaza doar propriile interese, propriile apetituri, in numele
principiului: «piard lumea numai sd meargd pravalia»”. Apoi, impreund cu
»~democratia politica” ori singura, ,,ea perimeaza ideea nationala, pusad la magazia
recuzitelor prafuite, in folosul regrupdrilor locale, regionale, Intemeiate pe afinitati,
pe avantaje comune. Or, a apartine unei natiuni «nu inseamnd a adera la o
companie de asigurari. O asemenea companie poate foarte bine avea propriul ei
label si propriul ei indicativ sonor, dar labelul nu este un simbol national si un
indicativ sonor nu este un imn national. Trebuie sd ne intrebam cit ar costa sa-i
lipsesti pe cetiteni de dimensiunea simbolica a identificarii lor cu natiunea'».”'%

sau 1i mandateazd pe cei care sa foloseasca mijloacele, caracterizate de raritate, care pot fi folosite
pentru a produce ceea ce ei doresc sa cumpere. [...] Concluzia care se desprinde este ca nu piata ca
atare 1i Tmbogateste pe unii si 1i sardceste pe altii, ci consumatorul” (Alexandru Tasnadi si Bogdan
Tagnadi, op. cit., p. 26 51 27).

10 Cristina Trefas, Ministrul Finantelor bate obrazul companiilor petroliere pentru ,,profitul
imoral” si cere sa-l imparta cu saracii, ,,Gandul”, nr. 305, 2006, p. 1 si 10.

161 Praxeologia ca stiintd a actiunii umane sustine ci oamenii actioneaza ménati de un interes
si aceste scopuri nu pot fi caracterizate de altii drept bune, rele, drepte sau nedrepte. Praxeologia nu
este interesatd de continutul scopului care il face pe individ sa actioneze. In aceste conditii este lipsit
de sens sa fie sanctionate ca morale sau imorale schimburile pe piata, care decurg din interesul privat,
pentru ca aceste schimburi nu sunt scopuri in sine, ci doar mijloace. Praxeologia nu emite judecati de
valoare cu privire la scopurile pe care le urmaresc prin actiuni indivizii, pentru ca aceste scopuri sunt
profund subiective. Efectele unui demers contrar celui al praxeologiei sunt daunatoare si actioneaza
impotriva individului pe care ar incerca sa-1 indeparteze de presupusa greseald a egoismului. De
aceea, cei care 1i vor forta pe indivizi sa devind mai buni (mai morali) vor comite ei insisi un act
imoral prin restrangerea libertatii celor care gresesc” (Alexandru Tagnadi, Bogdan Tagnadi, op. cit.,
p. 36-37).

192 Avishai Margalit, La Société décente, Montpellier, Climats, 1999, p. 154—155, apud Pascal
Bruckner, op. cit., p. 132.
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4. ECONOMIA (SOCIALA) DE PIATA SI SOCIETATEA DE PIATA

Ca notiune, economia de piata este un produs al comunicarii dintre oameni
intr-o vreme 1n care acestia au inceput sa se sature de alte expresii, precum
capitalism concurential, economie concurentiala etc. Ajunsd din urma de oamenii
de stiintd economisti, acestia au constatat cd aceasta este o notiune care acopera o
multitudine de forme, tipuri si modele de ... economii de piata, iar din incercarea de
a surprinde trasaturi comune si specifice ale atitor economii de piata s-au nascut si
alte expresii, precum cele de economie (sociala) de piata si societate de piata.

4.1. ECONOMIA (SOCIALA) DE PIATA

La inceput, economia s-a considerat a fi domeniul vietii oamenilor in care
acestia produc bunuri materiale (in sens obiectual, palpabil sau tangibil), care se
folosesc/intrebuinteaza/utilizeaza de céatre cei care le produc (economie naturala)
sau de catre cei care le obtin prin schimb cu semenii lor (economie de schimb).

Treptat, procesele de productie a marfurilor ca bunuri materiale (in sensul
amintit) s-au divizat si a luat nastere schimbul cu parti mai mici sau mai mari din
aceste procese, numite in mod particular servicii economice'®*.

Pornind de la rolul primar al procurarii de bunuri materiale pentru oamenti,
constatdnd progresul continuu in domeniu, abuzind de numarul lor mare si
congtientizand mai buna lor plasare 1n societate in raport cu semenii, o parte dintre
cei cu preocupdri economice au promovat, ncet dar sigur, ceea ce s-ar putea
considera a fi un imperialism notional economic si, prin generalizare, un
paneconomism notional. S-a ajuns ca In economie sd fie incluse, pe langa
activitdtile pe care le implica asigurarea oamenilor cu bunuri materiale (in sens de
bunuri obiectuale/palpabile/tangibile), si activititi precum cele ,,care se referd la
organizarea §i conducerea societatii, la Invatdmant, educatie, formarea si pregétirea
cadrelor, apdrarea sanatatii, asistenta sociala [...], serviciile recreative, sportive,

turistice, balneare, cultural-educative [...] si serviciile cu caracter rneteorologic””’5 ,

adica aproape totul, chiar daca ambiguu'®.

163 pagcal Bruckner, op. cit.,p. 132.

164 ECONOMIE [...] domeniul vietii sociale in care se desfisoard productia, repartitia,
schimbul si consumul bunurilor materiale si serviciilor economice” (*** Dictionar de economie
politica, ..., p. 264).

165 s Tygtat de economie contemporand, vol. 1, Bucuresti, Edit. Politica, 1986, p. 27.

166 In literatura de specialitate, din ultimii ani, se remarca tendinta de a da o interpretare mai
ampla conceptului de progres economic, de a-l privi intr-o perspectiva mai cuprinzatoare, care are in
vedere, pe langd schimbarile calitative din sferele reproductiei, si innoirile din acele domenii ale vietii
sociale care sunt legate direct sau indirect de sfera economicului, cum sunt instructia si formarea
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In misura in care schimbul de bunuri materiale (obiectuale/palpabile/
tangibile) si de servicii se infaptuieste prin comensurare, acest schimb este un schimb
de marfuri, pentru care destui economisti folosesc frecvent si cuvantul comert'®’.

Dupa cum s-a mai aratat, pe unii economisti comertul 1i fascineaza intr-atat
de mult incat, dupa ei, ,,Doar bunurile (si serviciile) comerciale pot fi considerate
obiecte economice”. Sustinatorii unui asemenea punct de vedere lasa pe din afara,
dacd nu cumva chiar desfiinteazd notiunea de economie naturald (aferentd
economiei reale, ,,in care produsele muncii sunt destinate satisfacerii necesitatilor
de consum — si, de ce nu, de productie, completez eu, VM — ale producatorului
respectiv si nu pentru schimb”'®®) si permit a include in economie, daca nu direct,
atunci in mod indirect, activitatile ce se desfisoara contra bani in bordeluri, in
azilele de batrani, in unitatile de mercenari (in Cecenia, Kosovo, Irak, Afganistan
etc.), in institutiile politice (cu unii parlamentari care dorm sau fac circ, ministri
care mint si dezmint, functionari publici pe post de sase etc.), in lacasuri religioase
si de culturd si 1n atitea alte asemenea locuri, iar cu o astfel de economie oricine ar
putea deveni superior americanilor, japonezilor sau vest-europenilor. Aici putem
ajunge si noi, cu economia romaneasca, daca nu suntem ... vigilenti!

Schimbul de marfuri nu s-a limitat si nici nu se limiteaza la economie — ca
domeniu de obtinere de bunuri exterioare omului. El cuprinde si servicii
neeconomice — din domeniul de productie si reproductie a omului ca atare —, cu
conditia ca si aceste servicii sa fie acceptate, precum serviciile economice, ca fiind
marfuri, atunci cand se vand si se cumpara.

Ramanand deocamdata la economie, este stiut cd, mai demult, in cadrul ei
domina economia naturala; apoi s-a ajuns sa fie dominanta economia de schimb
sau economia de piatd, 1asand Tn urma o zona tot mai restrinsa a autosatisfacerii, a
autoconsumului, precum viata tardneasca'®.

Intr-o vreme, taranii isi satisficeau nevoile materiale in principal cu ceea ce
produceau si numai intr-o micd masurd cu ceea ce primeau de la vecinii lor in
schimbul unor bunuri proprii. Treptat, insd, nevoile lor individuale si obligatiile lor
catre puterea publicd i-au adancit si continua sd-i adanceasca in economia de piata,
care ramane inca departe de a fi o sarbatoare exceptionald pentru majoritatea lor.

profesionald, asistenta sociald, ocrotirea sanatatii, participarea la conducere, educatia permanentd a
adultilor etc.” (Ibidem, p. 31).

167 Economistii folosesc frecvent cuvintele comert §1 schimb unul in locul celuilalt” (Joseph
E. Stigliz & Carl E. Walsh, Economia, Bucuresti, Edit. Economica, 2005, p. 63).

168 x4+ Dictionar de economie politicd, ..., p. 268.

19 Bineinteles, viata tirineasca raimane, prin excelentd, zona din afara pietei (sau, cel putin, o
zona pe jumatate 1n afara ei), zona autoconsumului, a autosatisfacerii, a inchiderii in sine. Taranii se
multumesc de-a lungul integii vieti cu ceea ce produc bratele lor sau cu ceea ce le dau vecinii in
schimbul unor bunuri sau servicii. Desigur, sunt foarte multi cei ce vin in piata orasului sau
targusorului. Dar cei care se multumesc sa cumpere de aici indispensabilul fier de plug si sa faca rost
de banii de care au nevoie ca sa-si plateascd dijma sau darile vanzand niste oud, un bot de unt, cateva
oratanii sau legume nu sunt cu adevarat asociati la schimburile de piatd. Nu fac decat sa se apropie de
ea” (Fernand Braudel, Jocurile schimbului, vol. 1, Bucuresti, Edit. Meridiane, 1985, p. 50).
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Astazi, la economia de subzistentd care mai ddinuie in mediul rural,
economie prin care oamenii de aici isi asigura o parte din bunurile necesare traiului
material din productie proprie, se adaugd economia a nenumdrati orageni, care
dispun de cite un petec de pamant si fac si ei ceea ce fac cei de la tara, adica isi
produc cate ceva pentru nevoile proprii.

In sfarsit, in afara economiei de piata, mai existd economia casnicd, adica
activitatea de preparare a hranei, de Intretinere §i reparare a bunurilor de folosinta
indelungata etc., activitate pe care o practicd aproape toti oamenii §i care ne
scuteste pe foarte multi dintre noi de a apela la altii pentru diverse servicii (sa ne fie
bucatari, zugravi, vopsitori, spalatori de haine, maturatori etc.).

Economia de piata a aparut si s-a dezvoltat spontan, pana cand crizele de
supraproductie si alte consecinte ale acestora au impus manifestarea unei
interventii mai mari si mai de duratd a politicului in cadrul ei, moment din care a
inceput sa se vorbeasca de mai multe feluri de piata, si anume, pe langa o economie
de piata concurentiala sau liber(al)a, si de o economie de piata ba
neconcurentiald, ba monopolistd, ba mixta, ba sociald, ba de alt fel, existand o
mare diversitate de opinii si pareri in privinta fiecireia dintre ele.

In cazul economiei mixte, intr-un fel s-a pus si se pune problema interventiei
statului in capitalism'™ si altfel in socialism, de unde si ideea ¢ ar fi existat si/sau
ar mai exista o economie capitalista si o economie socialista, dintre care doar cea
dintai, adici economia capitalistd, ar fi (fost, eventual) de piatd. In mintile foarte
multor oameni, economia socialista trebuia si mai trebuie, probabil, sa treaca acolo
unde n-a trecut inca, prin desfiintare, la economia de piata'”".

Numai ca destui contestatari ai economiei socialiste de piatd au trait, bine
merci, in ,,cazanul” numit, inclusiv de ei, piata socialista, perspectiva din care se
poate spune ca din punct de vedere conceptual a existat (daca se crede cd acuma nu
mai existd) o economie mixtd atat capitalista, cét si socialista.

In cazul socialismului, printre masurile politice luate a fost si aceea a
inlocuirii proprietatii private cu proprietatea socialista de stat si cooperatista asupra
conditiilor de aplicare a muncii In majoritatea tarilor din Europa Centrala si de Est
si in alte cateva tari din lume (China, Coreea, Vietnam si Cuba). Aici, economia a
fost supusa unui dirijism politic tot mai accentuat, la care apoi s-a renuntat, ceea ce
i-a condus pe multi analisti la concluzia ca socialismul este un sistem revolut in
raport cu piata.

Ca amestec important de economie de piatd (concurentiald si/sau
monopolistd) cu puterea publicd, alaturi de economia mixta — care pana mai ieri
era ba capitalista, ba socialista — sau in loc de economie mixta a inceput sa fie

170 Sistemul nostru economic este un sistem mixt in care controlul economic este exercitat in
mod simultan de catre institutii publice si private” [Paul Samuelson, L économique, vol. I, Armand
Colin, 1982, p. 64 (apud Aurel Negucioiu, Tranzitia rationald, ..., p. 18)].

70" In zorii Revolutiei s-a anuntat hotdrarea ca Romania sa treaca la economia de piata, fird a
se ardta cum sa se faca aceastd trecere” (Gheorghe P. Nistorescu, Cai de privatizare, Bucuresti, 1990,

p. 9).
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folosit cu mare frecventd uneori conceptul de economie sociald, alteori cel de
economie sociala de piata. Altfel spus, dupa cele intamplate la sfarsitul secolului
trecut, s-a cam renuntat la dihotomia capitalism—socialism, iar prin inlocuirea lui
mixt cu social s-a obtinut economia sociald, care sa nu mai fie nici capitalista, nici
socialista, ci ... de piatd, daca mai e cazul sa se adauge.

Din punct de vedere logic, (atributul/epitetul) social(a) are darul fie de a
restrange sfera notiunii de economie la o parte din aceasta, fie de a releva o
caracteristica generald a tot ce se considera a subsuma economia.

Ca parte mai mica sau mai mare din economie ori ca economie cu 0 anumita
caracteristici generala (sociald), economia sociald cuprinde, in opinia unor
economisti, foarte multe lucruri.

Potrivit unei definitii mai recente, economia sociald s-ar ocupa ,,de multe
probleme de importanta sociald, cum sunt: salariile, pensiile, conditiile si nivelul de
viata, locuintele, salubritatea, ocrotirea copiilor, batranilor, bolnavilor si somerilor,
a familiilor cu venituri mici. De asemenea, e.s. cuprinde institutiile de invatamant,
de binefacere, de asigurari sociale, de asistentd sociald, precum si reglementarile
juridice privind aceste categorii de persoane si institutii.”'”?

O asemenea asertiune se Inscrie in paneconomismul nogional amitit mai sus,
in vreme ce in vorbirea curentd domind, dupa cunostintele mele, vocile care
promoveaza o deosebire, nu Insd si o separare, intre economie, pe de o parte, si
politica (fie ea si economicd), invatdimant, sdnatate, asigurari sociale, asistenta
sociali etc., pe de alta parte. In altd ordine de idei, aceasta asertiune face abstractie
de ceea ce este in mod indubitabil economie — asigurarea cu bunuri materiale
(obiectuale/palpabile/tangibile) a oamenilor, atdt ca productie propriu-zisd a
acestora in firmele x, y, z, cit si ca repartitie, schimb, cercetare, proiectare,
depozitare, conservare, transport etc. al lor'”.

Alti economisti alatura termenului de economie, pe langa atributul sociala, si
epitetul de piatd, si spun ci, ,,in esenta sa, economia sociald de piata imbind intr-un
mod pe cat posibil mai armonios principiile pietei — libertatea, profitul, concurenta,
interesul individual, automiscarea, autoreglarea, cu principiile sociale — bunastarea
pentru toti, coresponsabilitatea, cogestionarea, egalitatea posibild a sanselor,
dreptatea si solidaritatea sociald”'’*, iar intr-o astfel de economie ei includ ceea ce
am vazut ca si alfii includ, pe langd activitatile de asigurare cu bunuri
obiectuale/tangibile; bundoara, sistemul de asigurari sociale'”.

172 Gheorghe D. Bistriceanu, op. cit., vol. 11, p. 99-100.

173 ECONOMIE DE PIATA, e. a schimburilor libere, formd moderna de organizare a
activitatii economice, in cadrul cédreia oamenii actioneaza in mod liber, autonom si eficient, in
concordantd cu conditiile favorabile si cu regulile dinamice ale pietei, ceea ce face posibila
valorificarea eficientda a resurselor materiale, banesti si umane pentru satisfacerea cerintelor si
dorintelor in continua crestere ale societatii si ale membrilor sdi. E. de p. este o economie de schimb
monetar bazatd pe principii concurentiale, in care raportul dintre cerere si oferta determina prioritatile
in producerea, repartizarea si folosirea bunurilor materiale” (Ibidem, p. 99).

™ Aurel Negucioiu, Tranzifia rationald, ..., p. 21.

'S Ibidem, p. 32.
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Simpla alaturare a atributului de piata la expresia economie sociala permite o
interpretare logicd, ca si in cazul aldturarii epitetului sociald la termenul de
economie, adicd dubla, adica de piata este un atribut care restrange sfera notiunii
de economie sociala la o parte din aceasta sau el este, ca si e;pitetul sociald, o
caracteristicd generald a tot ce se considerd a subsuma economia’”.

In sfarsit, amintesc si punctul de vedere potrivit ciruia economia sociald de
piata este o ,,doctrind economicd, forma de organizare a economiei, care cuprinde
elemente de liberalism, dirijism §i socialism”, precum: ,,proprietatea privata;
libertatea de miscare, de actiune si de initiativa; profitul, ca motivatie a oricarei
activititi economice; piata — cale principald de valorificare a efortului depus™'”’.

Pentru altii, precum pentru China'”®, economia sociali de piatdi a inceput sa
devind o realitate. Pentru Romania, economia sociala de piata este un alt ... vis
frumos (pe langa cel de faurire a societatii socialiste multilateral dezvoltate, sa
vind americanii, sa intram in UE sau ... sa traim mai bine).

Dupa o zabovire de aproape 50 de ani spre socialism si dupd infaptuirea
promisiunii de a ajunge repede in comunism, economia de piatd planificatd a fost
scoasd 1n drum, unde unii s-au trezit vorbind cu gura altuia si manandu-i si pe altii
cu dorul drumului spre economia de piatd capitalistd, redefinita, in ultima vreme,
ca economie de piata cand postcapitalista, cand globalista, fara sa fi stiut atunci pe
ce lume triiam si, cu atat mai putin, in ce directie mergea acea lume'”. Lumea de
rand era preocupata de stafii, iar lumea ,,buna” de averea ... Bubulinei (din filmul
lui Mikis Teodorakis, Zorba grecul).

Vazand ceea ce se intdmpla din 1989 incoace, fara voia celor multi, si anume
faptul ca se guverna ,,fard o strategie globald fundamentatd din punct de vedere
stiintific”, economisti de seamd au Incercat sd ofere ,,noii” democratii solutii

capabile si asigure progres mai rapid, multumire si liniste sociala'™.

176 Care este modelul economiei care s-ar potrivi cel mai bine pentru conditiile Romaniei?
[...] Raspunsul [...] este: un model propriu al tipului economiei sociale de piata”, care ,se
caracterizeaza prin urmatoarele frasdturi esentiale: este o economie de piatd; este, in acelasi timp, o
economie mixtd; este o economie sociald; este o economie ecologicd; [...] este o economie umanista”,
adica ,,0 combinare, un agregat al elementelor ce dau continut fiecareia din cele cinci trasaturi
mentionate” (Ibidem, p. 27-28).

'77 Gheorghe D. Bistriceanu, op. cit., vol. II, p. 100.

'8 In China, acest tip de economie ,,imbina organic planificarea cu mecanismele pietei, aceasta
din urma fiind factor principal; sectorul public este dominant, in timp ce sectorul privat se afld in curs
de dezvoltare; statul intervine in economie atdt prin plan, cat si prin mecanismele pietei; acest tip
asigurd echitate si protectie sociald; economia socialistd de piatd se aflad in plina evolutie” [Mihai
Paraluta, Forme actuale ale economiei de piatd. Probleme ale tranzitiei la economia de piata in
Romadania, vol. 1, Bucuresti, 1997, p. 46 (apud Aurel Negucioiu, Tranzitia rationald, ..., p. 23)].

179 Adevirul este i in prezent nu avem o teorie la nivel contemporan, cd nu stim pe ce lume
traim i, cu atdt mai putin, in ce directie merge aceastd lume” (Silviu Brucan, Fard isme i fara partid,
»Romania libera”, 31 decembrie 1989); ,,[...] nu avem un model al lumii anului 2000 — tema care a
procat atdtea dezbateri si confruntari de idei in Occident” (Silviu Brucan, Lumea trebuie regandita,
»Romania libera”, 31 ianuarie 1990).

180 T acest sens, a se vedea, de pilda Lionel Stoleru, Tranzifia plan-piatd. Pentru un al doilea
plan Monnet, ,,Romania libera”, 17 februarie 1990, p. 4; N. N. Constantinescu, Dileme ale tranzitiei
la economia de piata, Bucuresti, 1992; Mihai Paralutd, op. cit.; Aurel Negucioiu, Tranzitia rational... .
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Din pacate insa, ratiunea s-a izbit, pand acum, de o democratie politica prost
inteleasa, aducandu-ne aminte de acea democratie pe care cineva o caracteriza ca
fiind a unei crase mediocritati sociale.

Réamanand inca putin la expresia economie sociala de piata, mai afirm ca in
opinia mea numai o parte din economie este sociald; asta, daca acceptam ca exista
si va mai exista o economie de subzistentd si o economie casnicd, care nu-s parti
de economie sociald decat daca se desfdsoara in comun, in grupuri de cate doi sau
mai multi indivizi, ceea ce reprezinti un alt social decét cel invocat mai sus'®’,
adica de autoritate publicd care asigura o stimulare a producatorilor, o concurenta
loiald pe piatd, o anumita redistribuire a valorii adaugate in preturile bunurilor
tangibile si ale serviciilor etc. Din perspectiva numarului acelora care coopereaza
intr-o anumita activitate economicd si a interventiei autoritatii/puterii publice in
diverse activitati economice, economia sociala este o notiune subordinatda notiunii
de economie, o notiune cu o sfera de cuprindere mai restransa decat aceasta din urma.

Continuand discutia pe tema economiei sociale de piatd, mai afirm ceva:
atributul de piata se potriveste la fel de bine si celui care produce pentru piatd in
mod relativ liber, fara nicio interventie din partea vreunui colaborator sau a vreunei
autoritati publice; sunt destule asemenea entitati, individuale dar si colective
(socializate?), care hotarisc independent ce, cét si cum vor produce pentru piata. in
sfarsit, nu tot ce e economie sociald e si economie de piatd; sunt destule entitati
economice colective (socializate?) care nu dau pietei tot ceea ce fac, ci retin o parte
mai micd sau mai mare din ceea ce fac pentru nevoile lor de reproductie, (ale
proprietarilor lor sau ale altor membri ai lor) ori dau altora in mod gratuit.
Acceptand aceste cazuri, rezultd cd economia sociala de piatad devine o notiune
subordinatd notiunii de economie sociald, iar prin aceasta, economiei — n general.

Si inca ceva. In lumina celor expuse, piata nu este un atribut, o caracteristica,
o trasatura doar a unei parti mai mici sau mai mari din economie (sociala si/sau
privatd), ci si a ceea ce in societate nu e economie, dar se vinde, asa cum voi
incerca sa arat mai jos. Pana atunci insa, o ultima consideratie: economiei i se pot
adauga si 1 se adauga si alte epitete decat cele de mixtd, sociald si de piata (la care
m-am referit deja pe scurt mai sus) si se pot obtine o multitudine de concepte
derivate, in functie de cum se combina respectivele epitete.

4.2. SOCIETATEA DE PIATA

Cineva spunea ca ,,In societatea de piatd ne afldm, ca sd spunem asa, incd de
la origini”'®. Dar se apreciazi ci abia in secolul al XIX-lea aceasti societate a
devenit ,,un «apendice al sistemului economicy» (Karl Polanyi)”, ca urmare a

B! pentru mai multe detalii, a se vedea, de pilda Aurel Negucioiu, Tranzitia rationald, ...,
p- 32-35 (Ce este SOCIAL in economia SOCIALA de piata?).
182 pascal Bruckner, op. cit., p. 106.
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bulversarii de catre revolutia industriald a conditiilor de viatd a milioane de
oameni, a aruncirii lor spre fabrica si manufactura'®, ceea ce denota ca pentru unii
autori societatea de piata se distinge de economia de piata, iar asta in dublu sens:
fie ca ceva complementar economiei de piata, fie ca ceva care cuprinde si
economia de piata.

4.2.1. Continutul notiunii de ,,societate de piata”

In discutia despre societatea de piatd, mai intii se impune a preciza termenul
de societate, fara a intra in jongleria discutiilor ce se poartd in legatura cu el/ea si
cu ceea ce se considerd a apartine sau a fi propriu lui/ei — cu social(ul).

Societatea este un ansamblu de indivizi ca termeni ai unor relatii intre ei,
cunoscute sub numele de relatii sociale, ca relat(iv)e.

Dintre multele interpretari intalnite in privinta continutului unei relatii
sociale, amintesc opinia potrivit careia ,,Existd relatie sociala ori de cate ori din
existenta sau mai ales din activitatea unui individ rezultd o modificare in starile
sufletesti si actiunile altui individ (fireste, si a mai multora)”, iar ,Interactiunea
indivizilor include nu numai corpurile celor care actioneaza, dar si alte corpuri in
genere neinsufletite: pamantul, uneltele, arhive, carti si orice alte obiecte pe care se
sprijina relatiile sociale. Relatiile variaza cu termenii individuali si obiectele ce stau
sau intrd in relatii” '"**.

Astfel inteleasa, societatea nu este un individ, oricat de mica ar fi ea. Aceasta
este un ansamblu de indivizi aflati in interactiune, interrelationare. Indivizii sunt
fiinte independente ontologic, dar relationate, dependente social, sunt oameni, nu
obiecte izolate, precum copacii dintr-o padure. Pentru om, ca realitate a lumii in
care traieste, existenta lui sociala este complementara existentei lui particulare, iar
impreuna aceste doua existente 1i dau unicitatea lui.

Interrelationarea sau sociabilitatea oamenilor cunoaste multiple forme. O
forma a interrelationarii lor o constituie si piafa — relatii sociale In care oamenii
sunt relativ coordonati, adica, in conditii normale, ,,nu domina niciunul [...], ci sunt
egal de indreptatiti.”'™

183 [...] distinctia ficutd de Zaki Laidi (si reluatd de Lionel Jospin), «Da economiei de piata,

nu societatii de piata!», este in acelasi timp instructiva si problematica” (Ibidem).

134 Mircea Florian, op. cit., vol. I, 1983, p. 499.

185 Daci societatea este o unitate prin relationare, ne intrebim acum: relatia sociala este oare
una si aceeasi? Raspunsul urmeaza de la sine: relatiile sociale vor fi tot atatea cate proprietati
principale intdlnim la indivizii ce stau in relatie sociald. Doud sunt relatiile principale intre oameni:
oamenii sunt subordonati, asa incat unii domina si altii se supun, sau sunt coordonati, asa incat nu
domind niciunul [...], ci sunt egal de Indreptatiti. Exista dar doua structuri sociale, dupa modalitatea
de unificare, cdci societatea este totdeauna o unitate: societatea de dominare $i societatea de
cooperare” (Ibidem, p. 501).
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Insa, nu tot ce e social in privinta oamenilor e si piati. Bundoar, familia este
alcatuitd din mai multi indivizi intre care existd relatii sociale, dar nu de piata,
decat in mod secundar. Familia se caracterizeaza prin relatii de consanguinitate si
de inrudire.

Din aceste consideratii, se poate intrevedea ca societatea de piata se instituie
ca o notiune subordinata notiunii de societate. Societatea de piata este un tip
particular de existenta a societdtii, asa cum economia de piatd este un tip
particular de existentd a economiei.

Intrucat economia este, de asemenea, un tip de existenta a societatii, rezulta
ca deosebirea dintre notiunile de societate de piatd si economie de piatd trebuie
ancoratd in deosebirea de continut dintre societate si economie, deosebire marcata,
in vremea din urma, de monologuri si discutii neconcludente.

Cum am observat mai sus, termenul de economie continua sa fie obscur, iar
pe imprecizia lui cultul pentru economie reduce deosebirea dintre societatea de
piata si economia de piatd la o zona tot mai mica de penumbra a economiei, la ceva
complementar acesteia.

Cand ti se spune cd economia este, de exemplu, ,,ansamblul activitatilor
umane desfasurate in sfera productiei, distributiei si consumului bunurilor
materiale si serviciilor”'®, este limpede ca dincolo de economie nu mai rimane
decat putin loc pentru alt social si, implicit, societate.

Revarsand economia si peste ingrijirea copiilor si a batranilor, si peste
educatia tinerilor si mai putin tinerilor, si peste asistenta medicald, si peste
gddilatul urechii altuia cu muzica si/sau stiri de toate felurile, si peste multe altele,
aproape totul devine economie, iar asta in virtutea carui fapt? Se pare ca datorita
organizarii §i desfagurarii Intr-o masura tot mai mare a unor asemenea activitati
dupd modelul celei mai mari parti a economiei, si nu faptului ca respectivele
activitati ar fi propriu-zis economie. Altfel spus, datoritd nrudirii lor cu economia
din punctul de vedere al formei sociale, nu al continutului, datoritd faptului ca
unele doctrine acorda superioritate formei si nu continutului lucrurilor.

Economia este foarte importanta in existenta umana, iar in mod obisnuit se
spune cd ea este ,,Activitate fundamentald a societdtii desfasuratd in scopul
satisfacerii necesititilor umane de bunuri si servicii”'*’. Insa aceasti importanti nu
justificd o revarsare a sferei conceptului de economie aproape fard margini,
revarsare care acapareaza atdtea alte domenii ale socialului, precum invatamantul,
sdndtatea, cultura, asigurarile sociale etc., iar o pozitie mai clard in privinta
deosebirii dintre societate si economie presupune admiterea unei linii de
demarcatie, fard a ne sfisia spiritual unii pe altii. Intr-o atmosfera prielnica unui
dialog in acest sens, eu aleg ceea ce am anticipat deja — asigurarea cu bunuri
materiale a oamenilor, mai putin utilizarea de bunuri cu/prin care oamenii isi

186 wxx Mic dictionar enciclopedic, Bucuresti, Edit. Enciclopedici si Edit. Univers

Enciclopedic, 2005, p. 396.
87 Ibidem.
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produc si reproduc viata in mod nemijlocit, adica mai putin satisfacerea propriu-
zisd a nevoilor personale (hranirea, recreerea, intretinerea sandtatii, invatarea,
delectarea spirituald etc.) si sociale (participare la viata familiala, organizationala,
parlamentara etc.).

Pentru omul de rand, economia ca activitate de dobandire de bunuri materiale
(obiectuale, palpabile, tangibile) exterioare omului este o chestiune de sim¢ comun,
sens acceptat, explicit sau implicit, si de numerosi specialisti, atit economisti'®, cat
si neeconomisti.

De pilda, Marx plasa un invatitor in afara productiei materiale', iar Traian
Herseni spunea cd economia este acel domeniu al activitdtii prin care orice
societate omeneasca isi asigurd ,traiul material (hrana, locuinta, imbracamintea,
incalzitul, luminatul, transportul etc.)”"*".

Venind in timp mai incoace, aflam ca autorii lucrarii Indicatorii dezvoltarii
mondiale (World Development Indicators — WDI), lucrare ce apare anual (din anul
1978) sub egida Bancii Mondiale (World Bank Group — WBG), fac o prezentare
distincta, printre altele, a economiei si a populatiei, iar de educatie §i sdnatate, de
pilda, vorbesc la populatie, nu la economie'".

Acum putem avansa putin in problema societatii de piata si a raportului ei cu
economia (sociald) de piatd, directie In care o anumita literatura de specialitate ne
ofera pagini cu interesante reflectii stiintifice si filosofice.

In optica sustinitorilor unei deosebiri intre economia de piatd si societatea de
piata, aceasta din urma, societatea de piatd, este o notiune care ,,acoperd doua
lucruri diferite. In primul rand redefinirea activitatilor cuvenite statului si sectorului
comercial: cum este public/private partnership-ul din New Labour in Anglia, care
autorizeaza puterea publica si le Incredinteze unor intreprinderi private concesiuni
ale unor piete captive (inchisori, spitale, transporturi, scoli) cu garantii de
exploatare si rambursare publica. [...] In al doilea rand, prin societate de piati se
intelege monetarizarea progresiva a comportamentelor umane, faptul ca devenim
cu totii niste clienti in dragoste, In religie, la munca, in educatie, cu totii niste
consumatori gata sd scoatd bani din buzunar pentru a primi cutare sau cutare
serviciu.”'”

Fatd de economia de piata, ,Societatea de piatd este deci aditionarea
societdtii de concurenta la societatea de concordanta: una guverneaza raporturile de
competitie dintre persoane, Intreprinderi sau institutii §i nu cunoaste decat

188 Activitatile prin care se asigura bunurile materiale si serviciilor necesare nevoilor de ordin

economic sunt activitati economice” (*** Tratat de economie contemporand, vol. 1, ..., p. 26).

189 ,Productia capitalistd nu este numai productie de marfa; ea este, in esentd, productie de
plusvaloare”, iar ,,un invatator — daca ne este permis sa luaim un exemplu din afara sferei productiei
materiale — este muncitor productiv nu fiindca ii invata pe copii, ci fiindcd munceste pana la epuizare
pentru a-1 imbogati pe intreprinzator” (Karl Marx, Capitalul, vol. 1, ..., p. 514).

190 sx% Sociologia militans, Bucuresti, Edit. Stiintifica, vol. I (Obiectul sociologiei), 1968, p. 25.

! Pentru mai multe detalii, a se vedea, de pilda: http://devdata.worldbank.org/wdi2005/

192 pascal Bruckner, op. cit., p. 106-107.
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sanctiunile succesului sau esecului; cealaltd schiteaza un model contractual simplu
si seducator, valabil pentru toate felurile de legaturi. De o parte eroismul si durerea
rivalitatii; de cealaltd, colonizarea lenta a spatiului intim, amoros, psihic.”'”?

Mai in detaliu spus, ,,O societate de piata este [...] o societate de servicii axata
pe comoditate si imediatitate: cea mai minutioasa ajustare a ofertei la cerere, si cu
cat oferta este mai personalizatd, mai adaptata la gusturile fiecaruia, cu atat este
mai valorificata. Placere considerabila: iatd-ma sigur cd obtin imediat — platind
bine — ceea ce doresc, o organizatie giganticd se supune §i celor mai mici dorinte
ale mele. Partea agreabild a unui serviciu este cd el e timp comprimat, un
scurtcircuit care accelereaza proceduri de obicei lungi si fastidioase, ofera fiecaruia
in mod democratic avantajele pe care servitorii, vizitiii, majordomii, bucatarii le
ofereau odinioara stapanilor lor si asta fara datorie morala sau afectivd de vreme ce
aici nu-i esti obligat nimanui. Tot ceea ce era gratuit poate deci deveni o functie
platitd subcontractatd de specialisti: sarcinile menajere, familiale, dar i educarea si
supravegherea copiilor, ingrijirea persoanelor in varstd sau organizarea unor
vacante sau evenimente festive de catre clovni, videasti etc. Nu existd domeniu al
cotidianului de care sa nu se poatd ocupa un «expert», nu exista extravaganta care
sd nu poatd fi satisfacuta: sd ai un montgolfier in gradind, un cangur in camera, un
trabuc cubanez intr-un minut, un elicopter intr-o ord, un masaj tibetan al degetelor
de la picioare, poti chiar «inchiria» convivi daca-ti lipsesc doud sau trei persoane la
un dineu (cu conditia sa fie de acelasi nivel sociocultural), ba mai mult, poti sa-ti
oferi prieteni platiti, s remunerezi un «coach» care sa-{i acorde toatd atentia, tot
interesul, sa stie si te asculte. «Scara atitudinii prevenitoare» variaza dupa pret. In
Japonia existd, de asemenea, profesionisti ai despartirilor care te ajuta sa divortezi.
Serviciul triumfa atunci cand timpul a devenit marfa cea mai pretioasa si cand esti
lipsit de el ca sa-1 mai poti consacra altor ocupatii. Concluzia logica a societatii de
piata este prostitutia generalizata, transformarea neamului omenesc 1n prestatori de
servicii sau clienti, o armatd de ucenice acordand ingrijiri multiple persoanelor
prospere grabite. Dar este si generalizarea banuielii de vreme ce nu exista nici
macar un suras, un gest care sid nu poatd fi vazut ca un calcul, sd nu poata fi
incarcat cu ganduri ascunse mercenare.”'*

In ceea ce ma priveste, consider ca intre societatea de piatd si economia de
piata existd un raport de ordinare. Economia de piata este un mediu social, iar
acest mediu nu este toatd sociefatea (umana). ,,[...] nicio societate nu este de piata
puri fiindca ea este aceea care-i imprima pietei vitalitatea sau slabiciunea sa.”'”* In

%3 Ibidem, p. 107.

9 Ibidem, p. 114-115.

195 Contrar parerii lui Thomas Paine, care, in secolul al XVIII-lea, vedea in negot apogeul
demnitatii umane, cultura si legdtura sociala intelese in sens larg sunt cele ce determina dinamismul
sau stagnarea economicad. Schumpeter a renuntat astfel (la — complet.ns., VM) paradoxul mainii
invizibile: pentru ca plumbul de mica valoare al interesului egoist sa se transforme in aur, el trebuie
incadrat de institutii, de persoane (judecatori, politicieni, functionari) ale caror mobiluri n-au nimic de
a face cu cele ale lui homo economicus” (Ibidem, p. 119).
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schimb, economicul este un atribut care, desi provine de la economie, se revarsa si
peste o parte mai mica sau mai mare din viata civila a oamenilor, de unde si sensul
lui mai larg, acela de orice cere mai putine eforturi.

O gospodind, bundoara, care stie sa valorifice bine alimentele de baza, este
una dintre nenumaratele persoane econome, iar pregatirea de catre ea a hranei ce se
consumd apoi in familie este economie, nu insd de piatd. Econom este si
Sfunctionarul public care-ti ofera un raspuns cu cat mai putine vorbe si/sau efort de
scriere a unui document, iar ceea ce face el nu este economie si cu atit mai putin
economie de piata, atunci cand i platesti serviciul, decat daca se substituie in mod
nefericit sensul traditional al conceptului de economie — cel de activitati pe care le
implicd producerea de bunuri tangibile pana ce acestea ajung la beneficiarii lor, cu
un sens peiorativ, precum acela de orice activitate umana sau numai acea activitate
umana care se vinde ca atare, ca servicii sau bun(uri) tangibil(e). Or, eu nu vad nici
un plus de cunoastere spunand ca serviciul platit al functionarului public, al
cantaretului si al atitor alti asemenea membri ai unei colectivitdti umane este
economie de piatd si cu atdt mai mult economie.

Piata a aparut ca forma a unei parti din economie si a ajuns sa acopere, pe
langd cea mai mare parte a economiei, si o parte insemnata a ... vietii civile, daca
ne este permis sd folosim, deocamdatd, aceasta sintagmad pentru tot ce nu e
economie, in sensul aratat.

4.2.2. Sfera notiunii sau ... pand unde?

Din momentul in care societatea a inceput sa intre in piatd, intrebarea care se
pune este urmatoarea: pana unde sa fie convertitd societatea in piatd, stiut fiind
faptul ca atunci ,,Cand piata arbitreaza singura, ea-si bate joc de alesi, de institutii
si vorbeste numai o singuri limba: cea a calculului si rentabilitatii.”'*°

»Piata ne intrd intotdeauna in viatd cu complicitatea noastra, pentru ca asa
vrem noi”, iar pe masura ce intrd in intimitatea noastrd, ea ,,ne pune corpul la
mezat, comercializeaza gene, celule, organe, cu consimtaméantul nostru o face.”!’

Avand in vedere unele consecinte nedorite ale comercializdrii noastre,
»Frontiera dintre comercial si necomercial trebuie sd se negocieze si sa se
renegocieze fard incetare In mod colectiv si argumentat. Fiecarei generatii ii revine
sa decida daca scoate sau nu la licitatie teritoriile simbolice, garante ale coeziunii
sociale, care sunt justitia, administratia, cultura, ecologia, educatia, serviciile
publice, fiecare generatie trebuie sa deplaseze cursorul potrivit apetentelor ei, sa
decida ce riscuri este gata sa-si ia, ce interdictie mentine, ce rezistentd le opune
cererilor frivole ale indivizilor §i lobbiurilor. Sunt 1n joc aici nici mai mult, nici mai
putin decat vietile noastre.”'®

1 Ibidem, p. 126.
7 Ibidem, p. 114.
8 Ibidem, p. 122.
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5. CATEVA CONCLUZII

Géandirea economicd actuald este dominatd, atit la noi cat si la altii, de
comportamentul economic al oamenilor si, in acest context, de spiritul comercial.
Altfel spus, ea acordd o superioritate, o prevalentd formei si/sau aparentei unor
lucruri fata de continutul si/sau esenta respectivelor lucruri.

Printre altele, suntem condusi la o definitie a economiei care, prin intermediul
pietei, devoreaza aproape intreaga viata sociald, adica, pe langa obtinerea de bunuri
materiale (obiectuale/palpabile/tangibile) exterioare omului, si cercetarea, formarea
si pregatirea cadrelor, educarea persoanelor tinere si mai putin tinere, asistenta
medicald, ingrijirea copiilor si batranilor in crese, gradinite si aziluri, dupa caz,
serviciile artistice, religioase si turistice, politica si, de ce nu, efervescenta
activitate din bordelurile civilizatiei moderne.

Potrivit acestei conceptii, neeconomicul ramane o zond de penumbra tot mai
restransd a schimbului comercial, iar obtinerea de bunuri care se consuma
(individual sau colectiv) fard a fi trecut prin schimb comercial sau oneros —
economia naturald n-ar mai fi economie, ci altceva, fard sa ni se spund ce anume;
economia ar fi doar domeniul schimbului comercial sau cu titlu oneros, imbogatit
fata de cel avut In vedere de economistii clasici cu serviciile comerciale.

Recunoasterea acestui imperialism economic reprezintd un nimb al unui
succes facil, favorizat de o autodeterminare mai modestd in celelalte stiinte.
Slujitorii lor se comporta fatd de economisti precum cei din jurul unui magazioner,
al unui inspector de resurse umane sau al unui ordonantator de credite bugetare:
Cine mi-s eu!

Cercetarea noastra a incercat sa rapeasca acestui imperialism nimbul cu care
l-au impodobit si-1 mai impodobesc unii confrati. In cadrul ei, am aprofundat
distinctia ce se poate face intre economie — ca domeniul obtinerii de bunuri
materiale (in sens de lucruri utile obiectuale/palpabile/tangibile) exterioare omului
— si comportamentul economic al omului in aproape orice face. Aceste bunuri,
impreund cu serviciile care-l1 vizeazd pe om in mod nemijlocit sunt madrfuri, in
masura in care fac obiectul schimbului prin comensurare. Marfurile sunt obiect al
unei interactiuni intre oameni, interactiune cunoscutd sub numele de piatd. Din
punctul de vedere al obiectului ei, ,granitele” pietei trec dincolo de economie (in
sensul ardtat); aceste granite se intind si peste o parte mai micd sau mai mare din
aria de cuprindere a unuia sau a altuia dintre celelalte domenii ale vietii sociale
(Invatamant, sanatate, cultura, religie, justitie, politica etc.). Prin adaugarea pietei
ca epitet la termenul de economie se obtine notiunea derivata de economie de piatd,
subordinata notiunii societate de piata. Piata este o notiune careia, de asemenea, i
s-au adaugat si i se mai pot adduga epitete, pentru a obtine alte notiuni derivate (in



53 Piata si piete 379

functie de comportamentul participantilor la ea, de felul bunurilor care se
comercializeaza, de modalitatile de comercializare, de intindere geografica, de
morala §i moralitate etc.), reprezentdnd forme de piatd sau segmente de piatd. Am
analizat §i noi structura catorva dintre aceste notiuni, nu inainte de a fi examinat
putin notiunea de piatd in mod critic. Cat priveste folosul lor, acesta ramane de
vazut, caci o constatare ,,in domeniul teoriei economice si politice” ne arata ci ,, nu
sunt multi aceia pe care 1i influenteaza idei noi dupa ce trec de varsta de 25 sau 30
de ani [...]”""°, iar panid la aceastd vArstd sunt prea putini cei care apucd si se
dezmeticeasca de cap; in plus, pentru a ne convinge ca ideile noi sunt bune sau rele
trebuie timp, resursi la fel de limitata ca si capacitatea noastra de autodepasire.””

19 John Maynard Keynes, Teoria generald a folosirii mdinii de lucru, a dobdnzii si a banilor,
Bucuresti, Edit. Stiintifica, 1970, p. 385.

0 .[...] este o proprietate caracteristica a fiecirei inteligente omenesti de a se simti de reguli
indeplinitd in cercul ei, oricat de restrans ar fi, si fiecare cap, mai ales cel mediocru, este convins de
sine insusi” (Titu Maiorescu, Despre progresul adevarului in judecarea lucrarilor literare, in
Axiologie romdneasca. Antologie, Mircea Maciu (ed.), Bucuresti, Edit. Eminescu, 1982, p. 94).



