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ECONOMIE

REFLECTII ASUPRA CONCEPTELOR
DE PIATA SIDE MARFA'

Vasile Marian

Institutul de Istorie ,,George Barit” din Cluj-Napoca

Abstract. In a lot of our so far investigations we came up against plethorical,
subtle and even sophisticated expressions as well as against the obscurity of some
terms like market and merchandise, which seem elementary but in fact they are windy.
That is why we take them back in a brief analysis for the readers accustomed with
another vocabulary. To our reflection we add numerous positive and negative points of
view expressed in the old and new literature of speciality from us and abroad in order
to avoid one or another reader’s option through an unforgivable simplicity of things.

In cercetirile noastre de pana acum ne-am lovit in multe cazuri de o bogitie
de expresii aproape pletorica, subtila si chiar sofisticata, dar si de obscuritatea unor
termeni, precum aceia de piata si de marfa, termeni care pe cat par de elementari,
pe atat sunt de Intortocheati, ceea ce ne indeamna sa reludm pe scurt o analiz3 a lor,
analiza care poate fi o sansa 1n plus de a fi crezuti 1n céte ceva din ceea ce am spus
si vom mai spune, dacd vom mai apuca, de cdtre cititorul obignuit cu un alt
vocabular, dobandit adesea Tn mod ad-hoc, datoritd unei lipse oarecare de timp,
pricepere si/sau de interes pentru clarificarea notiunilor cu care opereaza el.

1. CONCEPTUL DE PIATA

Optiunea pentru o definitie a notiunii de piata presupune alegerea ca premisa:
ba a relatiilor de schimb dintre oameni, ba a locului de desfasurare a acestor relatii,
ba a obiectului lor, ba a altceva, precizare fard de care nu se poate ajunge la o

! Prezentul studiu este o forma revizuitd si addugiti a analizei ficute de autor pe aceastd temi
preliminar In Vasile Marian, Piata si piete, ,,Anuarul Institutului de Istorie «George Barit» din Cluj-
Napoca”, Series Humanistica, Bucuresti, Edit. Academiei, tom. 4, 2006, p. 327-380; Vasile Marian,
Piata ca lume a marfurilor, ,Probleme actuale ale gindirii, stiintei si practicii economico-sociale”,
Editor Facultatea de Stiinte Economice din Cluj-Napoca a Universitatii Crestine ,,Dimitrie Cantemir”
Bucuresti, vol. X, Cluj-Napoca, Edit. Risoprint, 2007, p. 61-71.

An. Inst. de Ist. ,,G. Baritiu” din Cluj-Napoca, Series Humanistica, tom. VI, 2008, p. 313-338
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suficientd exactitate Tn rationamentele noastre ulterioare. Pe langa exactitate, se

cuvine a ne preocupa si de o suficientd claritate, desi s-a observat cd ,,in orice

discurs cerinta claritatii actioneaz in sens contrar cerintei de exactitate™”.

In spiritul unor asemenea cerinte, apreciem ci se poate vorbi de piatd de cand
existd schimb de marfuri, In vreme ce alti ganditori contestd acest lucru, spunand
ca folosirea pentru piatd a ,,unei expresii sinonime ca «economie de schimb»” ar
insemna cd ,,s-ar putea inchipui si o situatie de troc’™, ca schimbul de marfuri ar

cuprinde si trocul, considerat de catre unii autori, sub influenta unor pasaje izolate

din lucrarile lui K. Marx4, a fi,,schimb direct de produse”s.

Cei care exclud trocul din piatd reduc piata la schimbul de mdrfuri prin
intermediul banilor, schimb cunoscut Tn mod particular sub numele de circulatie a
marfurilor’, scipand din vedere faptul ci in cadrul unui schimb nemijlocit de

produse A si B ,,obiectele A si B nu sunt marfuri fnainte de schimb”, insa ,,devin

marfuri [...] datorita schimbului’’. De altfel, logic vorbind, a recunoaste ca trocul

este schimb prin comensurare, iar bunurile care fac obiectul acestui schimb nu sunt
marfuri $i nu apartin pietei este in dezacord cu istoria trocului, dezacord care poate
fi Inlaturat prin gdsirea unei denumiri adecvate pentru schimbul de marfuri prin
intermediul banilor, piata monetara, sa zicem, in raport cu care schimbul
marfurilor ce formeaza trocul ar putea fi numit piata nemonetara.

Astfel, am aratat deja ca dupd opinia mai multor economisti trocul ,,a aparut
Tncd in comuna primitiva fiind rezultatul formei slab dezvoltate a productiei de
marfuri”. Or, cronologic gandind, pentru ca trocul si fi apdrut ca rezultat al

2 In raportul dintre exactitatea si claritatea unei afirmatii este valabila si reciproca, in sensul ci
.mdrirea exactitatii unei afirmatii” implica “acumularea de specificéri conditionale, relativizari la un
sistem de referinta si precizari care, inevitabil, reduc pertinenta si claritatea ideii principale” (Adrian
Paul Iliescu, Despre experienta traducerii filosofice, iIn David Hume, Cercetare asupra intelectului
omenesc, Bucuresti, Edit. Stiintifica si Enciclopedica, 1987, p. 74).

3 Alexandru Tasnadi si Bogdan Tasnadi, Universul teoriilor economice, vol. 2, Bucuresti, Edit.
Economica, 2004, p. 16.

* Asemenea pasaje din lucrarile lui K. Marx ar putea fi: acolo unde gisim doar ,,0ameni total
dependenti — serbi si seniori, vasali §i suzerani, laici si clerici”, precum ,,in intunecosul ev mediu
european”, acolo ,,Munca si produsele intrd in angrenajul social ca servicii §i ca prestatii in natura.”
[Karl Marx, Capitalul, vol. I (Procesul de productie a capitalului), In Marx-Engels, Opere, vol. 23,
Bucuresti, Edit. Politicd, 1966, p. 91 si 92]; ,,Forma schimbului nemijlocit de produse este: x obiect
de ntrebuintare A =y obiect de intrebuintare B”, iar ,,Atta timp cat Inca nu se schimba doua obiecte
de intrebuintare diferite, ci pentru un obiect se ofera ca echivalent general o masa haotica de obiecte,
asa cum se Intdlneste in mod frecvent la salbatici, schimbul nemijlocit de produse este inca in fagda”
(Ibidem, p. 102); ,,Circulatia marfurilor se deosebeste de schimbul direct de produse nu numai formal,
ci si In fond”, 1n sensul ca in schimbul nemijlocit este o ,relatie speciald” care nu e determinata de
relatiile generale dintre oameni, asa cum este schimbul de marfuri prin intermediul banilor (/bidem, p. 126).

> TROC, schimb in naturd, schimb direct de produse fira mijlocirea banilor.” (*** Dictionar
de economie politica, Bucuresti, Edit. Politica, 1974, p. 779).

6 »CIRCULATIE A MARFURILOR, schimb de mirfuri prin intermediul banilor” (Ibidem, p. 125).

7 Karl Marx, Capitalul, vol. 1 ..., p. 102.
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productiei de marfuri, aceastd productie trebuia sa existe, iar daca ea a existat
atunci trocul nu putea fi, Tn absenta banilor, decat ,,marfa contra marfa”®,

Pe urma, dacd s-a spus cu mai bine de 30 de ani in urma ca trocul ,se
mentine si astdzi, mai ales 1n térile si regiunile slab dezvoltate”, alti autori constatd
mai recent (2002) cd el s-a practicat pana de curand pe scara largd si Intre fostul
bloc al tarilor comuniste si blocul tarilor occidentale’, si e de asteptat si fie
omniprezent $i de acum inainte oricand si oriunde preturile nu mai sunt masuri
corecte de valoare a marfurilor'.

In sfarsit, cercetdri mai recente ne aratd ci viziunea pe care o avem despre
troc este tributard Tnca cunoasterii lui doar n coexistenta cu banii. Or, el a ajuns sa
fie un schimb de ,,bunuri si servicii” atit de dezvoltat Tnainte de aparitia banilor,
Tncét se poate vorbi de pe atunci de piete, ce se organizau 1n cadrul unor Intalniri pe
care indienii din America de Nord le numesc generic potlatch''.

Ca forma de colaborare intre oameni in vederea Infaptuirii, intr-o masura mai
mica sau mai mare, de catre fiecare a scopului sau, piata constd din relatii de
schimb de bunuri prin comensurare, de marfuri, calitate in care ea este un fenomen,
0 aparentd a unei realitati, a unor idivizi care interactioneaza Intr-un anumit mod.
Piata nu pluteste in ,,aer” decidt Tn mintile noastre; ea presupune relat(iv)e —
indivizi, oameni, persoane fizice si juridice care interactioneaza intr-un anumit mod.

Candva, piata s-a definit luind in considerare si locul de desfasurare in mod
direct (face to face sau téte a téte) a relatiilor de schimb (prin comensurare) Tntre
oameni'?. Tnsd, cum de o vreme incoace oamenii comunica intre ei intr-o masurd

8 Intre comunititile omenesti s-au statornicit cu timpul relatii regulate de schimb, care au luat
initial numai forma de troc — marfa contra marfa” (Radu Negrea, Moneda. De la scoicile-monedad la
cecul electronic, Bucuresti, Edit. Albatros, 1988, p. 5).

? in cazul schimburilor de marfuri dintre fostele tari socialiste si tirile capitaliste a fost voba de
ceva mai mult decat de troc, de o formd de schimb pe care literatura de specialitate occidentald o
denumeste la fel — barter. Barter-ul practicat cu fostele téri socialiste si cel care se mai practica si azi
pe plan mondial, chiar si intre persoane din tari dezvoltate, este un schimb de ,,marfd non-bani contra
marfa-non-bani” la una din urmatoarele 3 paritati: a) valutard; b) fosta marfd monetara (aur) sau o alta
marfa (grau, petrol etc.) convenitd de parti; ¢) putere de cumparare a doud monede din tarile de
provenientd a marfurilor ce se schimba reciproc sau/si din alte tari ori zone monetare.

10" What at first sight is perhaps more surprising is that such a primeval form of direct exchange
should persist right up to the present day and still show itself vigorosly, if exceptionally, in so many
guises particularly in large-scale international deals between the eastern bloc and West. However, barter
is crudely robust and adaptable, characteristics which help to explain both its longevity and its ubiquity”
(Glyn Davies, A History of Money: From Ancient Times to the Present Day, Cardiff, University of
Wales Press, 2002, p. 9).

1" The potlach was a sort o massonic rite, eisteddfod, Highland games, religious gathering,
dance festival and market fair all rolled into one” (Ibidem, p. 11).

12 Thomas Suavet vedea in piati un «loc public unde se aduni periodic un numir de
comercianti pentru a vinde marfurile lor». De pilda piata de flori, piata de legume etc. Piata este in
intelegerea sa locul unde cererile cumparatorilor se intalnesc cu ofertele vanzatorilor si unde se
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tot mai mare indirect, prin intermediul unor creatii ale lor: scrisori, telegraf (dac-o
mai fi existdnd pe undeva!), radio, telefon, televiziune si, mai nou, internetn, se
crede ca piata poate fi definita facand abstractie de locul desfasurarii ei.

Internet-ul a devenit un altfel de loc decit eram noi obisnuiti s numim
spatiul, de pilda, intindere materiald/,,palpabila”/,tangibild” a unui obiect sau
distantd pana la acesta. De aici, si parerea altor economisti ca piata este un loc ,,real
si imaginar”™'*,

Si dupa pérerea noastrd, o judecatd mai echilibratd n-ar trebui sd faca
abstractie de loc sau de spatiu, dacd nu in continutul pietii, atunci macar in
caracterizarea ei. Ignorarea lui nu duce la mai multd claritate, ci la o descriere mai
sdracd a pietei. Prin extensie, precum atitea alte cuvinte, spatiul devine, atat fizic
cat si virtual — cum spun informaticienii, delimitare care ne permite sa distingem
tot atitea feluri de piatd. De altfel, sintagma comert electronic nu-i decit o
recunoastere a existentei unei asemenea forme de piatd, avand un spatiu diferit
decat cel cunoscut a fi, cu lungime, latime si indltime.

Fara spatiu, de un fel (,fizic”) sau altul (virtual), piafa se desprinde de
realitate si capata, intr-o masurd mai mica sau mai mare, un sens figurat (precum in
expresia: asta-i sau asa-i piata). Fara el (spatiu) creste riscul de a pierde din vedere
faptul cd piata este o determinare a unei anumite realitati, care nu exista decat in
spatiu.

Un alt element controversat Tn definirea pietei 1l reprezinta obiectul relatiilor
de schimb, obiect pe care se pare cd, de asemenea, nu-l agreeaza toti specialistii,
desi toatd lumea vorbeste de fel de fel de pie‘;e15 , ba de marfuri, ba de marfuri si

ajusteazd anumite preturi. Autorii Dictionarului de stiinte economice elaborat sub directiunea lui Jean
Romeuf scriu ca termenul de «piatd» desemneaza locul public de vanzare de bunuri. Dupa opinia lor,
se numesc piete si locurile unde se iIncheie tranzactii. Prin extensiune, ansamblul conditiilor
caracteristice productiei, schimbului si consumului unui bun a primit numele de piatd. De exemplu,
piata franceza, piata germand, piata canadiand sau piata europeand a carbunelui, piata mondiald a
carbunelui etc.” [Aurel Negucioiu, Piata, in Aurel Negucioiu (coord.), Gh. Ditu, Anton Dragoescu si
Sabin Pop, Economie politica, vol. 1, Cluj-Napoca, Edit. George Baritiu, 1998, p. 289-291].

13 ,Piata a fost definitd ca «loc de intilnire», dar expresia nu trebuie luatd ad litteram; nu este
necesar ca ofertanti si solicitatori sd se intalneascad fizic; cererile si ofertele lor trebuie sd se
intdlneascd, iar materializarea acestora se poate face prin ordine scrise, telex sau telefon In anumite
cazuri (piata de schimburi pentru specialisti etc.)” (Gilbert Abraham-Frois, Economia politica, editia a
3-a, Bucuresti, Edit. Humanitas, 1994, p. 212).

14 [...] piata trebuie priviti ca locul real si imaginar de intlnire la un moment dat, a dorintelor
consumatorilor — exprimate prin cerere — cu cele ale producatorilor — exprimate prin oferta, locul in
care puterile agentilor care o compun se confruntd” [Sica STANCIU, Piata — componentd principald
a mediului de afaceri, http://www.unibuc.ro/eBooks/Stiinte ADM/sica/4.htm (16.01.2006)] .

15 Logica elementara ne indeamni si credem si si sustinem ca numele pietei isi are radicinile,
originea in obiectul tranzactiei pe piatd” (Aurel Negucioiu, Piata muncii sau piata fortei de munca?,
,,Probleme actuale ale gindirii, stiintei si practicii economico-sociale”, Editor Facultatea de Stiinte
Economice din Cluj-Napoca a Universitdtii Crestine ,,Dimitrie Cantemir” Bucuresti, nr. VIII, Cluj-
Napoca, Edit. Risoprint, 2005, p. 10).
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serviciim, ba de produse”, ba de bunuri, ba de bunuri si serviciilg, ba de capitaluri,
ba de forta de munca', ba de altceva® sau de alt fel (specifice, generale etc.). Asta,
probabil din cauzd cd nu avem inca un nume generic unanim acceptat pentru tot
ceea ce schimba oamenii Intre ei (prin comensurare).

Inainte de a alege un nume pentru asa ceva, mai arit ci printre economistii
care s-au ocupat de definirea pietei se numard elvetianul de origine franceza
Simon de Sismondi (1773-1842), care, intr-o lucrare a sa de la Inceputul secolului
al XIX-lea, scria cd piata constituie ,«masa consumatorilor, gusturile lor,
proportiile consumului lor si ale veniturilor»”, iar pentru ea ,«lucreaza fiecare
producitor»”?'.

Unul dintre fondatorii gcolii marginaliste a valorii in economie — englezul
William Stanley Jevons (1835-1882) — afirma ca ,,piata semnifica «Orice grup de
persoane care sunt 1n relatii stranse de afaceri si efectueaza tranzactii importante cu
un produs»”*,

16 A se vedea, de pildd, Victor Jinga, Moneda i problemele ei contemporane, vol. 2, Cluj-Napoca,
Edit. Dacia, 1981, p. 14 si 235; Alexandr Zirnoviev, Occidentul. Fenomenul occidentalismului,
Bucuresti, Edit. Vremea, 2002, p. 142; *** Constitutia Uniunii Europene, Partea I, art. 57 —
http://www. intercultural.ro/europa/Constitutia EuropeanainRO.pdf.

17" Prin piati se intelege piata relevanti, respectiv piata relevanti a produsului si piata relevanti
geograficd [...]”, iar ,,piata relevanta a produsului include toate produsele si/sau serviciile [...]"” [Consiliul
Concurentei, Ordin (nr. 87 din 16 aprilie 2006) privind punerea in aplicare a Regulamentului pentru
aplicarea prevederilor art. 5 §i 6 din Legea concurentei nr. 21/1996, cu modificarile si completarile
ulterioare, privind practicile anticoncurentiale, ,M.Of. al Romaniei”, Partea I, nr. 430 din 13 mai 2004,
art. 2, al. 1].

B A se vedea, de pilda Milton Friedman, Capitalism si libertate, Bucuresti, Edit. Enciclopedica,
1995, p. 27; Paul A. Samuelson, William Nordhaus, Economie politica, editia a XV-a, Bucuresti, Edit. Teora,
2000, p. 21, 23, 24, 26, 27 s.a.; Friedrich August Hayek, Denationalizarea banilor, Bucuresti, Edit. Libertas
Publishing, 2006, p. 56 si 59; *** Politici comune ale Uniunii Europene, Petre Prisecaru (coord.), Bucuresti,
Edit. Economica, 2004, p. 140; Silviu Cerna, Liliana Donath, Victoria Seulean, Diana Bargélazan, Bogdan
Boldea, Economie monetard i financiara internationald, Timisoara, Edit. Universitatii de Vest, 2005, p. 13,
17,28, 29, 34, 67, 172, 204, 205 s.a.; Pe piata, ofertantii sunt ,,producétorii de factori de productie, de bunuri
de consum, servicii, vanzatori de valori mobiliare si alti vanzatori”, purtdtorii cererii sunt ,,cumparatorii de
bunuri si servicii, de valori etc.”, iar obiectul schimbului ,este reprezentat de bunul economic” — ,bun
material sau serviciu ce are capacitatea de a satisface o nevoie, este disponibil i rar in acelasi timp”, precum
si supus ,,masurarii fizice” (Ilie Babaita si Alexandrina Duta, Piefe si preturi, Timigoara, Edit. Universitatii de
Vest, 1995, p. 851 9).

19 ,Daca [...] obiectul care se vinde si se cumpard este forfa de munca atunci este firesc si logic
ca piata respectiva sd poarte numele de piatd a fortei de muncad [...] Concomitent, socotim ca atunci
cand obiectul vanzarii-cuampararii este «mdna de lucru» sau «bratele de munca» este firesc si logic ca
piata respectiva sa fie numitd «piata mdinii de lucru» sau «piata bratelor de munca». $i tot firesc si
logic procedeaza economistii care considerind expresiile «mina de lucru» si «brate de munca»
metafore pentru forta de muncd, numesc piata respectiva «piata fortei de munca»” (Aurel Negucioiu,
Piata muncii sau piata fortei de munca?, ..., p. 10 si 11).

0 There are markets for tangible goods or commodities like bananas or shoes, markets for
factor inputs like construction workers or farm land” (Werner Sichel & Peter Eckstein, Basic
Economic Concepts. Macroeconomics, 2d ed., USA, Chicago, Rand McNally College Publishing
Compan?/, 1977, p. 50).

2! Apud Aurel Negucioiu, Piata, ..., p. 289.

2 Ibidem.
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Pentru alti autori, piata nu-i nici asa ceva: ,,«Piata nu este un loc, un obiect
sau o entitate colectiva»”, ci ,,«un proces, manat de interdependentele actiunilor

diferitilor indivizi care coopereazi in cadrul diviziunii muncii»”>, iar o astfel de

definitie se crede ci reuseste a surprinde ,,toate aspectele esentiale ale pietei”*.

Potrivit unei alte opinii, piata este asa ceva, adica un proces, pe 1anga altceva;
ea apare §i ,,ca o institutie ce trebuie s asigure in ultima instanta prin functiile sale:

libertatea agentilor economici, suveranitatea consumatorului, alocarea optima a

resurselor, echilibrul economic pe termen lung”®.

Ca institutie sau §i ca institutie, autorii unei lucrari destul de recente vad in

piatd anumite ,,reguli sociale si modele de comportament rezultate din acestea”®,

in vreme ce Tn limba roménd sunt mult mai rdspandite alte acceptiuni ale notiunii
de institutie, precum acelea de ,,organ sau organizatie (de stat) care desfdsoard
activitati cu caracter social, cultural, administrativ etc.” ori ,,Forma de organizare a
raporturilor sociale, potrivit normelor juridice stabilite pe domenii de activitate”’ —
parte a suprastructurii™®.

Si in literatura occidentald pot fi gasite mai multe definitii ale institutiei,
dintre care unele ne apropie cu piafa ca institutie de ceea ce s-a spus deja, de
anumite relatii sociale, de schimb, pe care oamenii le cunosc de bine-de rau si
incearci si se conformeze anumitor reguli desprinse si/sau induse din/in ele”.

» Ludwig von Mises, apud Alexandru Tagnadi si Bogdan Tasnadi, op. cit., p. 16.

* Alexandru Tasnadi si Bogdan Tasnadi, op. cit., p. 16.

2 Sica Stanciu, op. cit.

% Institutiile pot fi definite ca reguli sociale si modele de comportament rezultate din acestea.
[...] Cele mai importante institutii sunt: drepturile omului si ale cetateanului, proprietatea, statul, piata,
precum si obiceiurile si alte reguli nescrise. [...] in fond si «piata» ar trebui sa fie privita (atit in teorie
cat si in realitate) ca o institutie” (Jan Kregel, Egon Matzner si Gernot Grabher, Socul piefei. O
agendd pentru reconstructia economicad si sociald in Europa Centrald si de Est, Bucuresti, Edit.
Economica, 1995, p. 34).

" Academia Roméni — Institutul de Lingvisticd ,.Jorgu Iordan”, Dictionarul explicativ al limbii
romdne, editia a 4-a, Bucuresti, Edit. Univers Enciclopedic, 1998 (DEX ’98) — http://dexonline.ro/
search.ghp?cuv=institutie.

8 JINSTITUTIE s.f. 1. Forma de organizare a unor raporturi sociale — politice, juridice etc. —
parte a suprastructurii” (Florin Marcu si Constant Maneca, Dictionar de neologisme, Bucuresti, Edit.
Academiei, 1986).

» _On peut trouver plusieurs définitions dans la litterature [...] Je propose la suivante: les
institutions seront définies comme un ensemble de reégles qui structurent les interactions sociales de fagon
particuliere. La connaissance de ces régles doit étre commune a tous les membres du groupe approprié ou
a la société. Les institutions sont des regles qui fournissent des informations sur la facon dont les agents
vont agir dans certaines situations; elle sont reconnues par les membres du groupe concerné comme les
regles auxquelles les autres se conforment dans ces situations. Elle structurent les choix stratégique des
agents d’une facon telle qu’elle produisent des résultats d’équilibre. Le fait qu’elles soient des regles
signifie que leur non-respect implique une sanction. Les regles formelles sont explicitement codifiées; leur
non-respect est suivi d’une sanction délivrée par une autorité 1égitime. La 1égitimité est définie par rapport
au groupe ou a la communautée concernés par les régles et définie ce sur qoi les agents s’accordent. Dans
le cas d’une constitution ou une loi, les autorités 1égitimes sont les cours de justice et 1'Etat. Dans le cas
des regles internes d’une organisation, 1’autorité 1égitime peut étre la direction de 1’organisation” (Bruno
Amable, Les cing capitalismes. Diversité des systemes économiques et sociaux dans la mondialisation,
Paris, Editions Seuil, 2005, p. 49 et 54).
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In sfarsit, despre piatd se mai spune ci este un mecanism economic, si anume,
»«mana invizibild» ce reglementeaza activitatea economicd, «forta impersonald»
care actioneazd dincolo de capacitatea de interventie a participantilor, «forta
arbitrard» ce determind pretul si implicit venitul, reprezentand astfel o amenintare
atat pentru producitor ct si pentru consumator’™.

Intr-adevar, piata a fost si in unele privinte mai este un mod de viati a
oamenilor, compatibil ,,cu toate rasele, toate confesiunile”, care convine
,mahomedanului, confucianistului, ca si luteranului”, caci ocoleste ,limbile si
credintele”, instaureazd ,,apetituri si uzajuri comune tuturor” i ,,ii obligd pe oameni
sd alcatuiasca o societate, sd lege relatii pasnice in care folosul si profitul o iau

P . . el 31
inaintea onoarei si superstitiilor™ .

2. CONCEPTUL DE MARFA

Marfa este o notiune veche, iar ca orice notiune are si ea o sfera in care, de-a
lungul timpului, au fost introduse fel si fel de lucruri (in sensul larg al acestui din
urma cuvant). Lucrurile care alcatuiesc sfera acestei notiuni formeaza [umea
marfurilor, o ,Jume” extrem de dinamicd, care a devenit obiect de studiu al
disciplinei speciale numite mai 1ntdi studiul marfurilor, iar mai tarziu
merceologie’. Apoi, prin extinderea ei si la marfurile cu alte proprietiti decat
fizice si chimice si/sau care nu se pot pastra, ea a devenit obiect de studiu si pentru
alte discipline speciale, precum asa-zisa economie a serviciilor.

In vremea cind se credea ci era obiect de studiu doar al merceologiei, lumea
marfurilor era consideratd a forma avutia unei societati, iar ,,fiecare marfa 1n parte”
— 0 ,,existentd elementard a acestei avutii [...] un obiect al necesitatilor omenesti, un
mijloc de subzistenta in sensul cel mai larg al cuvantului™.

Astézi, despre o marfa se mai spune cd este, printre altele, ba ,rezultatul
muncii/ activitdtii omenesti’**, ba ,un produs al muncii destinat schimbului prin
procesul de vdnzare-cumpdrare”35 (deci nu orice rezultat al muncii §i cu atat mai
putin al oricarei activitatii omenesti), ba ,,orice bun economic apt sa satisfaca o
trebuinta sociala reala si disponibil pentru vdnzare pe piatd, prin tranzactii

%% Sica Stanciu, op. cit.

31 Pascal Bruckner, Mizeria prosperitatii, Bucuresti, Edit. Trei, 2002, p. 90.

32 ,,MERCEOLOGiE, merceologii, s.f. Disciplind al cdrei obiect il constituie studierea
proprietatilor fizice si chimice ale marfurilor in vederea stabilirii calitatii lor si a conditiilor de
pastrare” (DEX °98 — http://dexonline.ro/search.php?cuv=merceologie).

3 La prima vedere, avutia burghezi apare ca o uriagi ingrimadire de marfuri [...]” (Karl
Marx, Contributii la critica economiei politice, In Marx-Engels, Opere, vol. 13, Bucuresti, Edit. Politica,
1962, p. 15).

‘:: Carmen Paunescu, Marfa si globalizarea pietei, Edit. ASE, Bucuresti, 2004, p. 118.

= Ibidem.
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bilaterale™, ba ,un ansamblu de atribute materiale si imateriale, observabile,
care pot sa satisfaca dorinfele clientilor efectivi §i potentiali si care este primitd in
schimbul banilor sau al altui echivalent banesc™’, ba ,un fenomen cu care se
confrunta piata actuald, respectiv [...] un proces, o transformare, o evolutie, o
cauzd sau un efect produs asupra naturii §i asupra societatii in ansamblu, cu toate
manifestirile sale in timp si spatiu”™®.

Marfa ca fenomen (In interpretarea obiectivad a acestuia) este forma 1n care ea
apare ca obiect util ,,cu care se confrunta piata” si marfa ca proces se considera a fi
,,0 transformare, o evolutie, o cauza sau un efect produs asupra naturii $i asupra
societatii in ansamblu, cu toate manifestarile sale in timp si spatiu” (in interpretarea
subiectivd), doud determinatii care nu se confundd, dar nici nu se exclud, ci se
completeazd ntru o posibila noud interpretare a notiunii de marfa din perspectiva
fmbogatirii cunoasterii realitatii.

In literatura de specialitate si in vorbirea curenti, pe langi faptul ca
,termenilor de bun, produs si marfd li se atribuie semnificatii si acceptiuni mai
mult sau mai putin diferite”*’, discutabila ni se pare si expresia mdrfuri si servicii*,
cici aceasta contine un raport de interferentd a lucrurilor si nu de aliturare a lor*',
motiv pentru care ea lipseste reprezentarea despre realitatea numitd piatd de
avantajele unei terminologii unitare in privinta obiectului ei generic.

Desigur, una este piata ca realitate si alta chestiune este piata ca nofiune. in
acest din urma caz, ca notiune, piata nu este o realitate, ci o existenta mintala, o
transfigurare a unei realitati In interiorul nostru. Cum din realitatea pe care piata
este chematd sd o exprime fac parte numeroase obiecte ale relatiilor de schimb prin
comensurare, rezultd cd fara aceste obiecte ea este investitd, contrar asteptarilor,
doar cu un continut mai redus sau mai sarac.

Pentru a include intr-o definitie a pietei toate obiectele schimbului prin
comensurare, avem nevoie de o denumire specifica a lui/lor. Din pédcate insa, nu
existd incd o unanimitate de pareri in privinta unei astfel de denumiri, din moment
ce Intalnim frecvent aldturari de genul celor amintite mai sus, ceea ce constituie, ca

36 Dumitru Ciucur, Ilie Gavrila si Constantin Popescu, Economie, Bucuresti, Edit. Economica,
1999, p. 99 (apud Carmen Paunescu, op. cit., p. 117-118).

37 s Dictionar de merceologie, Edit. ASE, Bucuresti, 1996 (apud Carmen Paunescu, op. cit.,
p. 118).

38 Cercetarea arealului notional si semantic al categoriei marfa evidentiaza un statut special al
termenului si caracterul supra-solicitant al utilizarii acestuia de-a lungul timpului, situatie care a
determinat o fenomenologie care impune o cercetare amanuntita” (Carmen Paunescu, op. cit., p. 114).

3 Ibidem, p. 115.

40 Pentru citeva exemple privind folosirea acestei sintagme, a se vedea, de pildi Thomas
Mayer, James D. Dueseberry, Robert Z. Aliber, Banii, activitatea bancara §i economia, Bucuresti,
Edit. Didactica si Pedagogica, 1993, p. 25 s.a.

4 A introduce distinctii clare, ce nu existd in lumea reald”, nu Inseamnd a face subiectul
susceptibil tratérii ,,mai stiintific, ci mai putin stiintific” (Friedrich August Hayek, op. cit., p. 132).
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si 1n alte domenii ale cunoasterii’’, un obstacol in calea inaintirii noastre in stiinta
ce o slujim. Pentru a depasi acest obstacol, admit cd ceea ce oamenii schimba ntre
ei sunt bunuri, iar In masura in care schimbul se face prin comensurare bunurile
respective devin marfa sau madrfuri. Deci, obiectul pietii il constituie marfa sau
marfurile®, care 1a unii economisti apar sub sau si sub un alt nume, precum cele de
bunuri comerciale (prin opozitie fati de bunurile libere)*, de bunuri economice®
(in care unii autori includ ,bunurile materiale, imateriale, informatiile, ideile,
inovatiile si inventiile etc., care reprezintd rezultate ale activitatii umane si au

utilitate sub aspect social”*’, iar alti autori includ doar bunuri aflate in opozitie fata

. .47 .. . o .
de bunurile neeconomice™’, pentru care oamenii nu trebuie sd manifeste un
comportament de asa-zisa maximizare a utilitatii lor sub constrdngere de cost(uri))

sau de obiecte economice®, in vreme ce la alti economisti marfurile sunt doar o

submultime a bunurilor (obiectelor) economice®.

O cercetare sumara a discutiilor purtate Tn legaturd cu marfa/marfurile si
problematica ei/lor ne permite sd relevdm 3 (trei) etape de evolutie si tot atitea
modalitati de abordare.

42 Principalul obstacol in calea inaintirii noastre in stiintele morale sau metafizice (the moral or
metaphysical sciences) este [...] obscuritatea ideilor si ambiguitatea termenilor”, iar in matematici ,,Cea
mai de seamd greutate [...] este lungimea rationamentelor si intinderea gandului cerut pentru formularea
unei concluzii” (David Hume, op. cit., p. 136).

s ,[...] cererea 1si are in fiecare caz concret obiectul ei in calitate de purtator al relatiei. Acest obiect
este numit marfa indiferent de forma sa concreta — bun de productie sau bun de consum; marfuri obiectual-
materiale, servicii sau informatii; moneda, titluri de valoare etc.” (Aurel Negucioiu, Piata, ..., p. 290).

* _Economistii au obiceiul de a stabili o distinctie intre bunurile libere, produse in
supraabundenta in raport cu nevoile, si bunurile comerciale. Dintre bunurile libere pot fi citate aerul,
deseurile nerecuperate si, in anumite tipuri de societati, apa, produsele vegetale comestibile, anumite
categorii de pamanturi. Valoarea comerciald a acestor bunuri este nuld” (Gilbert Abraham-Frois,
Economia politica, editia a 3-a, Bucuresti, Edit. Humanitas, 1994, p. 12).

4 in cadrul procesului de productie are [...] loc 0 unire si combinare a factorilor naturali si
acumulati — resursele naturale, materiile prime, utilajul tehnologic — cu munca, iar rezultatul acestui proces
1l constituie bunurile economice” (Aurel Negucioiu, Activitatea economicd. Munca §i productia —
mobiluri §i rezultate, in Aurel Negucioiu (coord.), Gh. Ditu, Anton Dragoescu si Sabin Pop, Economie
politica, Cluj-Napoca, Edit. George Baritiu, vol. I, 1998, p. 37).

46 ,Notiunea de marfa se referd [...] la toate bunurile economice capabile sa satisfaca o
necesitate, o asteptare sau un interes al pietei (al societdtii in ansamblu), care, in urma actului de
vanzare-cumparare, trec de la producadtor la consumator” (Carmen Paunescu, op. cit., p. 119-120).

47 Aerul, lumina naturald, cildura solard, in anumite conditii §i apa, reprezintd fara indoiala,
valori de intrebuintare, elemente utile deoarece satisfac trebuinte §i nu orice trebuinte, ci trebuinte
vitale, fundamentale ale omului, sunt deci bunuri, dar nu sunt bunuri economice” (Ibidem).

48 Doar bunurile (si serviciile) comerciale pot fi considerate obiecte economice” (Gilbert
Abraham-Frois, op. cit., p. 12).

4 Bunurile economice constau din acele elemente rare din naturd sau create de om —
identificabile si mésurabile —, bunuri care intrd intr-o relatie determinata cu nevoile umane [...] bunurile
economice se impart in nonmarfare si marfare” (Nitd Dobrota, Economie politicda, Bucuresti, Edit.
Economica, 1997, p. 78-79).
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1. Prima etapa sau modalitate de abordare a marfii o consider a fi fost aceea
in care mai intdi s-a spus ci marfa este un lucru’’/ obiect exterior util’" omului™
care are incorporati in el muncd (este un produs al muncii)” si cu care
cumparatorul lui poate face, ca §i vanzdtorul, ce vrea, iar asta se IntAmpla intr-o
vreme cand avutia societdtii aparea, Tnainte de toate, ,,ca o uriasd ingradmadire” de
astfel de lucruri sau de obiecte™; apoi, a fost admisa ideea de marfa si a omului
care se vinde pentru intrebuintarea lui ca fortd de munca de catre cumparator,
aidoma intrebuintarii de catre acesta din urma a unei case pe care o inchiriaza
pentru o duratd oarecare de timp (o luna, trei luni, un an etc.), respectiv ideea de
marfa a omului-fortd de munca™, context in care uneori se subliniazi att de apasat
faptul ca forta de munca consta, lato sensu, in ,,ansamblul aptitudinilor fizice si
intelectuale pe care le posedd omul si pe care acesta le pune in functiune ori de céte
ori produce valori de intrebuintare (utilitdti) pentru satisfacerea trebuintelor
umane”>¢ si ca marfd am avea aceasta capacitate sau utilitate a omului, incat textul
consacrat in acest scop iti dd impresia, dacd il judeci in sine, ca poti vinde galbenul
unei flori (ca proprietate naturala a acestui obiect) fara sa vinzi floarea respectiva,
cu sau fara anumite restrictii de folosire a ei in timp.

Din aceastd perioadd avem, printre altele, o definitie scurtd a muncii —
.intrebuintarea fortei de munca” sau, in spiritul celor ardtate putin mai sus, ca forta
de munca este un ansamblu ori o ,,suma” de aptitudini fizice si intelectuale, de niste
caracteristici sau proprietati in potentia [potential(e)], munca ar fi asemenea
caracteristici sau proprietati in actu (in actiune); o definitie (mai) dezvoltata/lunga
a muncii — ,proces intre om §i naturd, un proces in care omul mijloceste,
reglementeaza si controleaza prin propria sa activitate schimbul de substante dintre
el si natura™’, definitie care mai tirziu i-a nemultumit pe cei care ficind (si)
altceva decat hrana, imbracaminte, locuinte etc. au emis pretentia, justificatd pana
la un punct, ca si ei muncesc, ceea ce a condus la folosirea muncii de catre unii
autori ca termen sinonim cu ,,orice activitate care produce obiecte sau servicii care
au valoare de intrebuintare, sunt utile”, dar si cu totalitatea actiunilor ,,pe care omul
le exercitad cu ajutorul creierului sdu, al mainilor sale, al corpului sdu, cu ajutorul

30 Marfurile sunt lucruri” (K. Marx, Capitalul, vol. I ..., p. 99).

51 ,-Marfa este [...] un obiect exterior, un lucru [...]” (Ibidem, p. 49).

32 1n sine, lucrurile sunt exterioare omului §i prin urmare pot fi instriinate” (Ibidem, p. 102).

33 Valorile de intrebuintare nu se pot intélni in calitate de mérfuri daci in ele nu sunt cuprinse
munci utile, diferite din punct de vedere calitativ” (Ibidem, p. 57).

4 Mult timp, filosofii sau economistii Ingisi nu au realizat mai mult decat omul de pe strada”, iar
,,pana la inceputul secolului al XX-lea” ei au definit ,,economia ca o stiintd a acumulérii bogatiilor sau a
bunurilor” [Jacques Généreux, Economie politica, vol. 1 (Microeconomie), Bucuresti, Edit. All Beck,
2000, p. 16].

5 in conditiile economiei predominante de mirfuri pe langd majoritatea bunurilor —
obiectuale si nonobiectuale — lumea marfurilor se intregeste cu o marfd noud — capacitatea de
munca, forta de muncd a oamenilor” (Aurel Negucioiu, Marfa. Utilitatea si valoarea ei, ..., p.37).

% Aurel Negucioiu, Piata muncii sau piata fortei de munca?, ..., p. 8.

37 Karl Marx, Capitalul, vol. I ..., p. 190.
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. .. .. .. c49558 A
uneltelor si al masinilor asupra materiei, asupra substantei si fortelor naturii™”, In

vreme ce alti autori considera cd ,actiunea trebuie clar distinsd de exercitarea
muncii””.

Intr-adevir, acceptand ci-i munci de pilda si ingrijirea copilului in cresa de
catre educatoare (ori de cdtre altcineva de acolo) sau si Ingrijirea bolnavului in
spital de catre personalul medical, se naste intrebarea: dar cel care isi poarta de
grija, intr-o masurd mai mica sau mai mare, singur? Munceste si el sau numai cand
face asa ceva pentru altcineva? Putem conditiona actiunea umana ca fiind munca in
functie de cine i cum anume se actioneaza ori se beneficiazd de respectiva actiune
umana?

Potrivit unui bine cunoscut cercetator in ale praxeologiei, ,.cel ce da ordine
sau emite interdictii poate sd actioneze fard a cheltui munca. A vorbi sau a nu
vorbi, a zdmbi sau a raméne serios, pot constitui actiuni. A consuma §i a savura nu
sunt mai putin actiuni decét a te abtine de la consumul si savurarea posibile”; insa,
munca ar fi doar ,,intrebuintarea ca mijloc a functiilor si manifestarilor fiziologice
ale vietii umane. Exercitarea potentialitdtilor energiei umane si a proceselor vitale
pe care omul a carui viatd se manifestd prin ele nu le intrebuinteaza pentru
atingerea unor scopuri externe, diferite de simpla desfasurare a acestor procese si
de rolul fiziologic pe care il joacd ele in evolutia biologica a propriei sale economii
vitale, nu este muncd; este doar viatd. Omul munceste utilizdndu-si forta si
priceperea ca mijloace pentru Indepartarea neplacerilor si substituind exploatarea
deliberatd a energiei sale vitale simplei curgeri spontane si lipsite de griji a
facultatilor si tensiunilor sale nervoase. Munca este un mijloc, nu un scop in sine”.
Ca mijloc, munca, se mai spune, il gratifici pe om, de reguld numai indirect,
,anume prin indepirtarea neplicerii pe care o produce atingerea scopului”. In acest
caz, ,,Lucratorul renuntd la agrement si suportd dezutilitatea muncii pentru a se
bucura fie de produs, fie de ceea ce sunt ceilalti oameni dispusi sd ofere in
schimbul produsului. Pentru el, cheltuirea de munca este un mijloc pentru atingerea
anumitor scopuri, un pret plitit si un cost suportat.” in caz contrar, ,vaslasul de
duminica”, lipsit de griji, si ,hoinarul cantdret obtin gratificari directe din
activitatile lor, dar nu si indirecte”, astfel ca ceea ,,ce fac ei nu este munca, nu este
utilizarea functiilor lor fiziologice pentru atingerea unor scopuri diferite de simpla
exersare a acestor functii”®.

Desigur, se poate spune cd orice actiune umand si, implicit, orice activitate
umand este, Intr-un fel, fie munca, fie pldacere (sau satisfactie?), Tnsa ramane de
vazut dacd o asemenea opinie performeaza sau nu limbajul cu care deja operdm,

38 Aurel Negucioiu, Piata muncii sau piata fortei de munca?, ..., p. 4.

¥ Ludwig von Mises, Actiunea umand. Un tratat de teorie economicd, traducere (de Dan
Cristian Comanescu) a celei de-a 4-a editii a lucrarii Human Action (Chicago, Henry Regnery, 1966),
p. 14 (http://www.misesromania.org/carti/au/au00.htm).

% Ibidem, p. 14, 132 si 137.
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printre altele, daca ea justifica sau nu reducerea intregii vieti umane la economie (in
virtutea faptului ci munca este un mijloc rar de productie®) si pldcere de a trdi.

2. A doua etapa sau modalitate de abordare a marfii o consider a fi fost aceea
in care a Inceput sd ia amploare schimbul prin comensurare a ceea ce numim in
mod curent servicii, care au condus la anumite distinctii, precum aceea ,.intre
productia de bunuri tangibile si prestarea de servicii personale”, in virtutea careia
,»lamplarul care facea mese si scaune era considerat productiv”, iar doctorul, ,.ale
carui sfaturi 1l ajutau pe tAmplarul aflat In suferintd, sa-si recapete capacitatea de a
face mese si scaune”, nu purta un asemenea epitet. ,,5¢ facea o diferentiere intre
raportul doctor-tamplar §i raportul tdmplar-croitor. Despre doctor se afirma ca nu
produce nimic el Tnsusi”, ca ,.el isi castigd traiul din ce produc altii”, ca ,.el este
intretinut de tmplari si croitori.”®

Se apreciazd cd ,,Economistii contemporani 1si ridiculizeazd predecesorii
pentru ca au sustinut asemenea distinctii inacceptabile. Dar ei ar face mai bine sa
vada barna din ochii lor. Felul in care analizeaza numerosi scriitori contemporani
diverse probleme, cum ar fi advertisingul si marketingul, este, desigur, o recadere
in lumea erorilor grosolane care ar fi trebuit sa dispara de mult”®,

Daca aruncam peste bord toate distinctiile amintite aici, atunci ne facem un
mare deserviciu, ne lipsim de un mare castig in cunoasterea de pand acum a vietii
umane, acela cd se poate accepta si trebuie acceptatd o distinctie intre bunuri
corporale, obiectuale, ,,palpabile” sau ,tangibile”, care sunt exterioare omului, $i
servicii (precum injectarea unui medicament in corpul uman sau cantatul intr-o sala
de spectacol) care nu au Intotdeauna asemenea rezultate sau efecte, distincte de om.
Daca in cazul cantaretului putem sesiza si vorbi despre un zgomot sau o miscare a
aerului (care-i exterior noud) numita melodie, Tn cazul injectiei facute e pacientul
intepat, iar Tn cazul actorului de pantomima avem spectatorii care-l percep pe
actorul respectiv 1n diferite stari, numite imagini.

In privinta serviciilor, ne confruntim cu o mare problema, cu faptul ca prin
ele foarte multd lume intelege lucruri extrem de diferite, Incepand de la serviciul
religios si pana la un faimos SPP*, daci se poate spune asa, via tiiat lemne sau
frunze la rate, carat saci, plimbat catelul ... ,,vecinei”, spalatul hainelor, pieptanatul
parului s.a.m.d., adica: a) cand efecte utile ale unor bunuri, deci si ale marfurilor,
ca valori de intrebuintare®; b) cand un rezultat al activitatii care uneori se prezinti

81" Fiecare individ dispune numai de o cantitate limitati de energie pe care o poate cheltui, iar
fiecare unitate de muncd nu poate produce decidt un efect limitat. Altminteri munca umana ar fi
disponibild din abundentd; ea n-ar fi limitatd si nu ar fi consideratd un mijloc pentru indepartarea
neplacerilor, care sa fie economisit ca atare.” (Ibidem, p. 131).

82 Ibidem, p. 140-141.

8 Ibidem, p. 141.

% Serviciul de Pazi si Protectie.

65 Ca valoare de intrebuintare, marfa actioneazi ca o cauzi (ursachlich). Graul, de pilda,
actioneazd ca aliment. O masind Inlocuieste munca in anumite proportii. Aceastd actiune a marfii,
datoritd careia respectiva marfad este numai valoare de intrebuintare, obiect de consum, poate fi numita



13 Reflectii asupra conceptelor de piata si de marfa 325

ca ,,produs material determinabil si determinat cantitativ si calitativ”’; ¢) cand un
»produs al activitatii omului destinat sd satisfacd o nevoie umana, dar care nu se
prezintda sub forma unui bun material (transport, lectie, cercetare stiintifica,
activitate casnicd, consultatie medicala sau juridicé)”“; d) cand ,rezultatul

activitatii sociale utile care satisface anumite nevoi personale si sociale fard a se

concretiza intr-un produs material nou”®’; e) cand ,utilitdti nepalpabile care, fie

satisfac direct nevoile personale ale oamenilor — servicii personale de consum —, fie
fac parte din organizarea §i desfdsurarea productiei — servicii de productie, in

calitate de servicii comerciale: transportul, comertul, bancile, comunicatiile,

asigurarile etc.”®; f) cAnd activitati din sfera productiei materiale sau nemateriale a

caror desfdsurare sau prestare coincide ,,cu intrebuintarea, consumarea lor, in timp

. . 56 ~ . .
si spatiu”®; g) cind un produs sau rezultat care ,,nu poate exista separat de executie

si executant”, din care cauza, ,,in majoritatea cazurilor, producerea si consumul lui
coincid”™: h) cand ,,prestatii de munca omeneasca in acele domenii in care nu se

. . 71 . [N
produc bunuri materiale”"’, respectiv acele domenii in care nu se produc ,,produse

cu o existentd obiectuald, separatd de producitor si consumator”’?; i) cAnd ceea ce

intelege fiecare atunci cand spune sau i se spune: ,,merg la serviciu”, ,serviciul
meu este ...””; j) cind orice oferi cuiva ceea ce acesta isi doreste””, k) cind altceva’™,
ce eventual n-am reusit sd cuprind in aceastd enumerare.

serviciul adus de marfa, serviciul pe care il aduce marfa ca valoare de intrebuintare” (Karl Marx,
Contributii la critica economiei politice, ..., p. 25). ,,Fireste, un ciocan de fier se deosebeste de unul de
lemn [...] fns3 amandoui sunt folosite, fiindca aduc acelasi serviciu, datorita formei lor identice” (Mircea
Florian, op. cit., p. 161).

86 ik Potit Larousse ilustré, Paris, 1975, p. 943.

7 M. E. Hlevca, M. Stanculescu, M. Trandafir si G. Nistorescu, Sistemul de indicatori care
caracterizeaza serviciile nemateriale §i metodologia lor de calcul, ,Revista de Statistica”, nr. 3, 1981,
p- L.

8 Constantin Popescu, Cresterea care sardceste, Bucuresti, Edit. Tribuna Economica, 2003, p. 163.

69 [...] trisatura generald a majorititii” serviciilor o constituie ,,faptul ci prestarea lor coincide
cu intrebuintarea, consumarea lor, in timp si spatiu” (I. Marculescu, N. Nichita, Serviciile i
modernizarea economiei romdnesti, Bucuresti, Edit. Stiintifica si Enciclopedica, 1977, p. 45).

0 »[...] serviciul nu poate exista separat de executie si executant; in majoritatea cazurilor,
producerea si consumul lui coincid, serviciul neputand fi stocat In forma in care a fost produs” (Dumitru
Ciucur si llie Gavrila, Munca productiva si muncitorul productiv colectiv, Bucuresti, Edit. Politica, 1983,
p. 72).

I In economia politicd, serviciile reprezinta prestatii de munci omeneasci in acele domenii in
care nu se produc bunuri materiale” (Aurel Iancu, Gh. Mihoc si Barbu Zaharescu, Studiu introductiv, la
Nicholas Georgescu-Roegen, Legea entropiei si procesul economic, Bucuresti, Edit. Politica, 1979, p. 35).

72 Constantin Sarbu, Natura economicd a serviciilor, ,,Viata Economica”, nr. 4, 1973, p. 1.

3 Oricine oferd cuiva un tirg, isi propune si procedeze astfel: Da-mi ceea ce doresc eu, si vei
capata ceea ce doresti tu. Acesta este intelesul oricdrei asemenea oferte; si in felul acesta, obtinem unul
de la altul cea mai mare parte din serviciile de care avem nevoie” (Adam Smith, Avutia natiunilor,
Bucuresti, Edit. Academiei R. P. Roméne, vol. I, 1962, p. 13).

4 Serviciile ,,nu pot fi separate de furnizorii lor, indiferent daca ei sunt oameni sau masini.
Dacid o persoand presteaza serviciul, atunci aceasta este parte integrantd a serviciului. Un exemplu ar
fi un concert de muzica rock. Grupul sau formatia reprezinta serviciul” (Philip Kotler, John Saunders,
Gary Armstrong, Veronica Wong, Principiile marketingului, Bucuresti, Edit. Teora, 1998, p. 700).
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Aceasta multitudine de pareri trddeaza douad tendinte principale de definire a
unui serviciu sau a serviciilor: una ca efect(e) util(e) si alta ca proces(e) de
producere de efect(e) util(e), si asta in cadrul unui joc terminologic cu notiunile de
bun(uri), produs(e) si marfa sau marfuri, joc ce scandalizeaza pe alocuri logica
lucrurilor. De la bunuri si servicii, produse si servicii, marfuri si servicii, la bunuri
intangibile (servicii), servicii produse, servicii-marfa, de toate poti gisi 1n
portofoliul nostru lingvistic, ca Intr-un bazar sau ... la piatd, unde un produs (in loc
de bun si cu atat mai putin in loc de marfa) a devenit ,,orice lucru oferit [...] in
scopul captdrii interesului, al achizitionarii, utilizarii sau consumului si care poate
satisface o nevoie sau o dorintd”, respectiv ,,obiecte fizice (tangibile), servicii,
persoane, locuri, informatii, organizatii sau idei””, iar un serviciu a devenit orice
,obtinem unul de la altul” prin schimb76, adica si bunuri obiectuale, nu numai
~activitdti, avantaje sau satisfac‘gii”77, fard ca lucrurile sa se opreasca aici, caci in
limbaj uzual un produs a devenit chiar si o alunecare de teren’® §i un serviciu ar
putea deveni, 1n virtutea unora dintre afirmatiile intalnite, chiar si ceaiul pe care
mi-l prepar singur sau revenirea cuiva, ca efect util, din oboseala acumulatd dupa
un somn bun. Cu toate acestea, nu putini sunt aceia care cred ca se Inteleg destul de
bine Intre ei! Mai greu este pentru cei care vor sa Inlocuiascd unele notiuni intuitive
cu notiuni definite printr-o discutie bine documentata si patrunzatoare in domeniu.

3. A treia etapa sau modalitate de abordare a marfii o consideram a fi aceea a
unor cercetdri mai recente, care sustin, bundoard, cd ,,bunurile marfare pot fi:
obiecte avand existentd autonomi in raport cu producitorul si cu consumatorul’””;
servicii, care se consumd concomitent cu producerea lor (aici se au In vedere si
informatiile tranzitorii); informatii disponibile, detinute de specialisti Tn memoria
lor sau depozitate pe diferiti suporti materiali”®.

E vorba de etapa recunoasterii de cdtre unii specialisti a unei sfere mai largi a
notiunii de marfd, a cuprinderii in lumea marfurilor si a unor informatii; in opinia
citatd, ca servicii marfare — in cazul asa-ziselor informatii tranzitorii — si ca o
categorie distinctda de bunuri marfare — in cazul asa-ziselor informatii disponibile,
,»detinute de specialisti Tn memoria lor sau depozitate pe diferiti suporti materiali”.

5 Ibidem, p. 653.

76 Asa dupd cum prin intelegere, prin schimb si prin cumpdrare, obtinem unul de la altul cea
mai mare parte din serviciile reciproce de care avem nevoie, tot astfel, din aceeasi inclinare pentru
troc, se naste si diviziunea muncii” (Adam Smith, op. cit., p. 14).

"1 Serviciile sunt activititi, avantaje sau satisfactii oferite spre vinzare; de exemplu: o
tunsoare sau reparatii casnice. Serviciile sunt intangibile [...]” (Philip Kotler s.a., op. cit., p. 654).

. ,,PRODIjS, produse, s.n. 1. Bun material rezultat dintr-un proces de munca [...]. 2. Rezultat
material al unui proces social sau natural, al unui proces fiziologic sau de creatie; rezultat material al
unui complex de fenomene sau de actiuni [...]” (DEX °98 - http://dictionare.edu.ro/
search.php?cuv=produs).

” Aici, in mod voit sau nu, este lasat In afara sferei notiunii de marfd omul care se vinde
pentru forta lui de munca si are si el o existentd autonoma.

8 Nita Dobrota, Economie politicd, ..., p. 79.
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Etapele sau modalitatile a 2-a si a 3-a de abordare a marfii din punct de
vedere notional, includerea de servicii si informatii Tn categoria bunurilor marfare,
alaturi de lucruri/ obiecte utile palpabile/ tangibile, ,,se afld in concordantd cu
mutatiile care s-au petrecut In viata economico-sociald, 1n structura factorilor de
satisfactie si de productie”®'. Din pacate insi aceasti schimbare favorabila de
opticd in cunoasterea stiintifici nu este urmatd indeajuns de o schimbare de
continut a conceptelor pe care ea le implicd: marfa, serviciu si informatie, motiv
care ne indeamna sa ne Inscriem intr-o scurtd dezbatere in acest sens.

Oprindu-ne putin asupra informatiei, constatam ca pe aceasta (informatia) tot
mai multd lume o considerd a fi un bun aparte® si o marfi atunci cind se vinde.
Insa, alaturarea ei la ,,obiecte avand existentd autonoma in raport cu producitorul si
consumatorul lor”, la om ca fortd de muncd si la servicii denota ca se face o
deosebire 1intre informatie si hartia cartii pe care este scris un text, ecranul
monitorului sau televizorului pe care ne apare o imagine, hard-ul, discheta ori CD-
ul pe care este inscriptionat un program informatic s.a.m.d., iar de la aceasta
deosebire si pana a crede cd textul scris, imaginea de pe ecran, cunostintele stocate
in capul cuiva etc. n-ar fi anumite structuri ale corpurilor pe care noi le consideram
informatii nu-i decat un pas mic (pentru ,,orice” om mare!).

Daca cercetim un bun obiectual/ palpabil/ tangibil sau o valoare de
intrebuintare de acest fel (obiectuald/...) constatdm cd el/ea poate fi folosit(d) 1n
diferite feluri. Graul, de pilda, poate fi folosit pentru a obtine fdina si din fdina a
obtine piine; ca furaj pentru pasari; ca materie primd pentru obtinerea de alcool; ca
sdmanta pentru o noud recoltd. Dar totalitatea intrebuintarilor lui posibile, inclusiv
informationald, poate fi cuprinsd in existenta sa ,ca obiect cu proprietati
determinate”™’, unele intrinseci, naturale (culoare, stare de agregare, densitate,
greutate etc.) si altele extrinseci (de schimb, de semnalizare rutierd, de meditatie
artistica sau religioasa etc.).

Prin analogie cu omul flamand, care reduce totul in fata ochilor sai la o
bucatd de paine, bundoard, o colectivitate umand reduce adeseori, sub presiunea
ansamblului nevoilor fizice sau fiziologice (ca nevoi primare-fundamentale),

81 ,,De aceea, considerdm mai corect ca bunurile economice s includa in componenta lor atat
bunurile obiectuale, cét si pe cele neobiectuale concretizate In servicii utile care satisfac diferite
trebuinte umane, precum si in informatii disponibile indiferent dacd acestea sunt integrate,
personificate in fiinta umana (pregatire, experientd etc.) sau sunt depozitate pe suporti materiali
(hartie, filme, benzi si discuri magnetice, circuite electronice si altele)” (Aurel Negucioiu, Activitatea
economicd. Munca si productia — mobiluri §i rezultate, ..., p. 39-40).

82 Dacd avem in vedere functiile principale pe care trebuie si le indeplineascd rezultatele
activitatii umane, atunci acestea ar putea fi Tmpartite In activitati producatoare de bunuri materiale,
de servicii, de bunuri informationale, culturale, educationale, sociale, spirituale, ecologice, cosmice
etc.” (Constantin Popescu, op. cit., p. 161).

8 Aceeasi valoare de intrebuintare poate fi folositd in diferite feluri. Dar totalitatea Intrebuintirilor
ei posibile este cuprinsd 1n existenta ei ca obiect cu proprietdti determinate” (Karl Marx, Contributii la
critica economiei politice, ed. cit., p. 15).
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intrebuintarea unui bun la unul sau mai multe feluri de folosire senzoriala a
acestuia. Doar putini oameni i rareori se afla Tn dezbinare cu acest sim¢ comun.
insa dintotdeauna oamenii au folosit ori s-au folosit de bunuri si mintal,
informational sau spiritual®. Ca atare, in multitudinea de feluri in care pot fi
folosite bunurile putem distinge o folosire senzoriala si o folosire mintala sau
informationala.

In folosirea/ intrebuintarea/ utilizarea mintald a unui corp sau obiect noi
vedem semnificatia pe care i-o dam norului (ca va ploua), mimicii sefului (ca-i
furios pe subalternul lui si-i poate confisca o parte din libertatea ce o mai are sub
autoritatea lui), textului realizat cu cerneala pe hartia din carte, punctelor si liniilor
iluminate 1n diferite culori pe ecran sau compozitiei de vopsele de pe un carton sau
panza numit(d) tablou de arta, iar lucrurile nu se opresc aici. Dar, prin volum,
culoare, densitate, stare de agregare, miscare, temperatura etc. orice corp sau obiect
poate avea o semnificatie pentru om, animale si plante, chiar putdnd spune ca
respectivul corp sau obiect este bun, are valoare de intrebuintare, prin diferite laturi
ale lui, inclusiv cea informationald. Ca aparitie sau fenomen extern mintii umane,
despre care unii autori spun ca ,,nu stim ce este”® , un obiect informational este, la
fel ca o paine sau un costum de haine, doar o combinare adecvata de elemente
date®, combinare infiptuiti de naturd (bundoard, in cazul unui nor ce apare
amenintator deasupra capetelor noastre) sau/si de om (de pilda, in cazul prepararii
unei gustari deosebit de hranitoare, dar si de imbietoare, prin aspect si aroma, chiar
si pentru individul uman de curind ,,mancat”).

In virtutea modului mintal in care folosim sau ne folosim de un corp spunem
ca acel obiect este un bun informational, expresie analoagad expresiei de bun
alimentar, sa zicem. Intr-un caz, expresia ne spune ca un obiect este folosit ca
informatie, iar in celdlalt caz cd un alt bun sau acelasi bun este folosit ca aliment.
De aceea, eu cred ca problema bunurilor informationale-marfa sau -mdrfuri poate
fi subsumata notiunii de bun, deocamdatd obiectual/ palpabil/ tangibil (inclusiv
omul ca fortd de munca)-marfa, in sfera careia putem sa facem fel si fel de
clasificari, ramanand in discutie doar problema serviciilor-marfa, problema in jurul

8 «[...] cea mai mare parte (a lucrurilor) au valoare pentru ci satisfac trebuintele spiritului»”
[Nicholas Barbon, A Discourse on Coining the New Money Lighter (apud Karl Marx, Capitalul, vol.1 ...,
p- 49)].

85 ,.Bineinteles, noi nu stim ce este mintea, exact aga cum nu §tim nici ce sunt migcarea, viata
sau electricitatea. Mintea este pur si simplu cuvantul care desemneaza factorul necunoscut ce le-a
permis oamenilor sa realizeze tot ce au realizat vreodata: teoriile si versurile, catedralele si simfoniile,
maginile si avioanele.” (Ludwig von Mises, Actiunea umand ..., p. 143).

86 ,~Productia nu este un act de creatie; ea nu creeazd ceva ce nu exista nainte. Este o
transformare a unor elemente date, prin rearanjare si combinare. Producdtorul nu este un creator.
Omul nu este creator decét in sfera gandirii si in domeniul imaginatiei. in lumea fenomenelor externe
el nu este decat un agent generator de transformari. Tot ce poate face el este s combine mijloacele
disponibile, astfel incat, conform legilor naturii, rezultatul urmarit sa apard in mod necesar” (Ibidem,
p. 141).
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cdreia destui ,,indragostiti” de ea se invart precum se invart curtezanii in jurul unei
... anumite Marii®’.

In privinta conceptului de servicii, am aritat ci existi numeroase formuliri
de continut si sferd. Potrivit uneia dintre aceste formuldri, avindu-l ca autor pe
Adam Smith, 1n sfera serviciilor ar intra tot ceea ce ,,obtinem unul de la altul” prin
schimb 1n virtutea diviziunii (sociale) a muncii, adica si o prdjiturd, un ceas sau un
vagon de lemne, bunaoara.

Azi, un asemenea punct de vedere vine 1n contradictie cu opinia larg
raspandita, constituitd deja intr-un redutabil sim¢ comun, ca ceea ce dobandim ca
suc, tigdri, guma de mestecat si alte asemenea bunuri obiectuale exterioare omului
nu sunt servicii, ci produse. In acelasi context, dupa foarte multd lume, painea,
hainele, pantofii, suruburile, pixurile si atitea alte lucruri de acest fel pe care le
procurdm de la pravalie sau din altd parte sunt bunuri sau marfuri, ceea ce induce o
sinonimie intre produs, bun si marfa, dar si o negare a calitétii de produs sau de
bun a unui serviciu in general, de marfa a serviciului care face obiect al unei relatii
de schimb (prin comensurare) in special. In schimb, dupi alti autori, cirora ma
raliez si eu, serviciile sunt bunuri (de vreme ce si virtutea® sau un drept de
crean‘,cz?l89 se considera a fi un bun), dar o categorie aparte de bunuri, iar serviciile
care se vand si cumpara sunt o astfel de categorie, aparte, de marfuri.

Potrivit unui alt punct de vedere, un serviciu este o folosire/ intrebuintare/
utilizare a unuia sau a mai multor bunuri obiectuale/ palpabile/ tangibile de catre
cineva in beneficiul altcuiva, de unde §i expresia fa-mi un serviciu, precum tunde-
ma sau du-md pdna undeva, dar si ca ,.furnizorii” de servicii, indiferent daca acestia
,sunt oameni sau masini” sunt parte integranti a serviciilor si totodata produse®.

Procesul de folosire/ intrebuintare/ utilizare a unor bunuri obiectuale/
palpabile/ tangibile de catre cineva in beneficiul sau favoarea altcuiva are ca efect
sau rezultat, dupd caz, podoaba capilara a unei femei ... ,,aranjata”, autoturismul
reparat de mecanicul din coltul strazii, pasagerul ajuns acasi cu taxiul’', bolnavul
vindecat de medic, studentul instruit de corpul didactic al facultatii, spectatorul

87 Transpunerea formei de pe planul ei original, corporal sau spatial, pe planul strin ei al constiintei
nu este sprijinitd de o legitimatie convingdtoare, ci este si ramane o transpunere figuratd, metaforica,
inconstientd insd de caracterul ei” (Mircea Florian, op. cit., p. 163).

8 Ganditorul care a reusit sa-1 trezeascd pe marele filosof Immanuel Kant din ,,somnul
dogmatic” cu care acesta din urma era imbrobodit in privinta unor concepte, pana la intalnirea cu
opera lui, spunea ca ,,virtutea, intre toate lucrurile”, era, pe vremea sa (1711-1776), ,,socotita drept
bunul cel mai de pret” (David Hume, op. cit., p. 89).

8 A se vedea, de pilda, Curtea Constitutionald a Roméaniei, Decizia (nr. 70 din 27 februarie 2001)
referitoare la exceptia de neconstitutionalitate a dispozitiilor art. 19 alin. 3 teza finald din Legea nr.
85/1992 privind vénzarile de locuinge si spatii cu altd destinatie construite din fondurile statului si din
fondurile unitdtilor economice sau bugetare de stat, republicatd, ,M.Of. al Roméaniei”, Partea I, nr. 236
din 10 mai 2001.

% A se vedea, de pilda Philip Kotler s.a., op. cit., p. 653 si 700.

91 Rezultatul, indiferent daci se transportd oameni sau marfuri, este o deplasare a acestora in
spatiu, de pilda firele se afld acum In India si nu in Anglia, unde au fost produse” [Karl Marx,
Capitalul, vol. Il (Procesul de circulatie a capitalului), in Marx-Engels, Opere, vol. 24, Bucuresti, Edit.
Politica, 1967, p. 61].
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satisfacut sau nemultumit de muzica ascultata, costumul de gala facut de croitor din
stofa clientului, camera zugravitd de vecin s.a.m.d. Asemenea efecte sau rezultate
sunt usor de perceput si de teoretizat, motiv pentru care unii ganditori le numesc pe
acestea servicii’, in vreme ce alti oameni, ajutati de alti specialisti, numesc servicii
procesele de obtinere a unor astfel de efecte, ceea ce impieteaza buna intelegere
atat a notiunii de bun si de produs, cat si a serviciilor ca marfuri si a marfii ca si
concept de baza al pietei — forma a unui anumit tip de societate, cea de cooperare
prin schimb.

Cu servicii Intr-un sens (ca efecte, utile, cum se spune, de reguld), cu servicii
n alt sens (ca activitati sau procese ba de munca, ba de productie), cert este cad am
ajuns sd avem o piata a serviciilor in continua expansiune, motiv pentru care multa
lume lasd sd se inteleaga cd si serviciile care se schimba prin comensurare ar fi
marfuri, iar uneori unii spun raspicat acest lucru, dar fard a demonstra 1n care din
aceste doud sensuri sunt serviciile marfuri, In cel de efect(e) [util(e)] pentru
cumparator(i) sau in cel de proces(e) infaptuit(e) de vanzator(i)?

Lipsa unei demonstratii pertinente n acest sens poate fi pusd pe seama a
numeroase nepotriviri Intre sensurile atribuite serviciilor si a interpretarilor diferite
care continud sa circule 1n privinta conceptului de madarfa: a) cand ,,un obiect
exterior, un lucru care prin proprietatile sale satisface anumite trebuinte” pentru
altii — la care el ajunge ,,prin intermediul schimbului”®*; b) cand ,,produs al muncii
omenesti care satisface o necesitate sociald si este destinat schimbului prin
intermediul vAnzarii-cumpararii”®*; ¢) cAnd un bun obiectual sau neobiectual si
capacitatea/forta de munca a omului care se schimba prin intermediul vanzarii-
cumpdrarii; d) cand (si) altceva.

Intr-adevir, citd vreme rimanem la asemenea interpretiri ale marfii, putem
constata ca pe piata serviciilor nu se vinde si nici nu se cumpara ca efecte vreun
cap tuns, un bolnav Insadndtosit, un costum facut din stofa clientului sau un alt
asemenea efect ori rezultat, iar simpla afirmare ca si serviciile care se
tranzactioneaza sunt marfuri nu inseamna o redefinire a conceptului de marfa, ci
doar o acceptare a aga ceva.

Marfa este un bun despre care se sustine ci se afld de partea vanzatorului”,
iar asta chiar ,,inainte de a fi vanduta si cumpératé”%, lucru evident doar Tn anumite

2 ,Un serviciu nu este decat efectul util al unei valori de intrebuintare, fie a marfii, fie a
muncii” (Karl Marx, Capitalul, vol. 1 ..., p. 205). ,Serviciile reprezintd efecte ale muncii vii si
materializate destinate satisfacerii diferitelor nevoi ale societatii in ansamblu, ale productiei materiale
sau ale indivizilor”. Ca ,rezultate ale muncii omenesti”, ele satisfac, ca si bunurile obtinute in
productia materiala, ,.,anumite nevoi de ordin productiv, social sau personal, ambele fiind valori de
intrebuintare” (Coralia Angelescu, Dorin Jula si Iuliana Cetind, Dezvoltarea serviciilor pentru
populatie si timpul liber, Bucuresti, Edit. Politicd, 1989, p. 14 si 18).

%3 Karl Marx, Capitalul, vol. I ..., p. 49 si 55.

O s Dictionar de economie politicd, ..., p. 445.

% Marfa se afli intotdeauna de partea vanzitorului, iar banii de partea cumpiritorului, ca
mijloc de cumparare” (Karl Marx, Capitalul, vol. I ..., p. 129).

% Aurel Negucioiu, Piata muncii sau piata fortei de munca?, ..., p. 11.
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cazuri, a unor bunuri obiectuale (precum haina, griul si chiar individul care se
tranzactioneaza ca fortd de munca), bunuri care sunt efecte utile pentru cei care le
produc si vor avea, dacad vor avea, efect(e) util(e), dupa cumpdrarea lor, in mainile
cumparatorilor, unde ele vor Inceta de a mai fi marfuri, daca nu vor fi (re)introduse
in procesul social (de schimb) din care au venit. Concomitent, despre munca se
sustine ca ,,nu are [...] Tnainte de si nici in momentul tranzactionarii, Tn momentul
in care se desfasoard actul de vénzare si cumparare [...] o existentd de sine
statatoare si independenta ca obiect al proprietatii furnizorului (vanzatorului)™’.

Ideea de marfa a unui bun care existd ,,inainte de a fi vandut si cumparat”
este o imagine partiala a realitatii pe care ne-o reprezentdm ca piafd, o imagine care
persistd din vremea cand avutia unei societati aparea ca o ,,uriasad ingramadire de
marfuri” §i fiecare marfa ca ,,un lucru exterior”, ce ,,nu poate merge singur la
piatd”, dar poate fi luat de om si dus acolo, la nevoie cu forta™. In prezent, ca si
mai demult, se tranzactioneazd cantitdti Insemnate din diverse bunuri obiectuale
viitoare (cereale si fructe care se vor face, paduri care vor creste, miei, vitei si alte
animale care se vor naste etc.), care-s marfuri la fel ca hainele sau alimentele aflate
in pravalii.

Cat priveste munca (vie), aceasta nu existd Tnainte de tranzactionare decat ca
obiect de Intelegere orald sau/si scrisa, de obiect al unui contract juridic intre parti,
iar in acest context se vorbeste despre servicii ca de bunuri neobiectuale” sau de
Hutilitati nepalpabile”loo, dar si de servicii-marfa, care, neexistind inainte de a fi
vandute si cumpérateml, nu se Incadreaza in asertiunea cd marfa ,,trebuie sa existe
nainte” de a fi tranzactionata.

Inexistenta faptica a serviciilor-marfa inainte de vanzarea si cumpdrarea lor
ne Tndeamnd sd cautdm serviciile-marfa Tn alt moment si loc de existenta a lor,
pornind de la unele exemple concrete si nu de la afirmatii vagi care ulterior iti
permit sa intelegi si altceva decit s-a vrut a spune in/prin ele, amagindu-te eventual
cu expresia cd ,,exceptia confirmd regula”, de parca o afirmatie cu caracter de
generalitate ar necesita niste exceptii pentru a fi dovedita.

Daca ne gandim de pilda la persoana care 1ti face o injectie dupa care te faci
bine in vreme de 2 (doud) sau mai multe zile, saptdmani etc., atunci seviciul
medical, In optica acelora care accepta ca un serviciu este un efect util a ceva, nu-i
facutul injectiei, ci Tnsdnatosirea (sau mai stii?) mea ulterioara Tmpunsaturii care mi
s-a facut Tnainte vreme. Un asemenea eveniment ulterior este si nelinistea pe care o

7 Ibidem.

% Mirfurile nu pot merge singure la piatd si nu se pot schimba singure [...] Marfurile sunt
lucruri; ele sunt deci neputincioase in fata omului. Daca nu i se supun, el poate sa recurga la forta, cu
alte cuvinte poate s le ia” (Karl Marx, Capitalul, vol. I ..., p. 99).

% Aurel Negucioiu, Activitatea economicd. Munca i productia — mobiluri si rezultate, ..., p. 39.

100 Constantin Popescu, Cresterea care saraceste, ..., p. 163.

191 Bunurile fizice sunt produse, stocate, apoi vandute i mai tirziu consumate. Spre deosebire
de acestea, serviciile sunt mai intdi vandute, apoi produse si consumate in acelasi timp si loc” (Philip
Kotler, John Saunders, Gary Armstrong, Veronica Wong, op. cit., p. 700).
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manifestd unele persoane (in special copii si batrani) dupa anumite emisiuni tv. in
alte cazuri, efectul unei emisiuni tv sau radiofonice — somnul celui care se asaza
intr-un loc comod in fata aparatului care-i aduce in fata ochilor programul urmarit
— poate fi imediat.

Indiferent de momentul in care apar si de durata manifestarii lor, efecte
precum sanatatea dobédnditd in urma unui tratament medical, somnul provocat de
oratoria cuiva Intr-un difuzor sau intr-o sald de sedinte, peretii unei case aflate in
constructie sau zugraveala unei locuinte le vedem a se afla, metaforic vorbind, in
mdna sau ograda cumpdratorului, nu de partea vanzatorului, ceea ce ne permite a
spune ca, in asemenea cazuri, de partea unui vanzator se afld doar productia
efectului util respectiv, deci nu consecinta sau efectul util al respectivei productii.

Deosebit de relevantd gisim a fi in acest sens prestatia unui artist, caz in care
nu stim pe cineva a se indoi ca ne aflam in fata unui serviciu. Un efect sau rezultat
al acestei prestatii este imaginea pe care si-o face spectatorul despre ceea ce vede in
fata ochilor sau aude la radio ori la televizor. Dacd serviciul este acest efect, fie el
doar unul util, deci nu prestatia artisticd propriu-zisd, iar unii autori considera un
asemenea efect a fi totodata produs, atunci acest produs nu apartine artistului sau
altui vanzator al spectacolului, ci spectatorului, asa cum ,,imaginea cuiva in opinia
celorlalti nu este decat partial bunul sau. Aceasta e, in realitate, produsul si
proprietatea celorlalti. Dovada sunt opiniile proaste despre cineva. Ele nu pot fi
produsul celui in cauzd, cum nu sunt nici opiniile bune, decit daca sunt propriile
sale opinii despre sine.”'" Or, pentru a putea vorbi de un serviciu ca produs-marfa
trebuie ca produsul respectiv sa fie al celui care executd actul de producere a lui,
ceea ce nu exista Tn exemplul dat, dar nici Tn multe alte cazuri.

Un caz limita pe care l-am putea aduce aici In favoarea ideii de serviciu ca
proces de intrebuintare a unor bunuri avand un efect util sau altul ar fi si ceea ce
face cineva in baza simplului consimtdmant dat de catre altcineva. Un astfel de
serviciu special, care adeseori se exemplifica, este deplasarea in spatiu a oamenilor
si a altor lucruri, iar o asemenea deplasare este si traversarea strdzii de catre ,,mine”
in urma unei dispozitii imperative sau permisiuni primite in acest sens de la ceva
(un semafor) sau cineva (agentul de circulatie), eveniment de care legdm
urmatoarea intrebare: ce anume este aici serviciu, trecerea strazii de catre ,,mine”
sau dispozitia ori incuviintarea data copilului de catre parinte, pietonului de catre
agentul de circulatie etc.? Ne vine greu a crede cd deplasarea in spatiu a cuiva prin
traversarea strazii de cétre el, deplasare la semnalul de culoare verde al semaforului
sau la indicatiile agentului de circulatie este serviciul-produs al semaforului sau al

192° Cu toate acestea ele intrd atat in patrimoniul siu ca mijloace de actiune, cét si in cel al

altora. Astfel, oricine se poate folosi de celebritatea sa pentru a dobandi un bun foarte dorit, de pilda
un om politic, o functie ITnsemnata in stat, un pictor, o comandd importanta, iar un actor de cinema, un
rol mare intr-un film, tot asa cum se poate uza de faima rea a cuiva pentru a-1 impiedeca sa obtina
ceea ce vrea.” (Gheorghe Novac, Teoria praxemului: O introducere in analiza praxionomicd, Edit.
Universitatii ,,Transilvania”, Bragov, 2005, p. 591).
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muncii agentului de circulatie, iar mersul ,,meu” pe jos sau cu magina personala ar
fi propriul ,,meu” serviciu. Ca efecte, rezultate sau produse, mai mult sau mai putin
utile, ale unor acte de executare a lor avem doar in cazul unor servicii, de unde si o
categorisire a acestora intr-o vreme, 1n literatura de specialitate de la noi, in
prestari de servicii industriale (cele ,,concretizate in bunuri materiale”) si prestari
de servicii pure (cele constand in ,.transporturi de calatori, spectacole, activitati ale
unitatilor de frizerie-coafura etc.”)'®.

Productia anumitor efecte utile, precum haina confectionatd din materialul
clientului sau hrana preparatd intr-o unitate turistica, infirma asertiunea ca toate
activitatile considerate a fi servicii nu produc bunuri (materiale)'”, dar si asertiunea
ca toate serviciile sunt produse care se consuma in timpul obtinerii lor sau ca ele
sunt rezultate care nu pot fi separate de executie si de executant'®. Dimpotriva,
viata demonstreaza ca multe dintre efectele utile considerate a fi servicii sunt totusi
bunuri obiectuale exterioare omuluiloﬁ, iar celelalte servicii, despre care se crede ca
nu se separd ,,de furnizorii lor”, conduc de regula la efecte mai mult sau mai putin
utile in persoana celui care asistd la ,,un concert de muzica rock”, audiaza un curs
universitar, ascultd un buletin de stiri sau isi reface sanatatea urmand sfatul unui
vraci sau medic.

Presupunerea aceasta, ca in afard de productia de efecte utile ce se separd de
autorii ei/lor exista si o productie ce ,,este inseparabild de actul producerii, cum se
intdmpla in cazul artistilor, al oratorilor, actorilor, profesorilor, medicilor, preotilor
etc.”'” nu ne scuteste de urmatoarea intrebare: ce se vinde, si implicit, ce este
marfd in cazul serviciilor care nu se separd ,,de furnizorii lor” sau ,,de actul
producerii” lor? Nu cumva tocmai munca vie, ca valoare de Intrebuintare a omului-
forta de munci'® si totodatd ca energie musculari si nervoasa privit in sine, nu
materializata Tn ea (lucru imposibil), asa cum se intdmpla in cazul unei haine,
bundoara?

193 PRESTARI DE SERVICII, activitate economic, constand in operatiuni de confectionare,

reparare, intretinere etc. a unor bunuri materiale, precum si in efectuarea unor servicii pure
(transporturi de calatori, spectacole, activitati ale unitatilor de frizerie-coafura etc.), in scopul
satisfacerii unor nevoi de consum productiv si neproductiv. P. de s. concretizate in bunuri materiale se
numesc industriale.” (*** Dictionar de economie politicd, ..., p. 572).

104 A e (re)vedea, de pilda: *** Petit Larousse illustré, ..., p. 943; Aurel lancu s.a., op. cit., p. 35.

195 A se (re)vedea, de pilda, Philip Kotler s.a., op. cit., p. 700.

196 Un serviciu, ca forma distinctd a rezultatelor activitatii din sfera productiei, este un produs
material determinabil si determinat cantitativ si calitativ, cu un confinut specific, organic integrat obiectului
sau subiectului servit” (Ion Traistaru, Reproductia sociald in conditiile revolutiei tehnico-stiintifice,
Bucuresti, Edit. Politica, 1973, p. 70).

107 Karl Marx, Capitalul, vol. IV (Teorii asupra plusvalorii), partea I-a, in Marx-Engels,
Opere, vol. 26, partea I-a, Bucuresti, Edit. Politica, 1980, p. 399.

198 [...] munca trecutd care e cuprinsi in forta de munci si munca vie pe care ea poate s-0
efectueze, cheltuielile zilnice pentru Intretinerea ei si cheltuirea ei zilnicd, sunt doud marimi cu totul
diferite. Prima determind valoarea ei de schimb, cealalta constituie valoarea ei de intrebuintare” [Karl
Marx, Capitalul, vol. I ..., p. 206).
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Asertiunea de inseparabilitate ,,de furnizorii lor” sau ,,de actul producerii” lor
a tuturor serviciilor, dupd unii autori, doar a anumitor servicii, dupd alti autori,
ofera posibilitatea de a considera marfa fie ,furnizorul” sau artistul, oratorul,
actorul etc., fie ,,actul producerii” de catre unul sau altul (a ce anume?). Cum un
dascal sau medic liber profesionist (fiecare) nu-i marfa, precum este un salariat,
pentru ca nu-si vinde forta de munca, ramane in discutie doar consultatia, care, ca
serviciu-marfa, este munca vie, atit concreta cit si abstracta. Dealtfel, din ,,varful
penitei” unuia dintre autorii de seamd in problema reliefata de noi aici aflam ca,
facand abstractie de forma marfd, ,,Munca si produsele intra Tn angrenajul social ca
servicii si ca prestatii in natura”'””, amintindu-ne intrucitva de ceea ce s-a aratat ca
afirma Adam Smith, ca, prin schimb, noi ,,obtinem unul de la altul cea mai mare
parte din serviciile de care avem nevoie”.

in fundalul schitat pana acum in privinta conceptului de serviciu/servicii si de
marfda/marfuri, cu luarea 1n considerare, Tn acest din urma caz, si a serviciilor este
implicat, Intr-o anumita, si raportul cauza-efect.

Din punctul de vedere al relatiei cauzale, intdlnim spunandu-se ca o haina, de
pilda, este un efect/rezultat util, indiferent dacd se obtine din stofa croitorului sau
din stofa clientului. Ca serviciu insa se considera a fi ba costumul confectionat din
stofa clientului — ca forma distinctd a rezultatului activitatii croitorului care I-a
produs, ba doar prestatia de munca a acestui croitor. Intr-un caz se lasd pe dinafara
costumul confectionat din stofa croitorului, iar in alt caz se lasa pe dinafard cauza
acestui produs — productia sa, ceea ce denota ca un serviciu nu-i orice efect util ,,al
unei valori de intrebuintare”, decat intr-o viziune populard. Din punct de vedere
stiintific, notiunea de serviciu a fost si rimane deocamdata menita a desemna doar
ceea ce trece de la un individ uman la altul Tn general, ca marfa in special, sub
forma de consumuri/ folosiri/ intrebuintari/ utilizdri de obiecte utile, de bunuri, de
valori de intrebuintare, si nu de asemenea lucruri exterioare, ca atare. Fara aceastd
premisa In organizarea limbajului cu care operdm, serviciile inceteazd de a mai fi
notiunea care se vrea a desemna ceea ce a reliefat discutia schitatd de noi pana
acum, adica ba anumite efecte utile, ba anumite activitati sau prestatii de munca.
Nu credem ca avem nevoie de o notiune de servicii care sd desemneze fie orice
efect util, inclusiv propria ,,mea” deplasare in spatiu sau hrana preparata de ,,mine”,
fie orice actiune a ,,mea” desfasurata in acest sens, adicd si mersul pe jos sau in alt
mod, géatitul fripturii cu care ,,lmi” astimpar foamea ori confectionatul gardului
care ,,imi” delimiteaza proprietatea.

O posibila interpretare a unui serviciu ca efect si obiect al relatiilor de schimb
prin comensurare, ca obiect al pietei, ca marfa, ar fi si aceea ca ceea ce se vinde in
cazul unui cap tuns, de pilda, nu este Intregul cap, ci numai modificarea unei
proprietati a lui, asa cum In cazul transgortului, bundoard, se spune cd ceea ce se
vinde ,,este insasi deplasarea in spatiu”™' ", faptul ci eu nu mai sunt unde am fost, ci
n altd parte.

199 Karl Marx, Capitalul, vol. 1 ..., p. 92.
10" Ceea ce vinde industria transporturilor este insisi deplasarea in spatiu” (Karl Marx,
Capitalul, vol. 11 ..., p. 61).
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Pentru moment insa, apreciem cd un asemenea rationament este o varianta a
ideii ca se poate vinde utilitatea a ceva farad acel ceva, tunsoarea si nu capul tuns,
deplasarea n spatiu si nu péinea sau persoana transportatd, curdtirea hainei si nu
haina curatd s.a.m.d. Cronologic insd, Tnainte de asa ceva avem procesul de
infrumusetare, de deplasare, de curatire etc., iar, cum am mai spus, cei mai multi
considera un asemenea serviciu obiect de schimb prin comensurare, nu efectul lui,
care s-ar putea sa nici nu fie uneori util, asa cum obisnuim sd spunem. O
interventie chirurgicald s-ar putea sa-ti facd mai mult rau decit bine, iar dintr-o
prelegere universitara s-ar putea sd nu intelegi mai nimic si atunci platesti doar
folosirea de bunuri (profesor, sala de curs, calculator etc.) pentru tine, nu vreun
efect util sau pe masura utilitatii aceloragi procese sau servicii pentru alti beneficiari.

Cei care accepta cd serviciile sunt folosiri/ intrebuintari/ utilizari de bunuri au
in vedere ,,ceva” mai mult decat prestatii de munca. Pe langd asemenea prestatii
sau Intrebuintari de fortd de muncd, poate fi vorba si de reguld este vorba si de
utilizari de atétea alte bunuri (foarfeca la tuns, benzina la deplasarea 1n spatiu, furnituri la
costum, energie electrica la iluminatul salii de consultatie a pacientului tratat
medical sau a sdlii de curs a celor care se instruiesc Intr-o ,.fabrica” de Invatatura etc.).

De aici, coafura celui care vine de la un salon de moda, pasagerul sosit cu
avionul la Bucuresti sau costumul confectionat din stofa clientului ne apar ca efecte
utile ale unui proces de obtinere a lor, de care unele se separa, pana la urma, asa
cum se separd, bunadoara, pdinea de activitatea brutarului, indiferent daca aceasta
(péinea) e facutd din faina clientului sau din faina brutarului. Ca obiect al relatiilor
de schimb prin comensurare, Tntr-un caz ne apare painea facuta din fiina brutarului,
iar in cazul painii facute din faina clientului ne apare altceva decat painea, si anume
folosirea de bunuri de catre brutar, altele decét fdina adusa de client. Spunem
folosirea de bunuri de catre brutar, nu activitatea brutarului, pentru a nu lasa sa se
creada ca e vorba doar de munca brutarului. Pe 14ngd aceasta, pe langa folosirea
brutarului ca fortda de muncd (care-i tot un bun, brutarul), schimbul include si
folosirea de cétre brutar a cladirii, cuptorului, apei, energiei electrice si/sau termice
etc. ca bunuri care nu-s ale clientului. Cand se vinde pdine, se vinde un bun
corporal sau tangibil, marfd de un anumit fel, corporala sau tangibila; cand se vinde
facutul painii se vinde un proces'", indiferent daci efectele utile ale acestui proces
se separd sau nu de el; atunci se vinde un serviciu, ca bun necorporal sau

intagibil''?, ca marfa de un alt fel, ca marfa necorporala sau intangibila'".

" Pentru mai multe detalii, a se vedea Vasile Marian, Elemente de teorie a valorilor
economice in societatea noastrd, Cluj-Napoca, Edit. Dacia, 2004, p. 57-69; Idem, Preturi i tarife,
editia a 2-a, Cluj-Napoca, Edit. Argonaut, 2003, p. 17-36.

112 Bunurile sunt lucruri palpabile sau utilititi nepalpabile care, fie satisfac trebuintele de bazi ale
activitatii umane, fie fac viata oamenilor mai frumoasa [...] Serviciile sunt utilitdti nepalpabile [...]”
(Constantin Popescu, op. cit., p. 163).

13 Prin conditia de platd, vanzitorul se asigurd ci va primi contravaloarea mirfurilor livrate
(tangibile sau intangibile, respectiv bunuri materiale sau servicii), iar cumpdratorul se asigura ca
primeste marfurile” (Ion Sandulescu, Reguli si practici in comertul international, Bucuresti, Edit. All Beck,
1998, p. 94).



336 Vasile Marian 24

Admiterea ideii de marfd a unui serviciu, ca actiune sau proces de producere
de catre vanzator a unui efect mai mult sau mai putin util pentru cumparétor, este
suspectata de nepotrivire cu teoria potrivit careia marfa este obiect (precum ,,fierul,
griul, diamantul etc.”), valoare de Intrebuintare si valoare, iar ca valoare marfa este
muncé“4; munca creeazd marfd, dar nu este marfa. ,,Categoric NU.”'"® Cei care
cunosc teoria marxistd in acest sens stiu cd la Marx ,Munca este substanta si
masura imanentd a valorilor”, cd munca ,,insdsi nu are [...] valoare”, iar ca si
creatoare de avutie incd Thomas Hodgskin (1787-1869) a spus ca ea (munca) ,,«nu
este marfa»”''®, Ca atare, ,,[...] daca munca ar fi marfa, ea ar trebui sa aiba valoare,
iar valoarea ei ar fi egald cu valoarea creatd de munca anterioard prestata pentru
producerea ei ca marfa, deci tot ea. Ca urmare, in procesul de vanzare-cumparare ar
avea loc un schimb de munca trecutd incorporatd in munca ce se schimba cu o
cantitate de muncd vie intrupati din nou in munci. In acest fel se va intra intr-un
cerc vicios 1n care valoarea muncii se mdsoara cu munca insasi! ? Valoarea muncii
este egald cu valoarea muncii! ?°'"

Pentru a nu ajunge la asemenea contradictii, care sa infirme ideea de marfa a
unor servicii, destui autori spun ca serviciile sunt produse, dintre care unele capata
o existentd fapticd, dacd nu Tnainte de a se tranzactiona, atunci unele dupa
producerea lor, iar altele Tn timp ce se ,,consuma” sau se ,,consuma” concomitent
cu producerea lor. In acest fel, se prefer a se relativiza notiunea de produs decét a
se accepta cd un serviciu poate fi §i munca vie si ca pe seama acestuia (serviciului)/
acesteia (muncii vii) marfad teoria valorii-munca poate fi dezvoltata, nu ldsata la
nivelul ei de elaborare de odinioara. Logic vorbind, daca valoarea marfii e munca,
atunci acest lucru este valabil in cazul oricdrei forme de existentd a marfii —
obiectuald sau neobiectuald, deci si ca munca vie, nu numai ca obiect cu existentd
spatiald, fiind o altd chestiune cd cel mai de seama reprezentant al teoriei valorii-
muncd s-a oprit la ,,valoarea unei marfi” ca ,,Forma obiectuala a muncii sociale
cheltuite la producerea ei.”''®

3. CONCLUZII

Cele aratate mai sus se constituie Intr-o dovadd a existentei unei mari
diversitati de pareri exprimate in literatura de specialitate mai veche si mai noua, de
la noi si din alte parti ale lumii, cu privire la conceptul de piata si mai ales la cel de
marfa, pareri de care multi autori s-au legat si/sau se leagad atat de puternic si de

14 ,,Valoarea este munca” [Karl Marx, Capitalul, vol. 111, partea a II-a (Procesul de ansamblu
al productiei capitaliste), in Marx-Engels, Opere, vol. 25, partea a II-a, Bucuresti, Edit. Politica, 1973, p. 353].

15 Aurel Negucioiu, Piata muncii sau piata fortei de munca?, ..., p. 11.

16 Karl Marx, Capitalul, vol. 1 ..., p. 543.

"7 Aurel Negucioiu, Piata muncii sau piata fortei de munca?, ..., p. 11.

118 Karl Marx, Capitalul, vol. 1 ..., p. 541.
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diferit incat suntem nevoiti a ne intreba: ce-i de ficut? Ramanem la marfd doar ca
element de avutie materiala (de produse obiectuale/ palpabile/ tangibile distincte de
om) sau si de bogdtie materiald (de avutie materiald si lucruri distincte de om a
cdror utilitate pentru el nu este mijlocitd de muncd)? Extindem sfera lumii
marfurilor si la om, iar aici doar ca fortd de munci sau ca individ social''? Este
marfa pentru servicii o expresie imaginara sau una legitimata de realitate?

Forma marfa nu o gasim a fi proprie doar unor produse distincte de om. Pe
langa asemenea bunuri, ea este o forma sociald potrivita, inainte de toate, $i pentru
lucruri a céror utilitate nu este mijlocita de munca, dar care ajung la beneficiarii lor
tot prin schimb. Marfuri nu devin numai bunurile exterioare ce se vand oricui, cu
pierdere de catre vanzatori a dreptului de proprietate asupra lor, ci si dobandirea de
catre cumparatori a dreptului de a dispune de ele dupa bunul plac, putindu-le folosi
fard masura, revinde, ipoteca sau distruge; marfuri devin si asemenea bunuri care
se inchiriaza'® sau arendeazi oneros. Cine inchiriazi sau arendeazi anumite
marfuri cumpard posibilitatea utilizarii lor in folosul lui; acest folos este ulterior
cumpdrarii dreptului de folosintd, inchirierii sau arendarii bunului. Mai apoi,
analog bunurilor exterioare omului-marfa, avem omul care-si vinde forta de munca,
constiinta, onoarea etc. In sfarsit, exista si un alt mod de dobandire a unui folosm,
mai sigur si mai rapid, si anume, cumpdrdnd bunuri sub forma de folosiri/
intrebuintari/ utilizari ale lor, numite servicii-marfa'**.

Cat priveste teama de a contrazice teoria obiectivd a valorii-munca, sustinand
ca serviciile nu ar fi, intr-o masura mai mica sau mai mare, muncd, ci numai
produse sau rezultate ale muncii, care ba au, ba nu au o existentd spatiala si
temporald, pe aceasta nu o gasim a avea mai multd temeinicie decat
tranzactionarea, dac-ar fi posibila, a ,,statului in loc” a cuiva, la somatia datd de un
paznic'”’. Oamenii au schimbat si schimbi intre ei, pe langa obiecte in care este

19 ,Lucruri care in sine nu sunt marfuri, ca, de pildd, constiinta, onoarea etc., se pot vinde,
dobandind astfel, prin pretul care se plateste in schimbul lor, forma de marfuri” (Karl Marx, Capitalul,
vol.I...,p. 117).

120 A se vedea, de pildd Friedrich Engels, Contributii la problema locuingelor, in Marx-Engels,
Opere alese, vol. 1, Bucuresti, Edit. Politica, 1966, p. 561-561.

12" Nimeni nu cumpiri un produs in sine, ci il cumpard pentru serviciul pe care il poate
furniza. Beneficiarul are nevoie de anumite servicii: transport, confort, destindere. Pentru obtinerea
acestor servicii el poate sd fie nevoit sd cumpere anumite produse, de exemplu, automobile,
televizoare, aparate de uz casnic, haine etc. Este posibil ca in viitor el sa poatd obtine serviciul dorit
fard a mai cumpara produsul — de pildd prin inchirierea produsului, prin cumpararea serviciului
obtinut de pe urma produsului respectiv’ (*** Calitatea — dimensiune a produsului modern, ,,Viata
Economica”, nr. 18, 1970, p. 17).

122 1n conditiile productiei desfisurate sub forma productiei de mirfuri, serviciile de productie si
serviciile de consum Tmbraca forma serviciilor-marfa” (Ion Traistaru, op. cit., p. 71).

123 ,,in sensul nostru [...] si un individ care std cAnd un paznic i strigd «Stai!» este un produs.
Acest individ este produsul paznicului in raport cu impulsul intentionat datoritd cdruia s-a auzit
somatia de oprire si datoritd cdruia in succesiunea de evenimente care i-a urmat a avut loc o
schimbare §i anume oprirea persoanei, obiectul schimbarii fiind chiar persoana opritd.” (Tadeusz
Kotarbinski, Tratat despre lucrul bine facut, Bucuresti, Edit. Politica, 1976, p. 68).
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materializatd munca, si munca vie, de utilitati diferit6124, luand in considerare si
cantitatea din ea'”.

De aceea, momentan nu stim cu ce anume altceva am mai putea completa
manunchiul de pareri aduse In discutie mai sus decit cu urmatoarea concluzie
posibila: piata, ca formd de interactiune a oamenilor, include in lumea
madrfurilor bunurile obiectule/ palpabile/ tangibile si procesele de folosire/
intrebuintare/ utilizare de bunuri obiectuale/ palpabile/ tangibile (adica
serviciile) cu care oamenii intrd in relatii de schimb prin comensurare, ocazie cu
care evit folosirea sintagmei vdnzare-cumparare in locul expresiei schimb prin
comensurare, pentru a nu ldsa pe dinafara marfurile care au format, formeaza si/sau
vor forma eventual obiect de troc, desi, dintr-un alt punct de vedere, precum cel al
angajarii de fortd de munca, al creditarii sau al inchirierii, mai potrivitd este
sintagma vdnzare-cumparare, avand in vedere faptul cd in asemenea cazuri se
vinde si se cumpara folosinta unui bun (a unui informatician, a unei sume de bani,
a unei case, a unui teren etc.), fard a schimba bunul respectiv cu ceea ce vanzatorul
capatd pentru asta n schimb.

124 Daca munca nu se schimbi contra capital si conteazd numai ca valoare de intrebuintare, ea

este un serviciu, o muncd neproductiva.” (M. Bébeanu, Natura, locul si rolul serviciilor in
reproductia socialistd, Craiova, Edit. Scrisul Romanesc, 1979, p. 24).

125 ,»Cand un matematician manifestd interes si placere sd aiba un schimb de idei cu un
muzician, conversatia lor nu are caracterul unui schimb «economic», dar dacd ei cad de acord sa-si
dea o ord de matematica contra o ord (sau doud ore) de muzica, raportul dintre ei capatd caracter
«economic» §i, desi nu se schimbd bunuri materiale, ci valori spirituale, el devine cuantificabil.”

(L. Griinberg, Axiologia si conditia umand, Bucuresti, Edit. Politica, 1972, p. 218-219).



